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1 PREDSTAVITEV PROJEKTA

V okviru Operativnega programa za izvajanje evropske kohezijske politike v obdobju
2014-2020 in kot neposredna potrditev operacije » Odprt, odziven in kakovosten sistem
visokega Solstva - Projektno delo z gospodarstvom in negospodarstvom v lokalnem in
regionalnem okolju — Po kreativni poti do znanja 2016-2020« prednostne osi 10. Znanje,
spretnosti in vsezivljenjsko ucenje za boljSo zaposljivost; prednostne nalozbe 10.1
Krepitev enake dostopnosti vsezivljenjskega ucenja za vse starostne skupine v
formalnem, neformalnem in priloznostnem okolju, izpolnjevanje znanj, spretnosti in
kompetenc delovne sile ter spodbujanje proznih oblik u¢enja, vkljuéno prek poklicnega
usmerjanja in validiranja pridobljenih kompetenc ter specificnega cilja 3: Spodbujanje
proznih oblik u€enja ter podpora kakovostni karierni orientaciji za Solajoco se mladino na
vseh ravneh izobrazevalnega sistema je Javni sklad Republike Slovenije za razvoj
kadrov in Stipendije izvedel javni razpis projektno delo z gospodarstvom in
negospodarstvom v lokalnem in regionalnem okolju — Po kreativni poti do znanja
2016/2017.

V okviru omenjenega razpisa so se v obdobju od oktobra 2016 do 31. julija 2017
izvajali projekti, v okviru katerih so Studenti (v skupinah od 6 do 8 Studentov) pod
mentorstvom pedagoskih (visokoSolski ucitelji) in delovnih (strokovnjaki iz
(ne)gospodarstva) mentorjev proucevali razli€ne kreativne in inovativne resitve
za izzive gospodarskega in druzbenega okolja, s ¢imer se je med drugim izvajal
tudi prenos znanja in ves¢in med Studenti in vklju€enimi mentorji. Na FKPV so
se izvajali trije takSni projekti, med njimi tudi projekt Program Siitve dejavnosti z
raziskavo prodajnega trga in nacrtom spletne strani za podjetje Primedia

novinarstvo d.o.o.
1.1 Utemeljitev in povzetek vsebinske zasnove

Novoustanovljeno podjetje Primedia novinarstvo opravlja dejavnost samostojnih
novinarjev kot svojo temeljno dejavnost. Skladno s svojo registracijo nhamerava
Siriti svoje poslovanje tudi na podrocje odnosov z javnostmi in organizacije

kulturnih prireditev.

Na podrocju odnosov z javnostmi, ki je tesno povezano z njegovimi novinarskimi
izkuSnjami, zeli temeljiti na svetovanju podjetiem in osve$Canju glede

razumevanja delovanja medijev in posledi¢no boljSem razumevanju uporabe
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odnosov z javnostmi kot enega temeljnih orodij trzenjskega komuniciranja
organizacije. Organizacija kulturnih prireditev je zanj relativno novo podrocje.
Zato bo pri zasnovi Siritve dejavnosti vkljuCen javni zavod Celjski mladinski
center, ki z namenom krepitve kompetenc mladih in spodbujanja njihovega
aktivnejSega vkljuCevanje v druzbo v okviru svoji aktivnosti velik del programa
posveca organizaciji kulturnih prireditev po izdelanem mentorskem sistemu, kjer
mladinski delavci v centru nudijo podporo mladim pri organizaciji dogodkov.
Center bo tako Studentom omogocCil, da sodelujejo pri organizaciji kulturne
prireditve, hkrati pa pridobljeno znanje uporabijo pri reSevanju idejne zasnove
Siritve dejavnosti podjetja Primedia za podroCje organizacije kulturnih prireditev.
V okviru nacrtovanja omenjenih novih dveh dejavnosti bo opravljena raziskava

prodajnega trga za novi dejavnosti in zanju izdelan program trzenja.

Nadalje podjetje Primedia Se nima svoje spletne strani, ki bi jo kot podporo
navedenim dejavnostim potrebovalo, zato bo v okviru tega projekta pripravljen

tudi nacrt spletne strani zanj.
1.2 Problem

Podjetje Primedia zaenkrat posluje samo na podrocCju novinarstva, kar zaradi
specifike dejavnosti ne omogoca predvidene rasti podjetja, ki zato Zeli dejavnost
Siriti na drugi dve sorodni podrocji, odnose z javnostmi in organizacijo kulturnih
prireditev. Ker v podjetju ne razpolagajo s trzenjskimi znanji, $e niso opravili
raziskave prodajnega trga in posledi¢no tudi ne programa Siritve dejavnosti. Zato

bo to opravljeno v okviru tega projekta.

Raziskavo prodajnega trga in program Siritve dejavnosti partnersko podjetje
potrebuje predvsem zato, da ugotovi, ali obstaja povpraSevanje po organizaciji
kulturnih prireditev in po storitvah odnosov z javnostmi in ¢e obstaja, kaksno je to
povprasevanju v smislu vsebine - ali podjetja potrebujejo zgolj svetovanje
oziroma usmeritve na tem podrocju (kateri instrument uporabiti kdaj in kako) ali
celotno storitev (torej vklju¢no s pripravo vsebin za medije in organizacijo
dogodkov, kulturnih in drugih prireditev ipd.). Nadalje partnersko podijetje
potrebuje inovativne resSitve za podroCje organizacije kulturnih prireditev, zato

bodo Studenti pri reSevanju tega dela uporabili kombinacijo znanj, ki so jih
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pridobili pri Studiju, znanj, ki jih bodo pridobili pri sodelovanju z drugim projektnim
partnerjem ter ideje, ki ne bodo podrejene ustaljenim reSitvam iz teorije ali

poslovne prakse.

Danes podjetja ne morejo delovati brez svoje spletne strani. Tega se Primedia
zaveda, vendar ne razpolaga z znanji za pripravo takdne spletne strani. Zato bo
v okviru projekta pripravljen nacrt za spletno stran, saj bodo pisna gradiva v okviru
raziskave in programa Siritve dejavnosti Ze pripravljena in jih bo potrebno le
preoblikovati v smiselno obliko za spletno stran in jih uporabiti pri naCrtu spletne

strani.
1.3 Aktivnosti
V okviru projekta se je predvidevalo 6 sklopov aktivnosti.

Sklop 1: Studenti pod vodstvom delovnega mentorja 1 spoznajo partnersko
podjetje in njegovo osnovno dejavnost (novinarstvo), pa tudiodnosov z javnostmi:
udelezijo se novinarske konference, kjer jih delovni mentor 1 poveze z
organizatorjem novinarske konference, ki jim predstavi znacilnosti in pasti

odnosov z javnostmi.

Sklop 2: Studenti pod vodstvom delovnega mentorja 2 spoznajo partnersko
organizacijo in njegovo dejavnost s poudarkom na organizaciji kulturne prireditve

(sodelujejo pri organizaciji kulturne prireditve):

e priprava in organizacija posameznih elementov organizacije kulturne prireditve
(priprava komunikacijskega nacrta, priprava vlog za hrup, priprava vlog za pridobivanje
razlicnih dovoljenj, priprava dokumentacij o sodelovanju z izvajalci, priprava tekstov za
oglasevanje, priprava celotne grafi¢ne podobe dogodka, plan komuniciranja z
delezniki,..) in na koncu izvedba kulturne prireditve v centru

e priprava zagonskega elaborata kulturne prireditve.

Sklop 3: S pomodjo pedagoske mentorice 1 in pri Studiju pridoblienega
trzenjskega znanja bodo Studenti opravili raziskavo prodajnega trga,

segmentacijo trga in program Siritve dejavnosti:

e nacrt raziskave, izbor metodologije in vzorcenje
e oblikovanje in testirane vprasalnika, zapis v elektronski obliki
e oblikovanje baze naslovov anketirancev in izvedba spletnega anketiranja
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obdelava podatkov, predstavitev rezultatov, klju¢nih ugotovitev in predlogov

pregled znacilnosti zainteresiranih podjetij, segmentacija in opis segmentov/trznih ni$

predlog ponudbe za posamezne segmente (predvidevamo nise) in dejavnosti

e priprava opisov posameznih storitev vklju¢no z opisi obravnavanih dejavnosti (odnosi z
javnostmi, organizacija kulturnih prireditev) s poudarkom na pravilnem razumevanju in
uporabi posameznih orodij

Sklop 4: Priprava nacrta spletne strani pod mentorstvom pedagoske mentorice

2, pri Cemer uporabijo prej pripravljene vsebine.

Sklop 5: Priprava elaborata celotnega projekta in javna predstavitev projekta pri

vseh projektnih partnerjih

Sklop 6: Objava elaborata na obstojeCih spletnih straneh (FKPV, partnerska
organizacija), delavnica na FKPV v izvedbi delovnih mentorjev, predavanje v

partnerskem podjetju in organizaciji v izvedbi pedagoskih mentoric.

Sklop 7: VKljucitev vsebin v Studijski kurikulum, izvedba skupnih dogodkov po

zaklju€ku projekta.
1.4 Vklju€eni mentorji in Studenti

V projekt so bili vklju€eni Studenti razlicnih Studijskin programov (Turizem,
Poslovna informatika, Pedagogika) in razli¢nih stopenj Studija (prva in druga
bolonjska stopnja):

Tea Drozg, Turizem I, FKPV

Anja Hajnsek, Turizem I, FKPV

Maja Straus, Turizem Il, FKPV

Sara Guberac, Komercialal, FKPV

Monika Vogrinec, Turizem |, FKPV

Irena Labohar, Poslovna informatika I, FKPV
Dasa Penezic, Turizem |, FKPV

00 N O U~ WD P

Tanja Drozg, Pedagogika, FF

Pedagoska mentorica 1 za podrodji trZzenje in turizem je bila mag. Petra Vovk
Skerl, ki je projekt tudi koordinirala. Pedago$ka mentorica za podrogje informatike
je bila doc. dr. Tatjana Kovac.
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Delovni mentor 1 oziroma strokovnjak iz gospodarstva je bila Monika Ostir, ki je
zagotavljala informacije, povezane s podjetiem Primedia, d. 0. 0., ter usmerjala

Studente pri usklajenosti novih aktivnosti s strategijo in vizijo podjetja Primedia.

Delovni mentor 2 oziroma strokovnjak iz negospodarstva je bila Sonja Majcen, ki
je Studentom zagotavljal informacije, povezane s partnersko organizacijo Celjski
mladinski center ter jim nudila podporo pri spoznavanju podro€ja organizacije

prireditev.

1.5 Rezultati

Glavni rezultati projekta so:

- program Siritve dejavnosti z raziskavo trga (elaborat)
- nacrt spletne strani (pisno, vklju¢eno v elaborat)
- organizirana kulturna prireditev za SirSo javnost
- delavnica o odnosih z javnostmi in organizaciji kulturnih prireditev pod vodstvom
delovnih mentorjev na fakulteti
- predavanje pedagoskih mentorjev v partnerskih institucijah
- javna predstavitev projekta in izsledkov raziskave na FKPV in v partnerskih institucijah
- javna objava elaborata na spletni strani FKPV in partnerske organizacije
DoseZeni bodo tudi vmesni rezultati:

- Studenti tudi v praksi spoznajo relevantne dejavnosti (novinarstvo kot obstojeco
dejavnost partnerskega podjetja ter odnose z javnostmi in organizacijo kulturnih
prireditev kot novi dejavnosti partnerskega podjetja)

- pripravljen pisni pregled aktivnosti, ki spadajo na podrocje novih dejavnosti

- narejena bo raziskavo prodajnega trga za novi dejavnosti s pisno predstavitvijo
rezultatov

- naosnovi rezultatov bo pripravljen program Siritve dejavnosti, ki bo predstavljen v
pisni obliki

- skladno s predvideno Siritvijo bo zapisan opis posameznih storitev, ki jih bo v okviru
novih dejavnosti ponujalo partnersko podjetje

- naosnovi nastalih pisnih vsebin bo pripravljen nacrt nove spletne strani

- vse navedeno bo zbrano v elaboratu, ki bo predstavljal uporaben dokument za
partnersko podjetje, v okviru rezultatov projekta pa bo javno objavljen na spletni
strani FKPV in partnerske organizacije.

Na osnovi rezultatov bo partnersko podjetje lahko zacelo aktivnosti za Siritev
svojega delovanja na podrocja, za katera se bo izkazalo, da obstaja interes trga,
pri Cemer bo imelo pripravljena pisna gradiva, ki jih potrebuje za predstavitev teh

aktivnosti. Poleg tega bo na osnovi nacrta spletne strani lahko zasnovalo in

9
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kasneje vzpostavilo predstavitveno spletno stran, ki jo potrebuje za svoje
delovanje. S pravilnej§im razumevanjem odnosov z javnostmi, k &emur bo
prispeval projekt, bo partnersko podjetje v prihodnje lazje komuniciralo s kupci in
potencialno pridobilo ve¢ kupcev. Nenazadnje, mlado podjetje bo s partnersko

organizacijo in FKPV sodelovalo tudi v prihodnje, kar bo vzajemno koristno.

Rezultati izkazujejo druzbeno korist z ve€ vidikov:

- organizirana bo kulturna prireditev, brezpla¢na namenjena Sirsi splosni javnosti,
- povecano bo razumevanje odnosov z javnostmi.

Zaradi napacnega razumevanja odnosov z javnostmi oziroma ozje odnosov z
mediji danes mnoga podjetja ne znajo uporabljati omenjenega orodja trzenjskega
komuniciranja, zaradi ¢esar je na eni strani (brezplacna) promocija organizacij
manijsa, kot bi lahko bila, po drugi strani pa se povecuje nezadovoljstvo povezano
z mediji. Projekt prispeva k pravilnemu razumevanju omenjenega podrocja in
osves€anju glede ucinkovite uporabe instrumentov, s katerimi to orodje
razpolaga. Prispeva tudi h boljSemu poznavanju podrocja organizacije kulturnih
prireditev, ne samo v partnerskem projektu pac pa tudi Studentov in vseh, ki bodo
prebrali javno objavljeni elaborat. Studenti bodo podrogje spoznali s teoreti¢nega
in prakticnega vidika ter pripravili pisna gradiva, ki bodo javno objavljena, najprej
na spletni strani FKPV, kasneje pa tudi na spletni strani partnerskega podjetja.
Organizacije, ki bodo sodelovala v anketi v okviru raziskave trga, bodo imela
moznost osveSCanja na tem podroCju. Poleg tega bo Ze v okviru projekta
izvedena vsaj ena delavnica, ki bo prispevala k pravilnemu razumevanju
omenjenega podrocja, v prihodnosti pa se v okviru sodelovanja partnerskega
podjetja in FKPV predvideva organizacija Se drugih podobnih izobrazevalnih

dogodkov in vklju€evanje teh vsebin v Studijski kurikulum.

Medsebojna izmenjava znanj in izkuSenj bo zZe tekom izvajanja projekta
zagotavljala boljSe razumevanje izbranih podro€ij in zaradi tega tudi izvedbo
projekta na viSjem nivoju, kar pomeni, da bodo tudi javno dostopni rezultati
prispevali k visji kakovosti posredovanih znanj, poleg tega bodo pridobljena

znanja implementirana v izvajanje dejavnosti vseh projektnih partnerjev (med in

10
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po projektu) - npr. pedagoski mentor ga bo znanje vkljucil v izvedbo svojih

predmetov in ga prenasal na Studente...

Tudi v prihodnje bo FKPV sodelovala s partnerskim podjetjem in partnersko
organizacijo, tako v smislu prenosa znanj v obe smeri (organizacije skupnih
dogodkov, kot so npr. delavnice, sodelovanje njihovih strokovnjakov kot
gostujoCih predavateljev na FKPV in obratno, okrogle mize, sodelovanje v drugih
projektih), kot tudi v smislu omogoc€anja Studentom, da pridobivajo izkuSnje iz
poslovne prakse in aktivno vkljuCitev podjetja v delovanje Kariernega centra
FKPV. V izmenjavi znanj, izkusenj in dobrih praks pridobljeno znanje, pa tudi
izsledki raziskave in vsebine vezane na znanje o obravnavanim podrocjih, bodo
vklju€eni v Studijska gradiva FKPV, kar bo tudi prispevalo k prenosu tega znanja

naslednjim generacijam Studentov.

Elaborat bo javno dostopen na spletni strani FKPV in partnerske organizacije.
Partnersko podjetje bo po vzpostavitvi nove spletne strani objavilo elaborat, poleg
tega pa bosta obe podro€ji (odnosi z javnostmi in organizacija kulturnih

dogodkov) natan¢no predstavljeni.
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2 PREDSTAVITEV PODROCIJ

2.1 Odnosi z javhostmi
2.1.1 Teoreti¢na izhodiscéa

PR - public relations je angleSka kratica, ki predstavlja odnose z javnostmi. Pri
tem gre za vzpostavljanje trajnih odnosov med podjetjem in okoljem na podlagi
dvosmerne komunikacije z delezniki podjetja. Po navadi gre za obstojeCe in
potencialne kupce, govorimo pa lahko tudi o medijih, zaposlenih, sindikatih,
lokalnih skupnostih...(http://mladipodjetnik.si/novice-in-dogodki/novice/odgovor-

strokovnjaka-kaj-pravzaprav-predstavlja-kratica-pr).

Teoretik Henslow (2002, str. 2) meni, da imajo odnosi z javnostmi pomembno

vlogo predvsem na naslednjih podrodgjih:

e ustvarjanje imidza, ki ga definira kot »vtis, dosezen glede na stopnjo
znanja in razumevanja dejstev o ljudeh, izdelkih ali situacijah«, s
poudarkom, da lahko napacna ali nepopolna informacija ustvari napacen
imidz;

e poznavanje in razumevanje organizacije in z njo povezanih izdelkov in
dogajanja, pri ¢emer ima kljuéno vlogo zagotavljanje resni¢nih in lahko
razumljivih informacij;

e spodbujanje ali ustvarjanje javnega interesa v doloCeni situaciji ali nizu
okolis€in, ki bi lahko imele pomemben vpliv na organizacijo ali skupino
ljudi;

e natan¢no pojasnjevanje doloCenih situacij ali okolis€in z namenom, da jih
ljudje razumejo in sprejmejo, saj bi se lahko zgodilo, da bi bili v primeru
nerazumevanja do njih sovrazno razpoloZeni;

e promoviranje razumevanja in poznavanja okoliSCin in situacij z namenom

pridobivanja soc€utja oz. simpatije.

12
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Slika 1: Splet odnosov z javnostmi
Vir: Smith in Taylor (2004, str. 445).
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Dosledno, strokovno in skrbno nacrtovano izvajanje PR aktivnosti dosti pripomore k
ugledu podjetja. Danes, ko so razmere na trgu zaostrene, razlike med produkti in
storitvami pa zaradi hudega pritiska konkurence vse manjSe, razliko v odnosu do
konkurentov ustvarjajo elementi, ki so jih podjetja v preteklosti Se popolnoma
zanemarjala. To je lahko odnos do kupcev, nacin poslovne komunikacije, poslovna
urejenost zaposlenih in v veliki meri tudi ugled
podjetja...(http://mladipodjetnik.si/novice-in-dogodki/novice/odgovor-strokovnjaka-

kaj-pravzaprav-predstavlja-kratica-pr).

Ko je podjetje v zaCetnih fazah rasti po navadi to podrocje vsaj delno opravlja direktor
sam, z rastjo organizacije pa je priporocljivo in zaZeleno, da se funkcija zaradi visje
strokovnosti prenese na profesionalca. Najbolj pomembno privsem tem je, da ne glede
na to ali razmisljamo o zaposlitvi PR-ovca ali o najemu PR agencije — Clovek, ki bo
delal PR mora biti strokovnjak na svojem podro¢ju in se ne smemo zadovoljiti z
niCemer manj, saj bomo kasneje nezadovoljni...(http://mladipodjetnik.si/novice-in-

dogodki/novice/odgovor-strokovnjaka-kaj-pravzaprav-predstavlja-kratica-pr).

Razlika med terminom, ki se je v Sloveniji uveljavil v polpretekli zgodovini - "stiki z
javnostjo" - ni samo formalne narave, temve€ tudi etimoloSke in semantic¢ne, saj so
stiki namre€ vedno nenacrtovani, enkratni in ob¢asni dogodki, odnosi pa so nasprotno,
nacrtne, stalne, dalj ¢asa trajajoCe in ponavljajoCe aktivnosti. Pri odnosih z javnostmi
torej stalno komuniciramo, s Stevilnimi in razli€nimi skupinami z jasno definiranimi in
dolo¢enimi cilji ter strategijami za doseganje ciljev

(https://sl.wikipedia.org/wiki/Odnosi_z_javnostmi).

Zelo malo ljudi lahko razloZi kaj ljudi pri odnosih z javnostjo zares pocnejo- Ce je Clovek
policist, delavec, kuhar...vsi vedo kaj dela, dela pri odnosih z javnostjo pa ni tako lahko
razloziti. Pri Pr-ju gre za to, da zelimo prepric¢ati ob&instvo, znotraj svojega mesta in
zunaj nase obicajne sfere delovanja, da promovirajo tvojo idejo, kupijo tvoj produkt,
podpirajo tvojo pozicijo ali prepoznajo tvoje dosezke. AmeriSko zdruzenje za odnose z
javnostjo PRSA obrazlozi odnose z javnostjo kot strateSki komunikacijski proces, ki
gradi vzajemno pozitivho zvezo med organizacijami in njihovo
publiko(https://www.forbes.com/sites/robertwynne/2016/01/21/five-things-everyone-
should-know-about-public-relations/#4e69aea02a2c).
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Za razliko od marketinga je osnovni namen odnosov z javnostmi varovanje
organizacije pred poviSanimi stroski, ki bi jih le-ta imela, e ne bi ustvarjala kvalitetnih
odnosov z okoljem in omejevanje ali spreminjanje stroSkov tako, da se povecCa
sposobnost organizacije, da izpolni svoje poslanstvo

(https://sl.wikipedia.org/wiki/Odnosi_z_javnostmi).

Ljudje, ki delujejo pri odnosih z javnostjo so pripovedovalci zgodb. PR je lahko
uporablijen za zaSCito ali gradnjo ugleda skozi medije, socialne medije ali samo
promocijske komunikacijske kanale. Dober PR bo analiziral organizacijo, nasel
pozitivno sporoc€ilo on ga prevedel v pozitivhe zgodbe. Tudi ko je novica slaba, lahko
poskrbijo za najbolj§i odziv in tako zmanjSajo 8kodo za podjetje
(https:/lwww.forbes.com/sites/robertwynne/2016/01/21/five-things-everyone-should-

know-about-public-relations/#4e69aea02a2c).
Orodja, ki jih uporablja PR so:

e pisanje in distribuiranje objav za javnost,

e pisanje govorov,

e pisanje objav o organizacije za medije,

e ustvarjanje posebnih dogodkov za SirSo javnost,

e sponzoriranje dogodkov, razsirjanje poslovnih stikov skozi mrezenje,

e pisanje Clankov za internetno stran,

e izdelovanje strategij za odnose z javnostjo,

e promoviranje na socialnin medijih ter odzivanje na kritike in komentarje.
(https:/lwww.forbes.com/sites/robertwynne/2016/01/21/five-things-everyone-
should-know-about-public-relations/#4e69aea02a2c)

Barbara Petovar, ¢lanica Slovenskega drustva za odnose z javnostmi PR razume kot
umetnost in tudi znanost vodenja komunikacij med organizacijo in njenimi javnostmi,
ki naCrtno gradi, vodi in vzdrZuje podobo organizacije. Po njenem mnenju je PR torej
zelo Siroko podrodje, ki je zaradi zasiCenosti trga s komuniciranjem primorano biti
vedno bolj iznajdljivo in trenutno dober PR-ovec tisti, ki uspe biti raziskovalec, strateg,
svetovalec, oblikovalec in posrednik informacij ter Se veliko ve¢ - v eni osebi

(http://www.student.si/preberi-si/lkomuniciranje/in-kaj-je-pr.htmil).
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2.1.2 Prakti¢na izkuSnja

12. junija 2017 ob 11.00 uri je potekala novinarska konferenca v zvezi s 3. etapo 24.
dirke Po Sloveniji, katere smo se udelezile tudi ¢lanice Projekta po kreativni poti. Na
konferenci so sodelovali predstavniki obéin Celje, Zalec, Rogla, predstavnik odnosov
z javnostmi mestne obcine Celje Gregor Globo¢nik, predsednica turisticne zveze
Slovenije Maja Pak in predsednik $portne zveze Slovenije Bojan Srot. Konferenca se

je odvijala v obrambnem stolpu v za hotelom Evropa v Celju.

Za nekatere od nas je bila to prva udelezba na konferenci, druge pa smo se vsaj ene
konference udeleZile Ze v okviru pripravljanja dogodkov za Mladinski center Celje. Po

konferenci smo zbrale naslednje vtise.

Postavili bi lahko malo veC sediS¢, ker na zaCetku nismo vedeli e naj sedemo ali
prepustimo prostor drugim, Ceprav je res, da je bil prostor dokaj majhen. Pred samim
zaCetkom konference so sodelujoCi in predstavniki postopali pred vhodom prostor in
niso toc¢no vedeli ali Ze lahko vstopijo ali ne...tako da je bilo nekaj organizacijske
zmede. Za predstavitev so sicer izbrali Gudovito lokacijo, ki zelo dobro predstavlja Celje
in zapuscino ene najbolj znanih plemiskih druzin na Slovenskem, Celjskih knezov, a
Zal pretemno. Ker je bil prostor brez naravne svetlobe, so televizijci imeli nemalo tezav

z osvetlitvijo.

Predvsem se je veliko govorilo o razvoju turizma v Sloveniji in kako bo dirka vplivala
na turisticno prepoznavnost Slovenije in na turistiCni razvoj predstavljenih obdcin.
Predstavniki so na vprasanja novinarjev odgovarjali po ovinkih, tak da niso podali to¢ne
odgovore. Premalo je bilo povedanega o sami dirki, pozabili so omeniti tudi glavno
denarno nagrado, kar bi bilo zanimivo za ob¢instvo. Ko so omenjali nagrado, so
povedali le, da bodo prvi trije prejeli repliko najstarejSega kolesa na svetu, ki je bilo
najdeno pri nas, na Ljubljanskem Barju. Niso omenjali hobene denarne nagrade,
Ceprav sem zneske le-teh zasledila v drugih virih. Prav tako niso povedali, da
zmagovalci posamezne etape prejmejo pokal, ki najbolj zaznamuje pokrajino
posamezne etape. Prav tako so vseskozi ponavljali, kakSen pomen ima dirka in njen
prenos na programu Eurosport na turizem, niso pa povedali dovolj] o samem
kolesarstvu. Prav tako prenos na Eurosportu veliko stane in niso povedali toCnega

zneska, ki so ga morali placati za prenos, Ceprav bi bilo za posluSalce to zanimivo, saj
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se obcine financirajo iz davkoplaCevalskega denarja. Povedali so le, da je MO Celje

prispevala ca. 30. 000 €, Slovenska turisticha agencija pa ca. 150. 000 €.

Pozitivho presenecenje je bila dolzina konference. Glede na to, da je bilo govornikov
7, je bila konferenca kon¢ana v primernem €asu in dokaj zanimiva za obcinstvo. Po
konferenci smo bili pri¢a e pogovoru Zupana mestne obgine Celje Bojana Srota in
novinarjev, ki so ga intervjuvali oziroma vzeli njegovo izjavo. Na koncu konference so

se vsi predstavniki tudi slikali skupaj.
2.1.3 Gradivo za spletno stran

Pod odnosi z javnostmi, ki jih imenujemo tudi PR, kar je skrajSano za Public Relations,
razumemo vzpostavljanje odnosov med podjetiem in okoljem na podlagi dvosmerne
komunikacije. Igrajo pomembno vlogo pri ustvarjanju imidZza in mnenja o podjetju v
njegovem okolju. Ustrezno izvajanje PR aktivnosti pripomore tudi k ugledu podjetja,
zaradi vse mocnejSe konkurence na trgu, postaja vse pomembnejsi tudi odnos do
kupcev. Ne glede na to, ali zaposlimo osebo za izvajanje PR ali najamemo PR
agencijo, mora biti oseba, ki opravlja to delo strokovnjak na svojem podrocju, saj lahko
v nasprotnem podrocju povzroCi veC Skode kot koristi. Dober PR bo namrec tudi iz

slabe novice iztisnil najboljSe in zmanjSal Skodo, ki bi jo utegnilo utrpeti podjetje.

2.2 Organizacija kulturnih prireditev
2.2.1 Teoreti¢na izhodis¢a
2.2.1.1 Kaj je prireditev?

V Slovarju slovenskega knjiznega jezika (1998), v nadaljevanju SSKJ, je prireditev
opredeljena kot »javni dogodek, zlasti kulturni, Sportni, zabavni« in opisana s primeri:
»udeleziti se prireditve; odpovedati prireditev; nastopiti na prireditvi; dobrodelna
prireditev; druzabna prireditev; kulturna, pevska, Sportna prireditev; obisk prireditve;
program prireditve; vstopnice za prireditev; knjizni sejem in druge prireditve«. V SSKJ
(1998) je »dogodek« opredeljen kot nekaj »kar se zgodi«, na primer: »dogodki so se

vrstili z veliko naglico; tezko je slediti vsem dogodkom; neprimeren, zanimiv dogodek

17



Program Siritve dejavnosti z raziskavo prodajnega trga in naértom spletne strani za podjetje Primedia

. .«. V ekspresivni, povedni rabi pa pomeni dogodek posebno, nenavadno dozivetje.
(Sikosek, 2010)

Veljavna zakonodaja ne vsebuje definicije pojma dogodek, temvec definira posamezne
vrste dogodkov. Z vidika organizatorjev razli¢nih dogodkov so pomembni predvsem
tisti dogodki, ki jih lahko opredelimo kot javne, saj zakonodaja ne posega posebej v
regulacijo internih dogodkov, kot jih dolo¢a Zakon o javnih zbiranjih (ZJZ) (Borut Zajc,
2004).

2.2.1.2 Nacrtovanje prireditve

Nacrtovanje je najdaljSa in najpomembnejSa faza organizacije dogodka. Zahtevnost
nacrtovanja je v veliki meri odvisna tudi od dogodka, vendar se lahko ta zmanjSa z
dobro izdelanim nacértom. Dobro organizirani dogodki lahko dajejo vtis, da so bili

organizirani z lahkoto, a ponavadi so ti prav ti najbolj skrbno nacrtovani in nadzirani.

Pri organizaciji se ne smemo zanaSati na improvizacijo. Da ne prihaja do nepotrebnih
napak in posledicno improvizacij, je potrebno pri organizaciji dogodka sodelovati z

vsemi ljudmi, ki so vpleteni pri nacrtovanju samega dogodka.

Med zahtevnejSe nacrtovanje pa vsekakor spadajo prireditve na prostem, saj moramo
tukaj vkljuCevati tudi razlicne zaplete (vremenske razmere), na katere moramo biti

vedno pripravljeni, pri teh pa moramo biti tudi pripravljeni na morebitno improvizacijo.

Kljub Stevilnim oblikam dogodkov, imajo vsi doloCene skupne imenovalce, ki jih ne

smemo prezreti pri njihovem nacrtovanju:

e (Cas — preden izberemo dan in ¢as dogodka, moramo raziskati ali obstajajo
podobni dogodki in kdaj;

e lokacija — odvisna je od tipa prireditve in predvidenega obcinstva, potrebe
opreme, velikosti prostorov, parkiriS¢ itd. Od lokacije je odvisno pocutje in
atmosfera gostov. Okolje mora potrditi namen, zaradi katerega so prisli;

e publika — nikoli ne smemo pozabiti za koga se dogodek organizira. UdeleZence
dogodka je potrebno identificirati ter jih s sporo€ilom dogodka doseci, sicer

organizacija nima smisla. V ta namen je potrebno pripraviti seznam s ciljno
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skupino udelezencev, ki jo dopolnjujemo sami, ¢e se nam zdi primerno.
Pomembno je tudi od kod gostje oziroma udelezenci prihajajo;

urnik — dober urnik je bistven za izvedbo dogodka. Ceprav se organizira
sreCanje med samo dvema udelezencema, dvestotimi ali dva tiso€imi
udelezenci, je potreben natancen in dobro nacrtovan urnik;

vizualna podoba — ko je oblikovana ideja za dogodek, postavljeni cilji in
doloCena cilina skupina, se posvetimo pripravi privlaCne enotne celostne
grafitne podobe. Ta je pomemben dejavnik pri uspesnosti dogodka. Znak, nekaj
barv in besede morajo povedati vse o dogodku. Z njim pritegnemo izvajalce,
uporabnike programa in sponzorje;

vzduSje — vsem dogodkom je skupna potreba po skladni scenografiji in
kostumografiji z vsebino dogodka. Vsak dogodek je kot predstava, zato moramo
paziti na primerno dekoracijo, lu¢, tehniéno opremo in posebne ucinke (Baijt,
2002).

2.2.1.3 Cilji dogodka

Dogodek mora imeti tudi svojo vizijo oziroma cilj. Pri postavljanju in realizaciji ciljev je

zelo razSirjena metoda S.M.A.R.T., kjer posamezna ¢Crka besede predstavlja enega

izmed pomembnih elementov, ki ga mora vsebovati vsak zastavljeni cil].

Specificen (Specific) — konkreten, kar se tiCe procesov in virov.

Merljiv (Measurable) — merljiv preko objektivnih kazalcev.

Dosegljiv (Attainable) — kar pomeni, da ga je mozno realizirati. Zastavljeni cilji
morajo biti dosegljivi.

Pomemben, nagrajujo¢ (Relevant/Rewarding) — pomemben za doseganje nase
vizije, kar posledi¢no prinasa ustrezno zadovoljstvo.

Casovno definiran (Time-related) — &asovno dologen, ima rok. Za vsak cilj
morate doloCiti tudi asovno omejitev oziroma rok, do kdaj boste ta cilj izpolnili
(Vzpon, 2011).
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2.2.1.4 Pet Goldblattovih W-jev

Pri raziskavi dogodka se ne moremo izogniti 5 Goldblattovim vprasanjem. S pomocjo
teh si postavimo pet najpomembnejSih vprasanj za organizacijo dogodka (why, who,
when, where, what) in posledi¢no temu dobimo pet najpomembnejsih odgovorov, ki jih

potrebujemo pri organizaciji dogodka.

WHY — Zakaj se bo dogodek zgodil? Prou¢imo nase namene za izvedbo dogodka in

dolo€imo konkretne cilje, ki jih Zelimo dosecCi — recimo dobicek, zabava itd.

WHO — Kdo je deleznik dogodka? Tu so vklju€eni vsi, ki bodo prisotni na dogodku
(zaposleni, nastopajoci, mediji itd.), najpomembnejSi deleznik pa so ciljne javnosti, zato

najveC ¢asa porabimo za odgovor na vpra$anje, kdo se bo udeleZil dogodka.

WHEN - Kdaj bo dogodek? Premisljena izbira termina je klju¢na za dobro udelezbo
na dogodku. Vedno se moramo prepric¢ati tudi, da se na isti dan ob podobni uri ne
dogaja kaj pomembnega za izbrano ciljno javnost. Na obisk vpliva tudi vreme, zato

moramo imeti pripravljen nacrt B.

WHERE - Kje se bo dogodek zgodil? PrizoriS€e dogodkov ni le kraj, kjer dogodek
poteka, temvecC tudi statusni simbol, ki lahko dopolnjuje sporocilo dogodka. Vsak
dogodek ima prizoriSCe, ki ustreza njegovemu namenu, ciljni javnosti, terminu in

programu.

WHAT — Kaj se bo dogajalo? VpraSanje se nanasa na vsebino dogodka, ki jo dolo¢imo

glede na ciljno javnost, namen dogodka in sporocilo, ki ga zelimo prenesti.
2.2.1.5 SWOT analiza

Ve raziskovanj in analiz naredimo, bolj uspeSno bo izpeljan dogodek. Najbolj
prepoznavna v svetu podjetniStva je verjethno SWOT analiza, na katero definitivho ne
smemo pozabiti ob nacrtovanju javnega dogodka. Pri SWOT analizi vzamemo pod
drobnogled Stiri aspekte, in sicer prednosti, slabosti, priloznosti ter nevarnosti. Namen
analize je pomoc€ pri stratesSkih odloc€itvah, kam to¢no usmeriti poslovanje, katere

programe opustiti ali jih ojaciti ali podobno (Kos, 2010).
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2.2.1.6 Finanéno upravljanje dogodka

Pri organizaciji dogodka se moramo zavedati, da vecina stroSkov nastane, Se preden
z dogodkom ustvarimo prihodke. Med »zgodnje« stroSke spadajo stroski trzenja,
zavarovanja, posebne zahteve nastopajoCih, podizvajalcev in prizoris€. Vecina
prihodkov je vezana na dan dogodka ali celo na placilni rok po dogodku (rok za placilo
kotizacij je navadno osem dni po dogodku), pri Cemer je potrebno racunati tudi na
placilno nedisciplino. Organizator mora za vsak stroSek in prihodek vedno poznati
placilne roke (Bubni€ in Zajc, 2009, str. 45).

Poleg stroskov pa lahko imamo pri dogodkih tudi prihodke. Pri prihodkih obstajajo
precejSnje razlike med dogodki, ki jih delno ali v celoti financiramo s soudelezbo
obiskovalcev (z vstopnino ali s prodajo dodatnih storitev ali produktov) in dogodki
interne ter promocijske narave, na katerih je udelezba za obiskovalce brezplacna
(Bubni€ in Zajc, 2009, str. 51).

Prihodki na placljivih dogodkih lahko nastanejo iz naslova:

e prodaje vstopnic ali kotizacije;
e sponzorstva ali oglasnega prostora na dogodku;
e donacije od lokalne skupnosti, fundacij, vlade ipd., pravice za TV-prenose,;

e prodaje na dogodku: gostinstvo in trgovina (Bubni¢ in Zajc, 2009, str. 51).
2.2.1.7 Pravni vidiki

Vsekakor pa pri organizaciji javhega dogodka ne smemo pozabiti na pravne vidike
oziroma na zakone, ki nam narekujejo pravila in od nas zahtevajo razlicna, da si
pridobimo razli¢na dovoljenja. Ob pridobivanju dovoljenj se moramo drzati predpisanih

rokov.

Bubnic€ in Zajc (2009, str. 90) navajata, da kadar gre za organiziran shod ali prireditev,
jO mora organizator prijaviti pri pristojni policijski postaji. Organizator mora prireditev
prijaviti najmanj pet dni pred dnevom prireditve. Imamo tudi nekaj prireditev, katerih ni

potrebno prijaviti:

e gospodarske druzbe, samostojni podjetniki,

e drzavni organi, lokalne skupnosti, politi¢ne stranke ipd.,
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e Studentje, dijaki, u€enci (v mejah hiSnega reda v Solskih prostorih).

V doloCenih primerih morajo organizatorji za organizacijo prireditve pridobiti Se
posebno dovoljenje. Vlogo za izdajo dovoljenja mora organizator vloziti pri pristojni
upravni enoti najmanj 7 dni pred prireditvijo, Ce gre pa za prireditev na cesti, pa najman]
30 dni pred prireditvijo (Bubni€ in Zajc, 2009, str. 90).

Ko organizirate koncert ali kakrSno koli prireditev, kjer se bo izvajala ziva glasba,

morate v roku osmih dni pred koncertom ali prireditvijo le-to prijaviti Zdruzenju SAZAS.
2.2.2 Prakti¢na izkusSnja

Teorijo napisano v prejSnjem poglavju smo preizkusili tudi v praksi, ko smo sodelovali
pri organizaciji kulturne prireditve. Mentorica v Mladinskem centru Celje nam je
posredovala seznam prireditev, pri katerih lahko sodelujemo. Prireditve so bile

naslednje:

e Razstava, Cetrtek, 13.4.2017 ob 19.00 uri

e Festival Prostovoljstva, Petek, 21.4.2017 ob 11.00 uri

e Razstava, Cetrtek, 11.5.2017 ob 19.00 uri

e TEDEN EVROPE: predstavitev EU vina in siri (9.5.2017 ob 20.00 uri); Koncert
Nipke (12.5.2017), otroski Minimundu (13.5.2017) (sklop dogodkov)

e EU filmski teden: 15.5.2017 ob 19.00 uri, 18.5.2017 ob 19.00 uri, 20.5.2017 ob
19.00 uri (sklop filmov)

e Koncert ob zaklju€ku Solskega leta, Petek, 23.6.2017

e Razstava American presidents, Torek, 4.7.2017

e Mini bol§ja trznica, Sobota, 15.7.2017 ob 10.00 uri

e Tribute to legends, Sobota, 25.8.2017 ob 21.00 uri
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Sodelovale smo pri prireditvah:

e Festival prostovoljstva: Irena Labohar in Maja Straus
e Teden Evrope
o Koncert Nipke: Anja Hajnsek
e EU filmski teden: Tea Drozg, Sara Guberac in DaSa Penezi¢

e Kulinari¢ni vecer: Okusi in doZivetja sveta: Monika Vogrinec

Elaborati prireditev pri katerih smo sodelovale, so prilozeni kot priloge. Ker smo
elaborate prireditev pisale vsaka zase, je v nadaljevanju vkljuCen zgolj elaborat ene

izmed udelezenk vsakega projekta.
2.2.3 Gradivo za spletno stran

Nacrtovanje dogodka je najdaljSa in najpomembnejSa faza njegove organizacije.
Zahtevnost nacrtovanja je odvisna tudi od dogodkov, a se lahko zmanj$a z ustrezno
izdelanim nacrtom. Za vsakim dogodkom se skriva veliko dela in nacrtovanja, z
namenom, da ne pride do napak na samem dogodku. Predvsem pomembno je
sodelovanje med udelezenci. Pri vseh prireditvah je potrebno posvetiti pozornost
predvsem: Casu (kdaj bo potekala), lokaciji (kje bo potekala), publiki (komu bo

prireditev namenjena), urniku (kako bo potekala), vizualni podobi in vzdus§ju.

Pred organizacijo prireditve si moramo postaviti tudi cilje, ki jih Zelimo dosedi, ti pa naj
bodo specifi€ni, merljivi in seveda dosegljivi. Pri organizaciji si pomagamo tudi s 5
Goldblattovimi W-ji (Why, Who, When, Where, What) in SWOT analizo. Pred samim
dogodkom moramo pridobiti vsa potrebna dovoljenja. Organizacija prireditve za sabo

prinese tudi stroske.
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3 RAZISKAVA

3.1 Predstavitev raziskave in metodologija

Namen raziskave je izvedeti, kako imajo podijetja in organizacije v Savinjski regiji
organizirano podrocje odnosov z javnostmi. S pomocjo ankete bomo ugotavljali, kaj za
anketirane pomeni izraz odnosi z javnostmi, kdo v podjetju skrbi za to podrocje, katere
dogodke organizira njihovo podjetje ter kako bi ocenili svoje delo na podrocjih odnosov
z javnostmi in organizacijo prireditev. Za raziskavo je bila uporabljena deskriptivha
metoda dela in metoda primerjanja. Podatki so obdelani v programu Microsoft Excel

ter tabelaricno prikazani.
3.2 Vzorec

Reprezentativni vzorec je sestavljen iz trinajstih odgovorov podijetij in osmih odgovorov
drustev. Raziskava je potekala 20 dni (od 10.6.2017 do 30.6.2017). V bazi spletnega
iskalnika bizi.si smo glede na spodaj opisane parametre izdelali bazo podjetij in drustev
v Savinjski dolini, katerim smo poslali anketni vprasalnik. Rezultati so obdelani lo¢eno

glede na to, ali gre za podjetje ali drustvo.

Tabela 1: Parametri iskanja za drustva

Aktivne enote

Dejavnost TSMEDIA: Drustvo, organizacija, zdruzenje

Regija: SAVINJSKA

Pravni status: d.o.0. - Druzba z omejeno odgovornostjo, d.n.o. - Druzba z
neomejeno odgovornostjo, s.p. - Samostojni podjetnik posameznik, Drustvo, zveza
drustev, Sklad, Zavod, Dobrodelna organizacija"

St. zaposlenih: od 1 - do 99999

Vir: Lasten
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Tabela 2: Parametri iskanja za ostala podjetja

Aktivne enote

Dejavnost TSMEDIA: Turizem, Turisticne kmetije, Taksi, Smudarski centri, Picerije
in Spageterije, Muzeiji in galerije, Kopali§¢a in zdraviliS¢a, Kampi, Hoteli, Hitra
prehrana, Gostilne in restavracije, Dostava hrane, Catering, Apartmaiji in
prenocisca

Regija: SAVINJSKA

Pravni status: d.o.o. - Druzba z omejeno odgovornostjo, d.n.o. - Druzba z
neomejeno odgovornostjo, s.p. - Samostojni podjetnik posameznik, Drustvo, zveza
drustev, Sklad, Zavod, Dobrodelna organizacija"

St. zaposlenih: od 1 - do 99999

Vir: Lasten

3.3 Rezultati
3.3.1 Rezultati ankete za podjetja

Od trinajstih se 4 podjetja strinjajo s trditvijo, da odnosi z javhostmi pomenijo enako kot
odnosi z mediji, 6 od vseh se s tem ne strinja, 2 se popolnoma ne strinjata, eno podjetje
pa je ostalo neopredeljeno. Tako je tudi pri drugi trditvi, medtem ko se jih kar 9 nagiba
k strinjanju oz. popolnem strinjanju s trditvijo, dva podjetja se ne strinjata, eno pa se
sploh ne strinja. Osem podjetij se ne strinja, da se lahko podijetje izogne odnosom z
javnostmi, trije se s trditvijo sploh ne strinjajo, nasprotno pa se eno od podjetji s trditvijo
popolnoma strinja. Pri trditvi, da med odnosi z mediji in oglasevanjem ni bistvene
razlike, je ostalo kar Sest podjetij neopredeljenih. Prav tako Sest se jih ne strinja oz.
popolnoma ne strinja s trditvijo, eno podjetje pa se s trditvijo strinja. Z zadnjo trditvijo
se strinja 0z. popolnoma strinja deset podjetij, vsak naslednji odgovor pa je dobil po

enega privrzenca.
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Tabela 3: Razumevanje izraza "odnosi z javnostmi”

1. Kako vi osebno razumete besedno zvezo odnosi z javnostmi? Prosimo, zapiSite stopnjo

strinjanja s spodnjimi trditvami.

Podvprasanja Odgovori
Niti se
o o Ne |Sploh se
Popolno | Strinjam |strinjam, o . ..
o strinja ne Skupaj | Povprecje
ma se se niti se ne o
. o m se | strinjam
strinjam strinjam
Odnosi z javnostmi pomenijo 6
popolnoma isto kot odnosi 2z 0 (0%) |4 (31%) | 1 (8%) (46%) 2 (15%) |13 (100%) 35
0
mediji.
Odnosi z javnostmi predstavljajo
komunikacijo med organizacijo in
njenimi notranjimi javnostmi (t.j.
zaposlenimi na vseh nivojih) in
zunanjimi javnostmi (t.j. mediji, 2
o 14 (31%) |5 (38%) | 1(8%) 1 (8%) |13 (100%) 2.3
lokalno skupnostjo in drzavnimi (15%)
institucijami, vklju¢no z lokalno in
nacionalno politiko, ter dobavitelji,
konkurenti in  porabniki oz.
prebivalci).
Ce Zeli, se lahko] o
organizacija/podjetje izogne| 1(8%) | 0(0%) | 1 (8%) (62%) 3 (23%) |13 (100%) 3.9
0
odnosom z javnostmi.
Med odnosi z medii in 4
. . o ] 0 (0%) | 1(8%) |6 (46%) 2 (15%) |13 (100%) 35
oglasevanjem ni bistvene razlike. (31%)
Dogodki (sre€anja, konference
i ) |4 (31%) | 6 (46%) | 1 (8%) |1 (8%)| 1 (8%) |13 (100%) 2.2
ipd.) so del odnosov z javnostmi.

Vir: Lasten
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Vseh 13 podjetij je odgovorilo da ima vodilni v podjetju podoben ali celo enak pogled

kot anketirani glede razumevanja izraza odnosi z javnostmi, kar v povprecju znasa 1,6.

Tabela 4: Sorodnost razumevanja izraza odnosi z javnostmi med vodilnimi in

zaposlenimi v podjetju

2. Ocenite, v kak$ni meri se vodstvo podjetja strinja z va§im razumevanjem besedne zveze
odnosi z javnostmi?
Odgovori Frekvenca Odstotek
Ocenjujem, da ima enak pogled. 5 38%
Ocenjujem, da ima podoben pogled z manjSimi odstopanii. 8 62%
Ocenjujem, da ima podoben pogled z vecjimi odstopanii. 0 0%
Ocenjujem, da ima popolnoma drugacen pogled. 0 0%
Skupaj 13 100%
Povprecje 1.6
Vir: Lasten

V vecini podjetij (5) je za odnose z mediji odgovoren direktor, tri podjetja imajo
predstavnika za odnose z javnostmi, v enem od podjetij je to oseba, ki funkcijo opravlja
poleg ostalega dela, v dveh podjetjih te funkcije ne opravlja nih¢e. Med odgovore, Ki

niso bili navedeni je eden od anketiranih napisal, da to funkcijo opravlja sam, drugi pa

da sta za to odgovorna predsednik in vodja projektov.

Tabela 5: Kdo v podjetju je odgovoren za odnose z mediji?

3. Kdo v vasem podjetju skrbi za podroéje odnosov z mediji?
Odgovori Frekvenca Odstotek
Predstavnik oziroma oddelek za odnose z javnostmi. 3 23%
Odnosi z mediji so v pristojnosti osebe iz oddelka marketinga. 0 0%
Za odnose z mediji skrbi zunanji sodelavec oziroma agencija. 0 0%
Za odnose z mediji je odgovorna oseba, ki to funkcijo opravlja 1 8%
Za odnose z mediji je pristojen izklju&no direktor. 5 38%
Za odnose z mediji ne skrbi nihée, ker tega v nasem podjetju ne 0 0%
Za odnose z mediji ne skrbi nihe, ker sami nimamo znanja, zunanji 2 15%
Drugo: 2 15%
Skupaj 13 100%
Povpredje 4.8
Odgovori pod »drugo« Frekvenca Odstotek

jaz 1 8%

predsednik in vodja projektov 1 8%
Vir: Lasten

Iz skupnih odgovorov je razvidno, da je povpreCna ocena kakovosti dela na podrocju

odnosov z mediji 2,9.
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Tabela 6: Ocena kakovosti dela podjetja na podrocju odnosov z mediji.

4. Kako bi za svoje podjetje ocenili kakovost dela na podro¢ju odnosov z mediji?

Odgovori Frekvenca Odstotek
QOdli¢no. 3 23%
Zelo dobro, a bi bile moZne izboljSave. 3 23%
Povprecno. 3 23%
Se trudimo, vendar podroc¢ja ne poznamo dobro. 1 8%
7 odnosi z mediji se ne ukvarjamo. 2 15%
Drugo 1 8%
Skupaj 13 100%
Povprecje 2.9
Odgovori pod »drugo« Frekvenca Odstotek
z odnosi z javhostmi se ukvarjamo po potrebi - kadar izvajamo 1 8%
Skupaj 1 8%

Vir: Lasten

Z organizacijo dobrodelnih podjetij se ukvarja pet podjetij, kar osem pa je takih, ki
dobrodelnih prireditev niso nikoli organizirale. VecCina podjetij (7) prav tako nikoli ni
organizirala novinarskih konferenc ali drugih dogodkov, ki so namenjeni medijem. Bolj
pogoste so organizacije konferenc in seminarjev, dva podjetja jih pripravljata kar vec
kot 6-krat letno, medtem ko je Sest podijetij takih, ki podobnih dogodkov ne organizirajo.
Nekoliko manj pa je takih (2), ki ne organizirajo druzabnih sre€anj v okviru podjetja.
Dnevi odprtih vrat so organizirani v manj kot polovici podijetij (6), prav tako tudi
umetniski in kulturni dogodki ter odprtja novih prostorov. Sejmi in razstave se odvijajo
pod okriliem devetih podjetij, med tem ko je najmanj (3) podijetij odgovorilo, da prirejajo
podeljevanje nagrad tako kot tudi modne revije. Nekaj ve€ (5) jih organizira koncerte

in festivale, devet je takih, ki prirejajo obletnice ter Sest Sportne dogodke. Novosti pa

predstavlja devet od trinajstih podijetij.
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Tabela 7: Pogostost organizacije dogodkov

5. Kako pogosto v vasem podjetju organizirate spodaj navedene dogodke?

ve¢ kot 6-| 3-6-krat | 1-2-krat | Izjemoma, o _
i Nikoli |Skupaj| Povprecje
krat letho| letno letho |redkeje kot
1-krat letno
Dobrodelni dogodki 0(0%) | 1(8%) |2 (15%) | 2 (15%) | 8 (62%) | 13 4.3
(100%)
Novinarske konference in 13
, , | 0(0%) | 2(15%) | 3(23%) | 1(8%) |7 (54%) 4.0
drugi dogodki, namenijeni (100%)
medijem
Konference in seminarji | 2 (15%) | 1(8%) | 3(23%) | 1(8%) |6 (46%) | 13 3.6
(100%)
Druzabna sreCanja V| 13
_ o _ | 1(8%) | 3(23%) | 3(23%) | 4 (31%) | 2 (15%) 3.2
okviru podjetja (letni zbori, (100%)
jubilejna srecanja)
Dnevi odprtih vrat 1(8%) | 1(8%) | 4 (31%) 0 (0%) 7 (54%) 13 3.8
(100%)
Sejmi, razstave 3(23%) | 1(8%) |4(31%) | 1(8%) |4((31%)| 13 3.2
(100%)
Umetniski  in  kulturni 1 (8%) | 2 (15%) | 1 (8%) 2 (15%) | 7 (54%) 13 3.9
dogodki (100%)
Podeljevanje nagrad 0(0%) | 1(8%) |2(15%) | 0(0%) |10 (77%)| 13 45
(100%)
Koncerti in festivali 1(8%) | 1(8%) | 1(8%) 2 (15%) | 8 (62%) 13 4.2
(100%)
Odprtje novih prostorov 1(8%) | 0(0%) |2 (15%) | 3(23%) | 7 (54%) | 13 4.2
(100%)
Modne revije 0(0%) | 1(8%) |2(15%) | 0(0%) |10 (77%)| 13 4.5
(100%)
Obletnice 2(15%) | 1(8%) | 1(8%) | 5(38%) |4 (31%) | 13 3.6
(100%)
Predstavitve novosti 1(8%) |3(23%) | 4(31%) | 1(8%) |4 (31%)| 13 3.3
(100%)
Sportni dogodki 0(0%) | 1(8%) | 1(8%) | 4(33%) | 6(50%) | 12 4.3
(100%)

Vir: Lasten
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Iz skupnih odgovorov je razvidno, da je povpreCna ocena kakovosti dela na podrocju
organizacije dogodkov 2,9.

Tabela 8: Ocena kakovosti dela podjetja na podrocju organizacije dogodkov.

6. Kako bi za svoje podjetje ocenili kakovost dela na podroéju organizacije dogodkov?
Odgovori Frekvenca Odstotek

Odli¢no. 3 23%
Zelo dobro, a bi bile mozne izboljSave. 4 31%
Povprecno. 3 23%
Se trudimo, vendar podrocja ne poznamo dobro. 1 8%
S tem se ne ukvarjamo. 2 15%
Drugo 0 0%
Skupaj 13 100%
Povprecje 2.6
Vir: Lasten

Stevilo zaposlenih v sodelujogih podjetjih se zelo razlikuje. Eno od njih ne zaposluje
nobenega zaposlenega, v drugih se Stevilo giblje od 1-15, v anketnem vprasalniku pa

sta sodelovali tudi dve vedji podjetji, ki zaposlujeta 120 oz. 200 ljudi.

Tabela 9: Stevilo zaposlenih v podjetju

7. Koliko ljudi zaposluje vase podjetje?
Odgovori Frekvenca Odstotek
/ 1 8%
1 2 15%
3 3 23%
4 1 8%
6 1 8%
8 1 8%
120 1 8%
200 1 8%
13 1 8%
15 1 8%
Skupaj 13 100%
Vir: Lasten
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Vecinoma so (skladno s kriteriji izbire naslovov) dejavnosti podijetij, ki so sodelovala v

anketi, turizem, gostinstvo, namestitvena dejavnost in prodaja.

Tabela 10: Osnovna dejavnost podjetja

8. Osnovna dejavnost vasega podjetja

Odgovori Frekvenca Odstotek
hotelirstvo 1 8%
prodaja 1 8%
trgovina 1 8%
organizacija na podrocju kulture in turizma 1 8%
sobodajalstvo 1 8%
turizem 3 23%
gostinstvo in kulinari¢ni turizem 1 8%
gostilna in restavracija 1 8%
gostinstvo 3 23%
Skupaj 13 100%
Vir: Lasten

Delovna mesta anketirancev rangirajo vse od direktorja, vodij, predstavnikov za

odnose z javnostmi, receptorjev, natakarjev ...

Tabela 11: Delovno mesto anketiranih

9. Vase delovno mesto/polozaj v podjetju
Odgovori Frekvenca Odstotek

direktor 1 8%
prokurist in knjigovodja 1 8%
vodja projektov 1 8%
vodja 1 8%
recepcija 1 8%
natakar 1 8%
samostojna podijetnica 1 8%
\vodja korporativhega komuniciranja 1 8%
\vodja recepcije 1 8%
receptor 1 8%
vodja sluZbe za odnose z javnostmi in organizacijo dogodkov 1 8%
receptor in delavec za stike z javnostjo 1 8%
vse funkcije 1 8%
Skupaj 13 100%
Vir: Lasten
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Tabela 12: Zainteresiranost anketiranih za brezplacne storitve strokovnjakov s

podroc¢ja odnosov z javnostmi in organizacijo prireditev.

10. V okviru projekta so v letu 2017 predvidene tudi brezpla¢ne storitve strokovnjakov s
podrocja odnosov z mediji in organiziranja dogodkov/prireditev. V kolikor ste zainteresirani
zanje, v spodnji prostor zapiSite ime podjetja, kontaktne podatke (osebo in e-naslov ali GSM)
ter mesec, v katerem Zzelite, da vas kontaktiramo. V kolikor svetovanja ne zelite, v spodnji
prostor zapisSite samo besedo NE. V kolikor nas zelite sami kontaktirati, nam lahko do

1.12.2017 posljete sporocilo na kreativhapot2017@gmail.com.

Odgovori Frekvenca Odstotek
brvar.klavdija@gmail.com 1 8%
ne 12 92%
Skupaj 13 100%

Vir: Lasten

Od trinajstih sodelujoCih v anketi, nam je eden izmed njih pustil svoj e-mail naslov z
namenom pridobiti brezplacne storitve strokovnjakov s podrocja odnosov z mediji on

organizacijo dogodkov.
3.3.2 Rezultati ankete za drusStva/organizacije

Vecinoma se s trditvijo, da odnosi z javnostjo pomenijo popolnoma isto kot odnosi z
mediji, vprasani ne strinjajo, ali pravijo, da, se niti ne strinjajo niti se strinjajo. Tako se
v povprecju s to trditvijo ne strinjajo, saj je njena povprecna vrednost 2,1. Le malce
vecjo poprecno vrednost (2,4) je dobila trditev »Med odnosi z mediji in oglaSevanjem
ni bistvene razlike.«, kjer so bili glasovi bolj deljeni, saj se je Cetrtina vprasanih odlocila,
da se s trditvijo strinja, Cetrtina pa, da se sploh ne strinja. Od preostalih je en glas, kar
je 12,5%, dobila izbira, niti se strinjam, niti se ne strinjam, preostalih 37,5% pa se z
navedenim ne strinja. Najmanj$o povpreéno vrednost (1,8) ima trditev »Ce Zeli, se
lahko organizacija/podjetje izogne odnosom z javnostmi.«, pri kateri se je kar polovica
vprasanih odlocila, da se s trditvijo sploh ne strinjajo, Cetrtina pravi, da se ne strinjajo,

Cetrt pa se jih je odlocilo, da se s trditvijo niti ne strinjajo niti se strinjajo.
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Tabela 13: Rezultati prvega vpraSanja za drustva/organizacije

Vir: Lasten
1. Kako vi osebno razumete besedno zvezo odnosi z javhostmi? Prosimo, zapisite stopnjo
strinjanja s spodnjimi trditvami.
Podvprasanja Odgovori
Niti se
. o Ne Sploh
Popolnoma| Strinjam | strinjam, o ] ..
o N strinjam | se ne |Skupaj | Povprecje
se strinjam se niti se ne o
o se strinjam
strinjam

Odnosi z javnostmi 3 g
omenijo popolnoma isto| 0 (0% 0 (0%) |3 (37,5% 2 (25% 2,1
p j .p p (0%) (0%) |3 ( ) (37.5%) (25%) (100%)
kot odnosi z mediji.
Odnosi z javnostmi
predstavljajo komunikacijo
med organizacijo in 8
o | 4(50%) |4(50%) | 0(0%) | 0(0%) | O (0%) 4,5
njenimi notranjimi (100%)
javnostmi in zunanjimi
javnostmi.
Ce zeli se lahko
organizacija/podjetje 8
i 0 (0%) 0 (0%) |2 (25%) |2 (25%)|4 (50%) 1,8
izogne odnosom z (100%0)
javnostmi.
Med odnosi z mediji in 3 g
oglasevanjem ni bistvene| 0 (0%) 2 (25%) |1 (12,5%) 2 (25%) 24

) (37,5%) (100%)
razlike.
Dogodki (sre€anja, 8
konference ipd.) so del 4 (50%) 4 (50%) | 0(0%) | 0(0%) | 0 (0%) (100%) 4,5

0

odnosov z javhostmi.

Najvec€jo povprecno vrednost sta zasedli trditvi »Odnosi z javnostmi predstavljajo
komunikacijo med organizacijo in njenimi notranjimi javnostmi.« in »Dogodki (sreanja,
konference ipd.) so del odnosov z javnostmi.«, ki imata povpreCne vrednosti kar 4,5.
Pri vsakem od vprasanj se je 50% vpraSanih odloCilo, da se s posamezno trditvijo
strinja, druga polovica vprasanih pa se z navedeno trditvijo celo popolnoma strinja.

Povprecja v tabeli so izraCunana tako, da smo posameznim izbiram dodelili toCke od
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5 do 1. Tako je izbira »Popolnoma se strinjam« prejela 5 tock, medtem ko je izbira

»Sploh se ne strinjam« prejela le 1 tocko.

Pri naslednjem vpraSanju smo ugotovili, da 75% vpraSanih ocenjuje, da ima vodstvo

enak pogled na razumevanje besedne zveze odnosi z javnostmi, 25% pa jih ocenjuje,

da ima podoben pogled z manjSimi odstopaniji.

Tabela 14: Rezultati drugega vprasanja za drustva/organizacije

besedne zveze odnosi z javhostmi?

2. Ocenite, v kaks§ni meri se vodstvo drustva/organizacije strinja z vas§im razumevanjem

Odgovori Frekvenca Odstotek
Ocenjujem, da ima enak pogled. 6 75%
Ocenjujem, da ima podoben pogled z manjSimi odstopaniji. 2 25%
Ocenjujem, da ima podoben pogled z vecjimi odstopanii. 0 0%
Ocenjujem, da ima popolnoma drugacen pogled. 0 0%
Skupaj 8 100%
Vir: Lasten

Kot je razvidno iz Tabele 15, ima le eno drustvo predstavnika oziroma oddelek, ki skrbi

za odnose z javnostmi, pri enem drustvu imajo za to zunanjega sodelavca oz. agencijo.

Od preostalih vprasanih je pri polovici za to pristojen izkljuéno direktor, pri drugih pa

oseba, ki to funkcijo opravlja poleg ostalega dela, vendar ni direktor ali iz oddelka

odnosov z javnosti ali marketinga.

Tabela 15: Rezultati tretjega vpra$anja za druStva/organizacije

3. Kdo v vasem drustvu/organizaciji skrbi za podroéje odnosov z mediji?

Odgovori FrekvencalOdstotek|
Predstavnik oziroma oddelek za odnose z javnostmi. 1 12,5%
Odnosi z mediji so v pristojnosti osebe iz oddelka marketinga. 0 0%
Za odnose z mediji skrbi zunanji sodelavec oziroma agencija. 1 12,5%

Za odnose z mediji je odgovorna oseba, ki to funkcijo opravlja poleg ostalega dela

. L . . . 3 37,5%
(ni direktor in ni iz oddelka odnosov z javnostmi ali marketinga).
Za odnose z mediji je pristojen izklju&no direktor. 3 37,5%
Za odnose z mediji ne skrbi nihce, ker tega v naSem podjetju ne potrebujemo. 0 0%
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Za odnose z mediji ne skrbi nihe, ker sami nimamo znanja, zunanji strokovnjaki 0 0%
SO pa predragi.

Drugo: 0 0%
Skupaj 8 100%

Vir: Lasten

Za svoje drustvo/organizacijo vprasani v povprecju ocenjuje, da je njihova kakovost
dela na podrocju odnosov z mediji 3,4. Polovica vprasanih meni, da je njihova kakovost
povprecna, Cetrtina pravi, da je zelo dobra, a bi bile mozne izboljSave, medtem ko se
je eno drustvo/organizacija odloCilo, da je njihova kakovost dela na podro¢ju odnosov

z mediji odlicna in eno, da se trudijo, vendar podrocja ne poznajo dobro.

Tabela 16:Rezultati Cetrtega vpraSanja za druStva/organizacije

4. Kako bi za svoje drustvo/organizacijo ocenili kakovost dela na podro¢ju odnosov z mediji?
Odgovori Frekvenca Odstotek

Odli¢no. 1 12,5%
Zelo dobro, a bi bile mozne izboljSave. 2 25%
Povprec¢no. 4 50%
Se trudimo, vendar podro¢ja ne poznamo dobro. 1 12,5%
Z odnosi z mediji se ne ukvarjamo. 0 0%
Drugo 0 0%
Skupaj 8 100%
Povprecje 3,4
Vir: Lasten

Povprecja v tabeli je izraCunano tako, da smo posameznim trditvam dodelili toCke od
5 do 1. Tako je izbira »Odli¢no.« prejela 5 tock, medtem ko je izbira »Z odnosi z mediji

se ne ukvarjamo.« prejela le 1 tocko. Razen navedenih, drugih odgovorov ni bilo.

Tabela 17: Rezultati petega vpradanja za drustva/organizacije

5. Kako pogosto v vasem podjetju organizirate spodaj navedene dogodke?

Iziemoma,
veC kot 6-| 3-6-krat | 1-2-krat ) o )
redkeje kot 1-|  Nikoli Skupaj
krat letno letno letno
krat letno
Dobrodelni dogodki 1(12,5%)| 0(0%) |3(37,5%)| 2 (25%) 2 (25%) |8 (100%)
Novinarske konference in/1(12,5%)| 0(0%) |1(12,5%)| 3 (37,5%) |3 (37,5%) |8 (100%)
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drugi dogodki, namenjeni

medijem

Konference in seminarji 1(12,5%) |1(12,5%)|1(12,5%)| 1(12,5%) | 4 (50%) |8 (100%)
Druzabna sre€anja v okviru

podjetja (letni zbori, jubilejnal 2 (25%) |1 (12,5%)| 4 (50%) 1(12,5%) 0 (0%) |8 (100%)
sre€anja)

Dnevi odprtih vrat 0(0%) | 0(0%) | 4(50%) | 2(25%) | 2(25%) |8 (100%)
Sportni dogodki 0(0%) | 2(25%) |1(12,5%)| 2(25%) |3 (37,5%) |8 (100%)
Umetniski in kulturni dogodki | 1 (12,5%) | 0 (0%) | 2 (25%) | 3(37,5%) | 2 (25%) |8 (100%)
Podeljevanje nagrad 0 (0%) 0 (0%) 2 (25%) | 3(37,5%) |3(37,5%) |8 (100%)
Koncerti in festivali 1(12,5%) | 0 (0%) 0 (0%) 1(12,5%) | 6 (75%) |8 (100%)
Odprtje novih prostorov 0 (0%) 0 (0%) 2 (25%) 2 (25%) 4 (50%) (8 (100%)
Modne revije 00%) | 0(0%) | 0(0%) | 1(12,5%) |7 (87,5%) |8 (100%)
Obletnice 1(12,5%)| 0(0%) |1(12,5%)| 2(25%) | 4(50%) |8 (100%)
Predstavitve novosti 1(12,5%) | 2 (25%) | 2 (25%) | 1(12,5%) | 2 (25%) |8 (100%)
Sejmi, razstave 0(0%) |1(12,5%)|1(12,5%)| 1(12,5%) |5 (62,5%) |8 (100%)

Vir: Lasten

Kot je razvidno iz Tabele 17, najve¢ dogodkov drustva/organizacije organizirajo 1-2-
krat letno, ali Se redkeje. Le redka organizirajo nekatere dogodke veckrat, Ce jih, so to
predvsem dobrodelni dogodki, druZzabna srecanja v okviru podjetja, kulturni, umetniski
ali Sportni dogodki, predstavitvene dejavnosti in podobno. Velika vecina jih raznih
dogodkov sploh ne organizira, tako na primer je kar 62,5% vprasanih odgovorilo, da
nikoli ne organizirajo sejmov ali razstav, 75% vpraSanih je odgovorilo, da nikoli ne
organizira koncertov in festivalov, kar 87,5%, kar je 7 od 8 vpraSanih, pa nikoli ne
organizira modne revije. Le eno drustvo/organizacija, ki jih organizira, pa jih organizira

1-krat letno ali redkeje.

Za svoje drustvo/organizacijo vprasani v povprecju ocenjuje, da je njihova kakovost
dela na podroc¢ju odnosov z mediji 3,9. Vec kot polovica (62,5%) vprasanih meni, da
je njihova kakovost povpre€na, le eno drustvo/organizacija pa se je odlocilo, da je
njihova kakovost dela na podro¢ju odnosov z mediji odlicna. Povprecje v tabeli je
izraCunano tako, da smo posameznim trditvam dodelili toCke od 5 do 1. Tako je izbira
»Odliéno.« prejela 5 to¢k, medtem ko je izbira »Z odnosi z mediji se ne ukvarjamo.«

prejela le 1 tocko. Razen navedenih, drugih odgovorov ni bilo.
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Tabela 18:Rezultati Sestega vprasanja za drustva/organizacije

6. Kako bi za svoje drustvo/organizacijo ocenili kakovost dela na podro¢ju organizacije
dogodkov?
Odgovori Frekvenca Odstotek
Odli¢no. 1 12,5%
Zelo dobro, a bi bile moZne izboljSave. 5 62,5%
Povprecno. 2 25%
Se trudimo, vendar podrocja ne poznamo dobro. 0 0%
S tem se ne ukvarjamo. 0 0%
Drugo 0 0%
Skupaj 8 100%
Povpredje 3,9
Vir: Lasten
Tabela 19:Rezultati sedmega vprasanja za druStva/organizacije
7. Koliko ljudi zaposluje vase drustvo/organizacija?
Odgovori Frekvenca Odstotek
0 2 25%
1 3 37,5%
2 1 12,5%
3 1 12,5%
12 1 12,5%
Skupaj 8 100%
Vir: Lasten

Cetrtina vprasanih ne zaposluje nobenega &loveka, saj vse opravljajo na podlagi

prostovoljnega dela, 37,5% vprasanih, kar so 3 drustva zaposlujejo po 1, predtem ko

po eno drustvo/organizacija zaposluje dva, tri, eno pa celo 12 ljudi, kar je razvidno iz

Tabele 19.

Osnovne dejavnosti so v posameznih drustvih/organizacijah razlicne. Tako se nasa

vprasana drusStva ukvarjajo ena s Sportom, kulturo, rekreacijo in podobnim, drugo s

humanitarno dejavnostjo, spet drugo s socialo, prav tako pa Se z zastopanjem,

informiranjem, svetovanjem; vodenjem parka; DPM — skrb za osnovnoSolsko mladino,

prireditve v kraju; socialno — zdravstveno dejavnostjo; ter pomoc slepim in slabovidnim

osebam.
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Tabela 20:Rezultati osmega vprasSanja za drustva/organizacije

8. Osnovna dejavnost vasega drustva/organizacije?

Odgovori Frekvenca Odstotek
Sport, kultura, rekreacija, ... 1 12,5%
Humanitarna dejavnost 1 12,5%
Sociala 1 12,5%
DPM - skrb za osnovnoSolsko mladino, prireditve v kraju 1 12,5%
Zastopanje, informiranje, svetovanje 1 12,5%
\Vodenje parka 1 12,5%
Socialno — zdravstvena dejavnost 1 12,5%
Pomo¢ slepim in slabovidnim osebam 1 12,5%
Skupaj 8 100%
Vir: Lasten

Na vpraSanja so odgovarjali predvsem vodstveni delavci ali njihovi pomocniki, tako je
kar v 37,5% odgovarjal direktor organizacije, Med tem ko so iz ostalih
drustev/organizacij odgovarjali vodja organizacije, vodja strokovne sluzbe, predsednik,

tajnica, v enem primeru pa tudi pridruzen Clan.

Tabela 21:Rezultati devetega vprasanja za drustva/organizacije

9. Vase delovno mesto/polozaj v drustvu/organizaciji?

Odgovori Frekvenca Odstotek
\vodja organizacije 1 12,5%
\Vodja strokovne sluzbe 1 12,5%
direktor 1 12,5%
predsednik 3 37,5%
Clan 1 12,5%
tajnica 1 12,5%
Skupaj 8 100%
Vir: Lasten
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V veliki veCini, (75%) za naSo ponudbo in svetovanje niso zainteresirani, medtem ko
je eno drustvo zainteresirano, vendar ni podalo svojih podatkov, zato sklepamo, da
nas bodo kontaktirali, eno drustvo/organizacija pa je pustilo svoje podatke, ter, da so

zainteresirani za izvajanje storitev poleti.

Tabela 22: Rezultati desetega vprasSanja za drustva/organizacije

10. V okviru projekta so v letu 2017 predvidene tudi brezplaéne storitve strokovnjakov s
podro¢ja odnosov z mediji in organiziranja dogodkov/prireditev. V kolikor ste zainteresirani
zanje, v spodnji prostor zapisite ime podjetja, kontaktne podatke (osebo in e-naslov ali GSM)
ter mesec, v katerem Zelite, da vas kontaktiramo. V kolikor svetovanja ne zelite, v spodniji
prostor zapisSite samo besedo NE. V kolikor nas zelite sami kontaktirati, nam lahko do

1.12.2017 posljete sporocilo na kreativhapot2017@gmail.com

Odgovori Frekvenca Odstotek
Smo zainteresirani 1 12,5%
Da, poleti, dpmkonjice@gmail.com 1 12,5%
ne 6 75%
Skupaj 8 100%

Vir: Lasten

3.4 Ugotovitve

Ce primerjamo rezultate vprasanih podjetij z rezultati vprasanih drustev/organizacij
lahko vidimo, da so dokaj podobni. Vsi se nekako najbolj strinjajo, da odnosi z
javnostmi predstavljajo komunikacijo med organizacijo in njenimi notranjimi javnostmi
(t.j. zaposlenimi na vseh nivojih) in zunanjimi javnostmi (t.j. mediji, lokalno skupnostjo
in drzavnimi institucijami, vkljuéno z lokalno in nacionalno politiko, ter dobavitelji,
konkurenti in porabniki oz. prebivalci), ter da so dogodki (sreCanja, konference ipd.)
del odnosov z javnostmi. Tudi pri drugem vprasanju so odgovori podobni, saj ve€inoma
menijo, da se vodstvo podjetja oz. drustva/organizacije strinja z napisanim, kar je na
podlagi odgovorov pri 9. vprasanju mogocCe sklepati, da so veCinoma odgovarjali
zaposleni na vodstvenih polozajih. NajveCkrat skrbi za odnose z mediji oseba, ki to
delo opravlja poleg ostalega ali direktor, tako v podjetjih kot v drustvih/organizacijah.
V enem drustvu/organizaciji imajo za to zunanjega sodelavca, ¢esar se ne posluzuje
nobeno podjetje. V enem drustvu/organizaciji imajo tudi predstavnika oz. oddelek za
odnose z javnostmi, medtem ko ima takega predstavnika ali oddelek kar 23%

vprasanih podjetij. ManjSa razlika se pojavi pri ocenjevanju kakovosti dela na podrocju
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odnosov z mediji. DruStva/organizacije ve€inoma ocenjujejo svoje delo oz. kakovost le
tega kot povprecno ali zelo dobro z moznimi izboljSavami, medtem ko so podjetja
mnenja, da je njihova kakovost na tem podroCju odlicna ali zelo dobra z moznimi
izboljSavami, nekaj pa se jih z odnosi z mediji niti ne ukvarja, ali se s tem ukvarja po
potrebi (npr. pri organizaciji dogodkov ipd.). Do morda malce vedjih razlik pride pri
organizaciji razli¢nih dogodkov. Se vedno so rezultati podobni, saj vsi v vegji meri
organizirajo posamezne dogodke 1-2-krat letno. Do razlik pride pri dogodkih, ki jih
organizirajo. Tako npr. podjetja veCinoma ne org. koncertov, umetniskih, kulturnih
vecerov, podeljevanj nagrad, Sportnih dogodkov ipd., medtem ko drustva/organizacije
to organizirajo. Ne eni ne drugi pa veCinoma ne organizirajo modnih revij (pri tem
odstopa eno podijetje, ki jih organizira 3-6-krat letno), zelo malo pa tudi novinarskih
konferenc, ter drugih konferenc in seminarjev. Tako kot pri ocenjevanju kakovosti dela
z mediji so rezultati pri ocenjevanju kakovosti dela na podrocju organizacije dogodkov
podobne. Vecina jih svoje delo na podrocju organizacije dogodkov ocenjuje kot zelo
dobro, vendar bi bile mozne izboljSave. Le 2 podjetji, sta odgovorili, da se s tem ne
ukvarjata. Na podlagi odgovorov smo ugotovili, da gre veinoma za manjSa podjetja
0z. za podjetja z malo zaposlenimi, enako kot pri drustvih/organizacijah. Izstopa le eno
podjetje, ki ima zaposlenih 120 ljudi, ter eno drustvo/organizacija, ki jih zaposluje 12
(ve€inoma jih nimajo zaposlenih, ali najve¢ 3). Osnovne dejavnosti vprasanih podjetij
so turisticne in gostinske dejavnosti, pri drustvih/organizacijah pa predvsem razne

Sportne, kulturne, humanitarne, socialne dejavnosti ipd.
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4 PROGRAM SIRITVE DEJAVNOSTI PODJETJA PRIMEDIA
NOVINARSTVO PRIMOZ

Osnovna dejavnost podjetja Primedia s.p je trenutno samostojno novinarstvo, ker pa
le to ne omogocCa predvidene rasti podjetja, se podijetje Zeli Siriti Se na podrocje
organizacije prireditev, s Cimer trenutno Se nima izkusenj in pa na podrocje odnosov z
javnostjo, katero pa je tesno povezano z novinarskimi izkudnjami gospoda Skerla. V
Cetrtem poglavju elaborata bomo naprej predstavile teoreticna izhodiS€a o Siritvi
osnovne dejavnosti podjetja, nato pa na podlagi izkuSenj, ki smo jih skozi celoten
projekt dobile in glede na rezultat raziskave, ki smo jo izvedle navedle nekaj predlog,

ki bi bili dobri za Siritev osnovne dejavnosti.
4.1 Teoreti¢na izhodis€a

Kadar izdelujemo ali osvezujemo poslovni nacrt podjetja je potrebno tudi preveriti

nadaljnje razvojne moznosti dejavnosti.

Poleg osnovne dejavnosti, ki jo podjetje izvaja je potrebno preveriti tudi razvoj
vzporednih dejavnosti s katerimi se podjetje tudi v resnici ukvarja in, ki bi jih bila
moznost Se razvijati  (http://www.e-podjetnik.org/marketing/razvojne-moznosti-

dejavnosti).

Nacin gibanja po zastavljeni poti je odvisen od tega, kaj smo pri vsaki orientacijski tocCki
dolocili, da je potrebno storiti, da ostanemo na pravi poti — to je tista ki, nam bo
pomagala hitreje in naju€inkoviteje priti do zastavljenega cilja. Storitveni dejavniki so
odlocCitve, kaksna je prava reklama za nas, kakSna naj bo promocija storitve, kakSna
naj bo promocija samega sebe (celostna podoba podjetja), na kakSen nacin naj
proucujemo trg, kakSen naj bo nacin distribucije storitev na trg, kako povecCevati preko
marketinga vrednost podjetja, kako doloc€iti ustrezne cene, v kakSni meri uporabiti
inovativne, drugacCne pristope, kako vzbuditi potrebo po nasih storitvah, kaksSne so
priloznosti in nevarnosti trga, kakSne so nase priloZznosti, katere so nase slabosti, ki
ovirajo ucinkovito delovanje na trgu s predmetno storitvijo, kako preko druzenja,
mrezenja do vecje prodaje, kako dvigniti zavedanje nasim konénim kupcem, kaksne
so nade poprodajne aktivnosti,...itd (http://www.e-podjetnik.org/marketing/marketing-

kje-je-cilj-in-kaksna-je-pot).
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Most, preko katerega pelje nasa pot, drZijo Stirje nosilni stebri (izhodiS¢ni temelji), brez
katerih bi se ta most zruSil in sicer zelo dobro poznavanje(http://www.e-

podjetnik.org/marketing/marketing-kje-je-cilji-in-kaksna-je-pot):

e nase dejavnosti,
e nase storitve,
e samega sebe,

e trga.

Nasa dejavnost ni samo tisto, kar piSe v nasi uradni registraciji dejavnosti ampak je
veliko ve€. Primer; Ce bi bilo nasSe podjetje lego (znani proizvajalec otroskih pisanih
kock za sestavljanje), nimamo le proizvodnje in prodaje igra¢, temve¢ se ukvarjamo
tudi s plastiko, z izobrazevanjem in razvojem otroka, gradbenistvom, arhitekturo,
projektiranjem, designom, interaktivnimi dejavnostmi, proizvodnjo didakti¢nih
pripomockov,...itd. potrebno je zelo dobro poznavanje vseh dejavnosti, s katerimi se v
resnici ukvarjamo(http://www.e-podjetnik.org/marketing/marketing-kje-je-cilj-in-

kaksna-je-pot).

Potrebno je tudi poznavanje samih trendov v posamezni dejavnosti na trgu. Ce ima
posamezna dejavnost, s katero se ukvarjamo, tudi svoje pod-dejavnosti (npr. turizem:
poslovni — kongresi, kulturni, igralniski, zdraviliski, dozivljajski,...), je prav tako temeljito
potrebno spoznati vsako posebej, Ce kakorkoli vpliva na nase delovanje na trgu.
Potrebno je poznavati tezave in trenutno stanje posamezne dejavnosti , s katero se
ukvarjamo na  trgu(http://www.e-podjetnik.org/marketing/marketing-kje-je-cilj-in-

kaksna-je-pot).

Poznati samega sebe oziroma naSe podjetie, pomeni poznati vedenjske
vzorce podjetja, vodstvenega kadra in zaposlenih ter se truditi spremeniti tiste, ki
negativno vplivajo na celotni proces podjetja. Vedenjski vzorci celotnega kolektiva se
navzven kazejo kot dojemanje kupcev v obliki celostne slike, ki si jo ustvarijo o nekem
podjetju (je pa to odvisno tudi od vedenjskih vzorcev kupca samega). Vedenjski vzorci
posameznika pa vplivajo na odlogitve, po kateri poti iti in na kaksen nagin. Ce ima
oseba veliko negativnih vedenjskih vzorcev, bo to na podjetje vplivalo negativno, sploh,

Ce gre za lastnika in glavnega managerja obenem, ki v resnici odlo¢a o vsem — tudi o
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marketinski poti podjetja in njegovih storitev(http://www.e-
podjetnik.org/marketing/marketing-kje-je-cilj-in-kaksna-je-pot).

4.2 Siritev dejavnosti glede na rezultate ankete

S pomocjo ankete smo ugotavljali kaj za anketirane pomeni izraz odnosi z javnostmi,
kdo v podjetju skrbi za to podrocje, katere dogodke organizira njihovo podjetje ter kako
bi ocenili svoje delo na podrocjih odnosov z javnostmi in organizacijo prireditev.
Reprezentativni vzorec je sestavljen iz trinajstih odgovorov podijetij in osmih odgovorov
drustev. Raziskava je potekala 20 dni (od 10.6.2017 do 30.6.2017). V bazi spletnega
iskalnika bizi.si smo glede na spodaj opisane parametre izdelali bazo podjetij in drustev

v Savinjski dolini, katerim smo poslali anketni vprasalnik.
Rezultati ankete so nas pripeljali do naslednjih ugotovitev:

e Premala izobrazenost na podrocju odnosov z javnostmi

¢ Vistem podjetju imajo zaposleni podoben pogled na odnose z javhostmi

e Le malo podijetij ima svojega predstavnika za odnose z javnostmi

e Vecina podjetij ocenjuje kakovost svojega dean a podro¢ju z mediji kot
povpreCnega oziroma nadpovprecnega

e Vecina podjetij organizira raznorazne dogodke, pomanjkanje je zgolj na
podrocju dobrodelnih prireditev in dogodkov namenjenih medijem

¢ Na podroc€ju kakovosti organizacije dogodkov je povpre¢na ocean 2,9

e NajveC anketiranih se ukvarja z gostinstvom in turizmom

e Delovna mesta anketirancev rangirajo vse od direktorja, vodij, predstavnikov za
odnose z javnostmi, receptorjev, natakarjev ...

e (Od tringjstih sodelujoCih v anketi, nam je eden izmed njih pustil svoj e-mail
naslov z namenom pridobiti brezplacne storitve strokovnjakov s podrocja

odnosov z mediji on organizacijo dogodkov.

Glede na ugotovitve je pomanjkanje znanja na podroc¢ju odnosov z javnostmi, zato bi
se lahko podjetje usmerilo v izobraZevanje podjetij na odnosov z javnostmi oziroma
sodelovanje podjetij s Primedio na tem podrocju. Prav tako bi se lahko povezali na
podroCju organizacije prireditev: za posamezne odmevne dogodke in prireditve

izvajalo novinarska dela, kot so: fotografiranje, pisanje ¢lankov za objavo na spletu in
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v Casopisu, prav tako pa bi jim tako lahko ponudili pomo¢€ tudi v smislu organizacije
dogodkov z vidika novinarstva in odnosov z javnostjo, s Cimer ima podjetje Primedia
Ze nekaj izkusenj. V glavnem pa Cim vecje seznanjanje zaposlenih s pomembnostjo
medijev in odnosov z javnostmi za samo prepoznavnost in promocijo podjetja,

izvajanje teCajev, delavnic, teambuildingov...
4.3 Siritev dejavnosti glede na praktiéne izku$nje tekom celotnega projekta

Pri projektu smo sodelovale in bile udelezene tudi pri organizaciji dogodka v
sodelovanju s Celjskim mladinskim centrom, ter pri tem dobile kar nekaj prakti¢nih
izkuSenj. Glede na to, da so dogodki, ki se odvijajo v Celjskem mladinskem centru
medijsko dokaj odmevni, bi se lahko podjetje Primedia povezalo z njimi in bi za
posamezne odmevne dogodke in prireditve izvajalo novinarska dela, kot so:
fotografiranje, pisanje ¢lankov za objavo na spletu in v ¢asopisu, prav tako pa bi jim
tako lahko ponudili pomo¢€ tudi v smislu organizacije dogodkov z vidika novinarstva in
odnosov z javnostjo, s &imer ima podjetje Primedia Ze nekaj izkusenj. Ceprav imajo v
Celjskem mladinskem centru svoj PR, jim dodatna publiciteta s strani podjetja Primeda

ne bi Skodila, zgolj koristila, saj bi tako lahko poskrbeli, da bi dogodki dosegli vec ljudi.
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5 NACRT SPLETNE STRANI

V tem poglavju bo predstavljeno nacrtovanje spletne strani za podjetje Primedia d. o.
o. Najprej bo predstavljene nekaj teorije, nato pa nacrtovanje od samega zbiranja
zahtev in podatkov, ki jih bo spletna stran vsebovala, do skic spletne strani izdelanih v
programu Balsamiq Mockups 3.

5.1 Teorija

Po definiciji je spletna stran spletni sestavek (besedilo, slike in drugi elementi
opremljeni z jezikom HTML), prikazan v brskalniku (brez oznak za urejanje v HTML-
ju) (Wechtersbach in Zust, 2002, str.110).

V praksi poznamo tri skupine spletnih strani: Staticne aktivne in dinamicne. V
nadaljevanju se bom osredotocila na stati¢ne in dinami¢ne. Stati¢ne spletne strani so
napisane v HTML-ju (Hyper Text Markup Language) in vsebujejo nespremenljivo
vsebino. Vsaka spletna stran vsebuje znacke, ki vsebujejo informacije o obliki besedila,
ki ga obdajajo (npr. <i>poSevna pisava</i>). Vse spletne strani morajo imeti glavo, ki
nosi informacije o lastnostih samega sestavka, in telo, ki vsebuje dejansko vsebino
spletne strani. Urejamo jih lahko v obi€ajnih programih namenjenih oblikovanju
besedila (Beleznica) ali v kompleksnejSih programih  (https:/lusy.fri.uni-
lj.si/ucbenik/RIN1-1.03/1406/index4.html; https://en.wikipedia.org/wiki/Website).

Dinamicne spletne strani se zgradijo, ko uporabnik — odjemalec poslje zahtevek za
spletni sestavek spletnemu strezniku. Zaradi zahteve uporabnika ali podatkov v bazi,
je lahko vsebina strani razli¢na. Za izpis v uporabnikovem brskalniku se lahko
uporabijo razlicne tehnologije. Pri nekaterih se celotni sestavek vsaki¢ zgradi na novo
(CGl), drugi pa imajo stati¢ne dele (HTML), ki dajejo obliko in dinami¢ne dele (PHP,
ASP, JSP), ki dajejo vsebino spletne strani (https://en.wikipedia.org/wiki/Website;
https://lusy.fri.uni-lj.si/ucbenik/RIN1-1.03/1406/index5.html).

Med dinami¢ne spletne strani spadajo tudi sistem za upravljanje vsebin (CMS -
Content Management System). To so sistemi, ki omogocajo uporabnikom brez znanja
HTML-ja enostavno urejanje in posodabljanje vsebine spletne strani. Med najbolj

znane sisteme za upravljanje vsebin spadajo Wordpress (zasnovan kot blog), Joomla
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in Drupal (https://en.wikipedia.org/wiki/Content_management_system;
https://sl.wikipedia.org/wiki/Sistem_za_upravljanje_vsebin).

5.2 Zahteve za spletno stran

Nacrtovana spletna stran je namenjena podjetju Primedia d. o. 0. in bo zato oblikovana
kot spletna stran podjetja. Mora biti zanimiva, sporociti uporabniku ¢im vec¢ informacij

s ¢im man;j kliki, imeti kratek dostopni €as in biti vizualno privlacna.

Kar se tiCe vsebine same spletne strani, nam mora povedati nekaj osnovnih podatkov
o podjetju. Zvedeti moramo kje se nahaja (naslov), pametno je Ce lokacijo prikazuje
tudi zemljevid, da podjetje potencialne stranke lazje najdejo. Potrebna je tudi kratka
predstavitev podro€ja dela, kar sta v tem primeru odnosi z javnostmi in organizacija
prireditev. Da lahko obiskovalci spletne strani ¢im hitreje in ¢im lazje stopijo v stik s

podjetjem, je pametno, da spletna stran vsebuje tudi obrazec za kontaktiranje podjetja.
5.3 Tehniéne specifikacije in uporabljena tehnologija

Dejavnost podjetja ni povezana z informacijskimi tehnologijami, zato je pametno, da
se za spletno stran izbere spletno gostovanje, kar pomeni, da pri ponudniku spletnih
gostovanj zakupi ustrezen paket za spletno stran. Tako ni potrebno skrbeti glede

varnosti in vzdrZevanja spletnega streznika.

Za izvedbo same spletne strani bi uporabila CMS Wordpress, saj se mi od vseh zdi
najbolj prijazen uporabniku in ker gre za zelo preprosto spletno stran, namenjeno zgolj
predstavitvi podjetja (ni spletne trgovine). Wordpress je na voljo v slovenscini in ga
lahko preprosto prenesemo iz njegove uradne strani (https://sl.wordpress.org/ in
https://wordpress.org/). Na njegovi svetovni uradni spletni strani najdemo tudi bogat
nabor tem in vti€nikov, ki jih lahko prenesemo brezplaéno in uporabimo za Se
priviatnejsSo in bolj funkcionalno dozivetje spletne strani. Pri izbiri teme moramo biti
pozorni, da je primerna tudi za mobilne naprave (tablice in pametne telefone), saj jih

uporablja veliko ljudi.
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5.4 Oblika spletne strani

V nadaljevanju so predstavljene skice spletne strani izdelane s programom Balsamiq
Mockups 3. Vse skice so opremljene s komentarji. Pri nobeni skici ni naveden spletni

naslov strani, ker ga Se ni (domena Se ni registrirana).

Ne glede na vsebino, sta pri vseh glava in noga spletne strani enaki. V glavi spletne
strani je na levi strani ime podjetja (Primedia d. 0. 0.), ha desni v isti viSini pa iskalnik
namenjen iskanju po spletni strani. Pod iskalnikom se nahaja glavni meni, ki se razteza
od sredine glave do njene desne strani. Meni obsega naslednje gumbe: Domov, odnosi
z javnostmi, organizacija prireditev, o nas in kontakt. Da uporabnik ve, kje se nahaja,

se gumb primerno obarva. Podmenijev ni.

V nogi spletne strani je na sredini ponovljen glavni meni. Na levi strani spletne strani

sta letnica njene izdelave in ime podjetja.

Na spletni strani ni moznosti prijave, saj uporabniki ne potrebujejo te funkcije, oseba,
ki ima pooblastila za posodabljanje in urejanje spletne strani in njene vsebine pa lahko
vzdrzevalna dela opravi s posebno prijavo na strani (naslov_spletne_strani/admin/) in

s tem vstopi v naCin za napredno urejanje.

Primedia doo.

a i:> X {} (http://
Primedia d.o.o.

I Dnmcm | Odnosi 2 javnostmi ] | Organizacija prireditev ] | O nas ] | Knnmkl]

Povezava na ednose 2 javnostmi (slika)

@O

@ 2017 Primedia d.oo. Domov | Odnosi z javnostmi | Organizacija prireditev | O nas | Kontakt

Slika 2: Domaca stran, prva slika

Telo domace strani predstavljata dve sliki. Na vsake nekaj Casa se menjujeta in vsaka
izmed nijiju predstavlja eno od dejavnosti s katerima se ukvarja podjetje. Prva slika

a7



Program Siritve dejavnosti z raziskavo prodajnega trga in naértom spletne strani za podjetje Primedia

predstavlja odnose z javnostmi, druga pa organizacijo prireditev. Vsaka izmed slik je
hkrati tudi povezava na ustrezno dejavnost, torej se s klikom na sliko uporabniku odpre

ustrezna vsebina o izbrani dejavnosti.

Primedia doo.

a Q X {} (http:s/
Primedia d.o.o.

I DnmovJ | Odnosi 2 javnostmi ] | Organizacija prireditev ] | O nas ] | Knnmkl]

Povezava na organizacija prireditev (slika

oe

@ 2017 Primedia d.oo. Domov | Odnosi z javnostmi | Organizacija prireditev | O nas | Kontakt

Slika 3: Domaca stran, druga slika

Ko uporabnik v glavhem meniju, ali s klikom na sliko na domaci strani, izbere odnose
z javnostmi, se mu odpre vsebina Odnosi z javnostmi. Na tej strani telo predstavlja

vsebina enega izmed preteklih poglavij (2.1.3 Gradivo za spletno stran).

QOdnosi z javnestmi

<:| E> b 4 Q (bt r7 ] D
Primedia d.o.o.

| Domov ] | Odmsizitwnoelﬂ | Organizacija prireditev ] | O nas ] | Kontakt]

Qdnosi z javnostmi

Informacije o storitvi

® 2017 Primedia d.oa Domov | Odnosi z javnostmi | Organizacija prireditev | O nas | Kontakt

Slika 4: Odnosi z javnostmi
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Ko uporabnik v glavhem meniju, ali s klikom na sliko na domaci strani, izbere
organizacijo prireditev, se mu odpre vsebina Organizacija prireditev. Na tej strani telo

predstavlja vsebina poglavja 2.2.3 Gradivo za spletno stran.

Organizacija prireditev
<:| i:> X Q {http.//
| Domov] | Odnosi 2 I | Organizacija priredi J | Onas] | Kontakt]
Organizacija prireditev
Informacije o storitvi
© 2017 Primedia d.oo. Domov | Odnosi z javnostmi | Organizacija prireditev | O nas | Kontakt
L4

Slika 5: Organizacija prireditev

Z izbiro gumba O nas v glavhem meniju, se uporabniku odprejo osnovne informacije o
podjetju. Te informacije so osnovni podatki podjetja (ime, naslov mati¢na in dav€na
Stevilka), informacije o dejavnosti in zgodovini podjetja. Na dnu te strani je izpisan
naslov podjetja, poleg njega pa se nahaja zemljevid, da lahko uporabnik laZje najde

podjetje.

O nas

Kamb X Q (http//
Primedia d.o.o.

| Domov ] | Odnosi 2 javnostmi I | Organizacija prireditev ] I [e] nnaJ | Kontakt ]

Kdo smo in kako do nas

O podjetju, zgodovinag, pedroéja dela.

Kake do nas

Primedia d.o.o.
Ljubljanska cesta 58
3000 Celje

© 2017 Primedia d.oo. Domov | Odnosi z javnostmi | Organizacija prireditev | O nas | Kontakt

Slika 6: O nas
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Z izbiro gumba Kontakt v glavnem meniju, se uporabniku odpre obrazec za
kontaktiranje podjetja. Uporabnik v prvo polje vpiSe svoj e-naslov, v drugo polje pa
svoja vprasanja, komentarje in podobno. Lahko se tudi prijavi na novice. S posiljanjem

sporocila le-to pride na elektronski naslov podjetja.

Kontakt

<:| E> X Q {http://
Primedia d.o.o.

| Domov ] | Qdnosi 2 javnostmi l | Organizacijo prireditev ] | O nas ] | KontuktJ

Kontakt

Vas elektronski naslov E-naslov

Vade vpradanje

O Zelim prejemati novice

© 2017 Primedia d.oa Domov | Odnosi 2 javnostmi | Organizacija prireditev | O nas | Kontakt

Slika 7: Kontakt
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6 JAVNA PREDSTAVITEV IZSLEDKOV

6.1 Priprave na predstavitev

Priprav na javno predstavitev projekta in rezultatov so potekale v zadnjem mesecu.
Najprej smo prejele okvirna navodila, kako bi naj predstavitev zgledala, da smo
skladno s tem lahko pripravile tudi svoje predloge. Potem smo se na delovnem
sestanku pogovorili o predlogih, uskladili mnenja in se dogovorili, kako bi
najpredstavitev dejansko potekala. Pri tem smo upostevali tako pri projektu pridobljene

izkusnje kot tudi nasvete delovnih in pedagoskih mentorjev.
6.2 lzvedba predstavitve

Javno predstavitev smo izvedli na FKPV 14.7.2017. Kljub pocitniSkemu obdobju je bilo
nekaj gledalcev, saj so se tekom dneva zvrstile predstavitve treh projektov.
UdeleZzncem smo predstavili tako projekt Po kreativni poti kot tudi vsakega izmed treh
projektov, ki so se izvajali na FKPV, med njimi tudi nasega. Predstavitev je bila
izvedena v sproS€enem vzdusju, tako da so udelezenci lahko postavljali vprasanja,
Studenti pa smo ne glede na malo izku$enj z javnim nastopanjem neobremenjeno
odgovarjali, pri Cemer smo vedeli, da bodo skladno s predhodnim dogovorom v primeru

zagate s pojasnili vskoCili pedagoski ali pa delovni mentoriji.

51



Program Siritve dejavnosti z raziskavo prodajnega trga in naértom spletne strani za podjetje Primedia

7 ZAKLJUCEK

Ob prijavi na projekt Po kreativni poti do znanja so bila nasa pri€akovanja velika...
Pricakovale smo, da bomo sodelovale pri organizaciji prireditve, spoznala podjetje
Primedia ter s tem tudi kakSne so obveznosti novinarskega dela, sodelovale pri analizi
trga in tako pomagale pri Siritvi dejavnosti podjetja Primedia in podobno. Po zaCetnem
prebiranju literature o organizaciji prireditev in odnosih z javnostmi, nekaj malega tudi
0 novinarstvu samem, smo imele dovolj znanja, da smo delovanje lazje razumele tudi

Vv praksi.

Udelezile smo se novinarske konference in se iz zornega kota posluSalcev in
novinarjev soocile z informacijami, ki smo jih pridobile. To izkusnjo smo lahko
primerjale z organiziranjem prireditve pri MCC, saj smo tam me spadale na stran

podajalcev informacij, poslusalec pa je bil nekdo drug.

Pri organizaciji kulturne prireditve smo sodelovale pri MCC-ju. Spoznale smo, da se za
prireditvami skriva veliko dela od pridobitve ustreznih dovoljenj, promocije in odnosov
z javnostmi, pa do izvedbe prireditve same. Tako smo se spoprijele s pisanjem
promocijskega gradiva in sporocil ter vabil za javnost, po koncani prireditvi pa smo

sestavile Se elaborat prireditv (nekateri so priloZeni v prilogah).

Poleg tega smo pri projektu s sodelavkami sestavile tudi anketo in jo razposlale
podjetjem in s tem analizirale trg in naredile raziskavo s katero smo pomagale podjetju
s predlogi kako bi bilo najbolje Siriti njihovo dejavnost ter sestavile nacrt njihove spletne

strani.

Pri samem projektu Po kreativni poti smo se naucile veliko stvari o organizaciji
prireditev in odnosih z javnostmi, pridobile veliko prakti¢nih izkuSenj, spoznale kar
nekaj novih ljudi, kar nam lahko pomaga pri grajenju kariere, zato sodelovanje pri
projektu Po krativni poti ocenjujemo kot odli¢no izkusnjo, ki bi jo z veseljem ponovile

in jo priporo€amo vsakemu.
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1. UvOD

V danasnjem hitrem in stresnem tempu Zivljenja ima pojem prostovoljstvo vedno
vecji pomen za ljudi, saj lahko pomagamo drugim, obenem pa storimo nekaj dobrega
zase, saj vemo, da smo opravili dobro in koristno delo. Zato je prav, da se
prostovoljstvo promovira in predstavlja, da ¢im vec ljudi izve kako pomembno je to
poslanstvo. 21. aprila 2017 se je odvil, sedaj ze tradicionalni 12. Festival
prostovoljstva, ki ga je pripravil Celjski mladinski center v okviru Informacijske tocke
Evropske unije Europe Direct Savinjska v sodelovanju z Mestno obcino Celje.
Udelezba na festivalu je brezplacna. Celjski mladinski center lahko s promocijo

dogodka tako pritegne tudi mlade, ki so pomemben clen v prostovoljstvu.



2. ZASNOVA DOGODKA

2.1. Namen dogodka

Predstaviti prostovoljstvo in prostovoljska drustva, ki delujejo v Celju ter podeliti

nagrade in priznanja sodelujo¢im na natecaju za Naj prostovoljstva 2016.

2.2. Cilji dogodka

Glavni cilji dogodka so uspesno organizirati dogodek, podeliti priznanja vsem
nominiranim prostovoljcem, izbrati predstaviti naj prostovoljce leta 2016 in jih
predstaviti obiskovalcem.

e Pritegniti ¢im vec obiskovalcev

e Narediti prostovoljstvo bolj prepoznavno med mladimi

e Pritegniti ¢cim veC prostovoljskih drustev, ki se bi zelela na festivalu predstaviti

2.3. Omejitve pri izvedbi

Glavni omejitvi pri samem dogodku sta bili ¢as izvedbe prireditve, saj je prireditev
potekala v dopoldanskem cCasu, ko je vecina ljudi v sluzbi ali v Soli, zato se je pojavilo
vprasanje kako dobro bo prireditev sploh obiskana. Druga omejitev pa je bila, kako
sestaviti kulturni program, da bo dovolj bogat in zanimiv za obiskovalce, obenem pa
bo na prireditvi, dovolj Casa za podelitev priznanj in drustev. Pojavila se je tudi
omejitev glede vremena, saj bi naj dogodek potekal na dvoriscu atrija Mccja, v
primeru grdega vremena pa smo imeli na voljo tudi alternativno prizorisce. Glede na
to, da je dogodek potekal kar v atriju Celjskega mladinskega centra posebnih

omejitev glede tehnike in dovoljen ni bilo.



2.4. 5 Goldblattovih W-jev

V pomoc pri organizaciji dogodka smo odgovorili na 5 Goldblattovih W-jev.
1. WHY - Zakaj se bo dogodek zgodil?

Dogodek se bo zgodil, ker Zelimo predstaviti prostovoljstvo, ga priblizati

ljudem ter predstaviti drustva, ki se s prostovoljstvom ukvarjajo.

2. WHO - Kdo bo na dogodku prisoten?

Na dogodku bodo prisotna razlicna prostovoljska drustva iz Celja - Drustvo
Enostavno pomagam, Drustvo tabornikov rod Il. Grupe odredov Celje, Drustvo gluhih
in naglusnih Celje, Zvezo Soncek Celje, Slovensko drustvo Hospi, Socio -
vecgeneracijski center, drustvo Sozitje, Srednja zdravstvena sola Celje, Gimnazija
Celje center, glasbena skupina The outsiders, gasilci Mestne obcine Celje,
direktorica Celjskega mladinskega centra Tina Rosina, zupan Mestne obcine Celje
Bojan Srot, dobitnik Celjskega grba in prostovoljec Milan Nini¢, nominirani
prostovoljci na nateCaju za Naj prostovoljca leta 2016 ter ostali organizatorji

prireditve in obiskovalci (osnovne in srednje sole Celjske regije).

3. WHEN - Kdaj se bo dogodek zgodil?

Dogodek se bo zgodil 21.4.2017 ob 11 uri.
4. WHERE - Kje se bo dogodek zgodil?

V atriju Celjskega mladinskega centra (Mariborska 2, 3000 Celje).
5. WHAT - Kaj se bo dogajalo?

Odvijal se bo 12. Festival prostovoljstva. Prireditev bo prepletena z bogatim kulturnim

programom, ki ga bodo sestavljale glasbene, plesne in gledaliske tocke, na stojnicah se bodo
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predstavila razlicna drustva in organizacije. Program bo povezoval dobitnik celjskega grba

in prostovoljec Milan Nini¢. Castni gost bo Zupan Mestne obcine Celje, gospod Bojan Srot.

Na prireditvi bodo tudi razglaseni zmagovalci natecaja »naj prostovoljec 2016« v vseh petih
kategorijah, ki bodo prejeli prakticno nagrado. Vsi prijavljeni na natecaj bodo prejeli

priznanje za svoje delovanje na podrocju prostovoljstva v letu 2016.

Nastopali bodo: plesna skupina Iskrice, ki deluje v okviru drustva Sozitje, drustvo Gluhih in
naglusnih Celje in dijakinje Gimnazije Celje Center z glasbeno - plesno tocko, dijak Srednje
zdravstvene Sole Celje Gasper Perc z recitacijo svoje pesmi, Drustvo tabornikov Rod 2 Grupe

odredov Celje ter glasbena skupina The outsiders iz Gimanazije Celje - Center.



2.5. SWOT analiza

Prednosti

Dogodek je brezplacen

Dogodek bo povezoval dobitnik
Celjskega grba Milan Nini¢,
Dogodek se bo odvijal kar v
Mladinskem centru, zato niso
potrebna posebna dovoljenja
Dogodek se odvija ze enajstic

Veliko organizatorjev

Slabosti
e Cas dogodka - vecina ljudi je
takrat v sluzbi ali v Soli
e Vprasanje ali bo program dovolj
pritegnil goste, da bodo vztrajali

do konca

Priloznosti

Povezovanja z drustvi
Povecana prepoznavnost
prostovoljstva

Moznost mrezenja

Groznje
¢ Slaba udelezba
e Premalo obiskovalcev
e Vremenske okolisCine

e Premalo nastopajocih




3. TERMINSKI PLAN IN RAZDELITEV AKTIVNOSTI

AKTIVNOSTI

TERMIN IZVEDBE

ZADOLZENI ZA

Organizacija natecaja za

naj prostovoljca

8. april 2017

Priprava vabila zZa
novinarje in sodelujoce na

novinarski konferenci

8. april 2017

Dolocitev roka prijav

sodelujocih na programu

10. april 2017

Sestanek komisije za izbor
naj  prostovoljcev  po

kategorijah

12. april 2017

Priprava vprasanja za
intervju g.Milana Ninica,
ki ga bomo uporabili za
video vabilo na festival,
zamisli o  dekoraciji
prizoris¢a na festivalu in

dekoraciji stojnic

13. april 2017

Irena Labohar
Maja Straus

Katja Romih (CMC)

Izvedba novinarske

konference za festival

13. april 2017

Dogovarjanje glede
dekoracije, snemanje
intervjuja z g.Ninicem in

video vabila

14. april 2017

Irena Labohar
Maja Straus
Anja Petermanec

Katja Romih (CMC)




Izdelovanje  vabil za

prostovoljce

17. april 2017

Anja Petermanec

Katja Romih

Priprava sporoCila za
javnost o  novinarski

konferenci

19. april 2017

Irena Labohar
Maja Straus

Katja Presekar (CMC)

Obvescanje javnosti o
poteku festivala in

komuniciranje z javnostjo

20. april 2017

Izdelava dekoracije,
Dogovarjanje o samem

poteku dogodka

20. april 2017

Irena Labohar
Anja Petermanec

Katja Romih (CMC)

Postavitev odra,

ozvocenja in prizorisca

21.april 2017

Tilen Kriznik

Gregor Zerjav

Izvedba Festivala

prostovoljstva
- nagovor moderatorja

-govor Zupana Mestne
obline Celje g.Srota in
direktorice Celjskega
mladinskega centra Tine

Rosine Kosir
-kulturni program

-razglasitev Naj

prostovoljcev leta 2016

21. april 2017

Irena Labohar
Maja Straus

Anja Petermanec
Katja Romih (CMC)
Milan Ninic¢

Bojan Srot

Tina Rosina Kosir

Sodelujoca drustva,

skupine
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-predstavitev sodelujocih

drustev

-zahvala in poslovilna
beseda moderatorja
g.Ninica

-nastop glasbene skupine

The outsiders

-fotografiranje
dogajanja, priprava odra

in tonskih instrumentov

Prostovoljci
Tehniki
Tilen Kriznik

Gregor Zerjav

Pisanje porocila  za

javnost

22. april 2017

Irena Labohar
Maja Straus

Katja Presekar (CMC)
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4. TEHNICNE ZAHTEVE

Za postavitev odra, ozvocenja ter prizorisca (stoli, stojnice) je bil zadolzen tehnik

mcc-ja, Tilen Kriznik, pomagal pa mu je praktikant, Gregor Zerjav.
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5. NACRT KOMUNICIRANJA

Komunikacija glede prireditve bo v glavnem med udelezenci potekala preko

elektronske poste in v Facebook skupini, ustanovljeni posebej za ta namen.

Komunikacija med organizatorji festivala ter sodelujoc¢imi in povabljenimi na festival
pa bo potekala preko telefona, elektronske poste ter preko Facebooka (socialna
omreZja) in preko plakatov. Oglasevanje bo potekalo tudi preko radia Stajerski val

in radio Antena, preko tiskanih medijev Celjan in televizije Velenje.
Sodelujoce pri projektu smo sestavile tudi vabilo za zupana, ter vabila za novinarsko

konferenco ter intervju z Milanom Ninicem z vabilom, ki smo ga objavili na Facebook

strani.

6. CILIJNA SKUPINA

Ciljna skupina dogodka so vsi, ki jih zanima prostovoljstvo, vsi, ki se s
prostovoljstvom Ze ukvarjajo,mladi, ki se Zelijo ukvarjati s prostovoljstvom, dejavni

prostovoljci ter prostovoljna drustva.
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7. POTEK DOGAJANJA PRED IN NA SRECANJU

Pred srecanjem smo se z naso vodjo projekta Katjo Romih dogovorile kaksne so nase
zadolzitve, posnele smo video vabilo in intervju z Milanom Ninicem, ki bo prireditev
povezoval, uredile dekoracijo ter pomagale pri urejanju stojnic. Na Festivalu smo
spremljale dogajanje, ter ga fotografirale, nato smo napisale tudi sporocilo za
javnost. Dodajam tudi notranji program, ki nam ga je posredovala mentorica Katja

Romih.

PROGRAM: FESTIVAL PROSTOVOLJSTVA

11:00 OTVORITVENI NAGOVOR moderatorja Milana Ninica

Pozdravi nastopajoce, obiskovalce, vse sodelujoCe na stojnicah.

Napove$: DRUSTVO SOZITJE, v okviru katerega deluje PLESNA SKUPINA ISKRICE.
Predstavili se bodo s plesno tocko “Bod " mal” majn lesen”, pod mentorstvom Katje

Podjavorsek (umik mikrofonov in pred odrom)

11:05 Predstavitev drustva Sozitje s plesno tocko skupine Iskrice - 20-25 nastopajocih

(8min)

11:15 Nastopi moderator, se zahvali nastopajo¢im in na oder povabi direktorico
Celjskega mladinskega centra, Tino Rosino Kosir za POZDRAVNI GOVOR (2+3min)

Tina v nadaljevanju na oder povabi Zupana kot Casnega gosta.

11:20 POZDRAVNI GOVOR Zupana Mestne obcine Celje, Bojana Srota
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11:25 Nastopi moderator, razglasitev “naj prostovoljca 2016~ v I. kategoriji

11:30 Napoved predstavitve DRUSTVA GLUHIH IN NAGLUSNIH CELJE. Nastopili bodo
¢lani drustva skupaj z dijakinjami Gimnazije Celje Center z glasbeno-plesno tocko.
Pod vodstvom tolmacke slovenskega znakovnega jezika - Karmen Kopusar in
prostovoljke - Jerneje Svent bodo v slovenskem znakovnem jeziku, predstavili himno

Gimnazije Celje Center - JUNAK.

Nastopajodi iz drustva: Jerneja Svent, Karmen Kopusar, Da$a Peperko in Gasper Rems

Dijakinje GCC: Janja Skarlovnik, Mojca Oprckal, Ana Moheljski, Eva Gorensek in Pika
Herlah (glasbena podlaga) (2+4min)

11:35 Napoved toc¢ke SREDNJE ZDRAVSTVENE SOLE CELJE. Izvedel jo bo dijak 4.

letnika, Gasper

Perc, z recitacijo svoje pesmi. (3min)

11:40 Nastopi moderator, razglasitev “naj prostovoljca 2016~ v Il. Kategoriji
11:45 Napoved/razglasitev “naj prostovoljca 2016~ v lll. kategoriji

11:50 Napoved in predstavitev DRUSTVA TABORNIKOR ROD Il. GRUPE ODREDOV
CELJE.

Nastopila bo skupina petih prostovoljcev, ki bodo predstavili delovanje drustva,

njihov tradicionalni program ter potek dneva. (mikrofoni) (5min)
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12:00 Milan naredi obhod po stojnicah in jim postavi 2-3 vprasanja za kratke

odgovore (7 stojnic, max. 10min)

12:10 Napoved/razglasitev “naj prostovoljca 2016~ v IV. kategoriji
12:15 Napoved/razglasitev “naj prostovoljca 2016~ v V. kategoriji
12:20 - 12:45 Zahvalna in poslovilna beseda moderatorja ter posebna zahvala

sponzorjem letosnjega Festivala Prostovoljstva.

Za konec se napoved glasbene tocke skupine THE OUTSIDERS iz Gimnazije Celje -

Center.

Katja Romih

Sodelavka za program
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8. GRADIVO

Za dogodek sem sestavila vabilo za medije, vabilo za Zupana, obvestilo za javnost o
novinarski konferenci, ter sporocilo za javnost po kon¢anem festivalu, prav tako pa

sem priloZzila tudi zapisnika obeh sestankov.

8.1 Vabilo na dogodek

Celje, 20. 4. 20

Vabilo na Festival prostovoljstva

mpr J

‘Vijudno vabljem na 12. Festval p gstva, ki gav Ju Z Informaqsko tocko
EVTOPSKE unije turope uirect savm)sn 1N MESINO ODAING Lelje Prireja Leljski miaainski
_ Center. Festival bo potekal v petek 21. aprila 2017, ob 11.00 un vamwcapkega
Mnsxega Centra (Marnorska Cesta 2, su0u Lelje).

‘skiopu prireditve se bo oavijal tudi bogat kulturm program s plesnim, glasbenimi 1

ledatiskimi tockam, obenem se bodo na stoymcan preosta\nu razuma drustva 1n
Orgamzacije. (astnl gost DO Zupan Mestne ODCINE Lelje BOJan MOT, program p;
 povezoval prostovoljec in dobitnik Celjskega grba Milan Nln!&.

ProSTOVOLCI prijavijent Na Nateca) »Naj prostovoljec ; ;
bonnprepummpnswpn«mmnam cju

Slika 8: Vabilo medijem
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Vabilo na Festival prostovoljstva

xbmm g0SPoa Zupan g. 50Jan Srox,

Vijudno vas vabimo, da se kot castm gost udelezite 12. Festivala prostovoljstva, k1 ga v
SOOSLOVAN)U Z INTOrMactJSKO TOCKO EVIopsKe Unije tUrope UIrect savinjska 1n Mesmo onano
Celje prireja Celjsk mladinski center. Festival bo potekal v petek 21. aprila 2017, ob

- 11.00 un v atnju Celjskega mladinskega centra (Mariborska cesta 2, 3000 Celje).

VSKIOpU prireaive se Do 0aVIJal Tual DOZAT KULTUrn1 program s piesmimi, giasoenim | 1
gledatiskinn tockami, obenem se bodo na stoymcah predstavila raziicna drustva n
-orgamizaci)e. Frogram pa DO povezoval prostovoyec 1n onimiK. mjslega‘ groamiian NInic.

Slika 9: Vabilo Zzupanu
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8.2 Porocilo po koncu festivala

Pece
e el | AT
drustva, ki so se letos pr

2017 -Na 12. Festivalu prostovoljstva v zdravstveno 3olo Celje,

li naj prostovoljce leta 2016 Drustvo tabornikovrod II. Gr

2 gluhih in naglusnih Celje,
‘mladinski center v okviru Informacijske tocke Slovensko drustvo Hospic ter So
e unije EuropeDirect Savinjska je v sodelovanju center. :

0 obCino Celje pripravil 7e 12. Festival

jstva, na katerem smo nagradili Naj Na letosnji natecaj za Naj

jce leta 2016 in podelili priznanja vsem 26 prijav, med katerimi

iim prostovoljcem. sledece naj prostovoljce:

0d 12 do 15
0d 16 do 19
0d 20 d

i, kijojep | dobitnik Celjskega grba
Milan Nini¢, smo podelili priznanja vsem
prostovoljcem  in  nagrade Naj

eta 2016 inse jim na tak nacin zahvalili

i .
 moderatorja Milana Ninica, sta
stavitev drustva SoZitje. Po

or direktorice Celjskega

Kosir in Zupana Mestne

Na festivalu se bo oavgmphoﬂ u
glasbenimi in gledaliskimi stojnicami,

£a v sodelovanju z Informacijsko tocko

Direct Savinjska in Mestno obéino Celje
center.

sodelovale in na vprasanja predstavnikoy

ca Celjskega mladinskega centra Tina

- vodja festivala Katja Romih ter

béine Celje Barbara Gorski. Festival

Aprila ob 11.00 uri v atriju Celjskega

dicionalno pripravlja ze dvanajsto leto.

je bil na zacetku predstavljen namen
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8.4 Zapisniki sestankov

Zapisnik sestanka 1, 10.4. 2017 ob 12.00 uri v Celjskem mladinskem centru,

tema: “Uvodni sestanek Festival prostovoljstva,,
Prisotni: Irena Labohar, Sonja Majcen, Anja Petermanec, Katja Romih, Maja Straus

Zapisnik sestanka:

- S. Majcen nas seznani z osebo odgovorno za Festival prostovoljstva, Katjo
Romih
- K. Romih nas seznani s Festivalom prostovoljstva in nas seznani s prvimi

zadolzitvami

Zadolzitve:

1. Sestvaviti moramo vprasanja za video intervju in oblikovati predloge za video

vabilo in jih poslati na e-mail do 13. aprila 2017.( Irena ,Maja)

2. Do naslednjega sestanka moramo razmisliti o tem, kaksno dekoracijo bi uporabile

za Festival. (Anja, Irena, Maja)
3. Oblikovati je potrebno priznanja in napise za na stojnice. (Anja)

4. Do 12. aprila 2017 javiti, Ce poznamo kaksno drustvo, ki bi nastopilo na festivalu.

(Anja, Irena, Maja)

Na sestanku smo se dogovorili, da bomo imeli naslednji sestanek 14. aprila 2017 po
12. uri, za tocno uro se bomo dogovorili naknadno. Takrat bomo snemali tudi video

vabilo in intervju ter dorekli vse podrobnosti glede dekoracije.
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Zapisnik sestanka 2 , 14.4. 2017 ob 14.00 uri v Celjskem mladinskem centru,

tema: “Festival prostovoljstva,,

Prisotni: Irena Labohar, Anja Petermanec, Katja Romih, Maja Straus

Zapisnik sestanka:

- Skupni pregled oblikovanih vprasanj in njihovo preoblikovanje oz.
dopolnjevanje.

- Prelet skozi predloge dekoracije samega festivala in odlocCitev, da
izberemo najustreznejso in najenostavnejso moznost.

- Iskanje najustreznejse lokacije za snemanje video vabila in intervjuja.

- Dolocitev termina za objavo video vabila in intervjuja.

Na sestanku smo se dogovorili Se, da bomo v naslednjem tednu, od 18. do 20. aprila
imeli krajse srecanje, na katerem bomo izdelali dekoracijo. Najverjetnejsi datum je
20. april 2017, ob 10. uri.
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9. KONTAKTI

¢ Sonja Majcen, vodja projekta Po kreativni poti do znanja, info.pentlja@mc-
celje.si
e Katja Kolenc, mentorica programov v okviru projekta, katja.kolenc@mc-

celje.si
e Katja Romih, mentorica programov v okviru projekta in vodja Festivala

prostovoljstva, programski@mc-celje.si

e Tilen Kriznik, tehni¢ni vodja, tilenk@mc-celje.si

e Katja Presekar, odnosi z javnostjo (PR), pr@mc-celje.si

e Gregor Zerjav, $tudent in pomo¢ tehniéni vodji, grega.zerjav@gmail.com

e Anja Petermanec, studentka in multimedijski tehnik pri festivalu

prostovoljstva, petermanec.anja@gmail.com

e Maja Straus, Studentka in soorganizatorka Festivala prostovoljstva
e Irenca Labohar, studentka in soorganizatorka Festivala prostovoljstva

e Milan Nini¢, moderator osrednje prireditve, enostavnhopomagam@gmail.com
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10. EVALVACIJA PROJEKTA

Na Festival je prislo vec obiskovalcev kot je bilo pricakovano. Prireditev se je zacela
ob 11 uri, koncala pa cez priblizno uri in pol s koncertom skupine The Outsiders z

Gimnazije Celje - Center.

Na prireditvi so se predstavila naslednja drustva: Srednja zdravstvena sola Celje,
Drustvo Enostavno pomagam, Drustvo tabornikov rod Il. Grupe odredov Celje, Drustvo
gluhih in naglusnih Celje, Zveza Soncek Celje, Slovensko drustvo Hospic in Socio -
vecgeneracijski center ter Celjski mladinski center, popestril pa jo je tudi bogat

kulturni program.

Osebno problem vidim v tem, da so obiskovalci program prehitro zapustili, ter da ni
bilo velikega zanimanja za stojnice, tako, da bi morali naslednje leto pomisliti na to
in nekako izboljsati ta del dogodka. Zaradi hitrega odhajanja obiskovalcev, je tudi
nastop skupine The outsiders ostal na nek nacin prezrt, saj si ga je ogledala le

pescica.
Prireditev se je koncala brez zapletov in je bila gledano v celoti uspesno izvedena.

Morda bi bilo naslednje leto prireditev bolje prestaviti v popoldanski Cas, ko imajo

ljudje vec casa za udelezbo.
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11. ZAKLJUCEK

Skozi celoten proces organiziranja prireditve Festivala Prostovoljstva sem ugotovila,
da je Ze predpriprava in priprava na Festival zahtevala veliko raznovrstnega dela.
Super je bilo, da smo uspeli dobiti za moderatorja nekoga, ki pusca tako velik pecat
na prostovoljstvu kot je Milan Nini¢, ter da nam je uspelo privabiti k sodelovanju

toliko drustev in skupin.

Menim, da nam je uspelo doseci cilje festivala, ter k prostovoljstvu pritegniti tudi
mlade, ki so se prireditve vecinsko udelezili. Uspelo nam je tudi predstaviti
prostovoljna drustva ter goste animirati s kulturnim programom, ki ni bil niti predolg
niti prekratek ampak ravno pravsnji ter preseci omejitve, ki so se pojavile pred

pricetkom Festivala.

Ne dvomim, da se bo naslednje leto tudi 13. Festival Prostovoljstva uspesno odvijal
in pritegnil veliko obiskovalcev, Ce pa bi bil izveden z manjsimi popravki kot so:

o Cas dogodka prestaviti na popoldansko uro

e Narediti predstavite stojnic Se bolj zanimive za obiskovalce

pa bo prireditev po mojem mnenju se bolj uspesna in obiskana.
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Priloga 2: Koncert Nipke

Elaborat projekta - Organizacija prireditve

Mentor: Sonja Majcen, Katja Romih

Pripravil: Anja Hajnsek
Datum: 15.6.2017
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1 UVOD

V okviru letosnjega Tedna Evrope, ki je potekal od 8. do 12. maja se je ob zakljucku
le-tega v petek, 12.maja v atriju Mladinskega centra Celje odvil brezplacen koncert,
na katerem je kot glavni izvajalec nastopal Bostjan Nipic¢ - Nipke.

2 ZASNOVA DOGODKA

2.1 Namen dogodka

S koncertom privabiti SirSo mnozico in jim na zanimiv nacin predstaviti in priblizati
Teden Evrope, s tem vzbuditi ve¢je zanimanje za Evropsko unijo.

2.2 Cilji dogodka

Privabiti ¢im vecC obiskovalcev, zaradi vsebine koncerta je pricakovati predvsem
mlajse obcinstvo (15-25), Zelimo si udelezbo z najmanj 200 obiskovalci in zagotoviti
najmanj 3 objave v medijih.

2.3 Omejitve pri izvedbi

Zaradi omejenih financnih sredstev je izvedba dogodka je omejena na lokacijo MCC-ja.
Koncert je nacrtovan v atriju Mladinskega centra Celje, v primeru slabega vremena
bi ga morali prestaviti v notranjo dvorano, kjer je manj prostora, ni tako privlacno
za obiskovalce.

Ker je dogodek v neposredni blizini ceste in v sredis¢u mesta, bi lahko hrup motil
okoliske ljudi. Zaradi tega je tudi ura koncerta zgodnja, ponavadi se taksni koncerti
odvijajo ob poznejsih urah, kar ponavadi privabi se vec obiskovalcev.

Omejitev bi bila tudi nepridobitev potrebnih dovoljenj za izvedbo dogodka.

2.4 5 Goldblattovih W-jev

V pomoc pri organizaciji dogodka, - 5 Goldblattovih W-jev.

1. WHY - Zakaj se bo dogodek zgodil? Ob zakljucku Tedna Evrope

2. WHO - Kdo bo na dogodku prisoten? Glasbeni izvajalci, tehni¢na podpora,
organizatorji, mediji in seveda obiskovalci koncerta (ciljna skupina 15-25)

3. WHEN - Kdaj se bo dogodek zgodil? 12.5.2017 ob 21.uri

4. WHERE - Kje se bo dogodek zgodil? V atriju Mladinskega centra Celje

5. WHAT - Kaj se bo dogajalo? Koncert Nipketa



2.5 SWOT analiza

Prednosti

Dostopnost lokacije prireditve
Vec kot 10-letne izkusnje ekipe
Lasten del tehnicne ekipe
Dobro sodelovanje s Killing
production

Kavarna - poskrbljeno za pijaco
Brezplacen koncert

Slabosti

Mala ekipa
Omejena financna sredstva

PriloZnosti
- Zanimiv izvajalec za mlado
obdcinstvo
Dobra medijska pokritost,
zanimivo za medije
Promocija Mladinskega centra

Groznje

Nepricakovan dogodek v blizini
na isti termin, ki bi pritegnil
obiskovalce, posledicno slaba
udelezba

Slabo vreme

Bolezen glavnega izvajalca
Slaba tehnicna podpora
Nepridobitev dovoljenja




3 TERMINSKI PLAN IN RAZDELITEV NALOG

NALOGA

TERMIN IZVEDBE

ZADOLZENI ZA

Z Nipketom uskladitev
tehni¢nih zadev za
koncert, rezervacija
dvorane za primer
slabega vremena

10.4.

Katja Romih

Narocilo ozvocenja za
koncert, ureditev vseh
potrebnih prijav (na
obdini, policiji,
varovanje, sazas)

Katja Romih

Oblikovanje plakata za
obvescanje o koncertu

13.4.

Anja Petermanec

Lepljenje plakatov po
MCC info tockah na Solah

25.4.

Prostovoljci

Sestavljen terminski
nacrt dogajanja po urah
na dan koncerta
(postavljanje strehe,
odra, ozvocenja; tonska
vaja). Dogovor s
praktikanti Medijske Sole
0 snemanju koncerta

5.5.

Katja Romih

Dogovor s prostovoljci za
pomoc pri organizaciji na
dan koncerta

9.5.

Katja Romih

Narocilo Cistilcev za dan
po koncertu

10.5.

Katja Romih

Ureditev backstage-a za
nastopajoce. Sprejem
Nipketa in ekipe.
Spremljanje dogajanja po
terminskem nacrtu.
Napotki za prostovoljce,
kaksna je njihova naloga.

12.5.

Dominik, Mitja, Klemen,
Jaka (snemalci).

Anja P. in Anja H.
(intervju, fotografiranje).




4 TEHNICNE ZAHTEVE

Tehnicni rider izvajalca, oder, tonska podpora, streha, ozvocenje.

5 NACRT KOMUNICIRANJA

Sporocilo za javnost, novinarska konferenca, oglasevanje na druzbenih omrezjih in
na spletnih straneh, plakati.

6 CILINA SKUPINA

Glavna ciljna skupina so mladi, stari od 15 do 25, hkrati pa tudi mlajsi otroci in
njihovi starsi.

7 POTEK DOGAJANJA PRED IN NA SRECANJU

Glavna koordinatorica dogodka, Katja Romih, se je ze v marcu dogovorila za
koncert, v aprilu z Nipketom uskladila tehnicne zahteve za koncert, rezervirala
dvorano za primer slabega vremena, narocila ozvocenje za koncert in uredila vse
potrebne prijave (na obcino, policijo, varovanje in sazas). Prostovoljka Mladinskega
centra je oblikovala plakat za obvescanje o koncertu, ko ga je Nipke potrdil, je ta
sel v tisk.

25.4. Lepljenje plakatov po MCC info tockah po Solah.

5.5. Katja sestavi terminski nacrt dogajanja po urah na dan koncerta (postavljanje
odra, strehe, ozvocenja, tonska vaja).

9.5. Katja preveri vse dogovore in se s prostovoljci uskladi za pomoc pri
organizaciji koncerta.

Na dan koncerta smo se dobili v Mladinskem centru in se dogovorili za potek dneva,
uredili backstage za Nipketa. Prostovoljci se dogovarjamo za intervju z Nipketom
(sestavljamo vprasanja, se dogovorimo kdo bo izvajal intervju, kdo bo snemal).
Sledi sprejem Nipketa, tonska vaja, nato smo izvedli intervju. Ob 20.uri je zacel
DJ, ob 21.uri pa je sledil koncert Nipketa, ki je trajal uro in pol.

8 GRADIVO
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SPOROCILO ZA MEDIJE

TEDEN EVROPE 2017 V ZNAMENJU 60. OBLETNICE PODPISA
RIMSKE POGODBE

Celje, 20. april 2017

PESTRO DOGAJANJE INFORMACIJSKIH TOCK EUROPE DIRECT PO VSEJ SLOVENWJI

V Teden Evrope se bodo aktivho, z animacijami, delavnicami, informativnimi stojnicami in
spremljevalnim programom Filmskega tedna Evrope 2017 vkljucile tudi informacijske to¢ke
Europe Direct po Sloveniji.

V Celju bo potekala Ze tradicionalna prireditev Evropska vas, na kateri bodo ucenci srednijih
Sol na stojnicah predstavljali znacilnosti posameznih drzav Clanic ter tako priblizali bogastvo in
raznolikost evropske kulturne dedis€ine najsirSi javnosti. Evropsko vas organizira Europe
Direct Savinjska v sodelovanju z Mladinskim centrom Celje in celjskimi srednjimi Solami,
potekala pa bo na dan Evrope, 9. maja, na Krekovem trgu.

V okviru Tedna Evrope bodo v kavarni Celjskega mladinskega centra v torek, 9.
maja 2017 ob 20. uri predstavili in degustirali razli¢na evropska vina in sire.

Vstop prost.

Organizira Europe Direct Savinjska ob Tednu Evrope. Dogodek delno sofinancira EU.

Ob zaklju¢ku Tedna Evrope bo v petek, 12. maja ob 21.uri v atriju Mladinskega centra Celje
organiziran koncert, katerega osrednja to¢ka bo Nipke, slovenski hip hop izvajalec, ki je na
nasem glasbenem prostoru prisoten ze veC kot desetletje, kjer je sodeloval z razli¢nimi
glasbeniki.

Vstop prost.

Koncert organizira Europe Direct Savinjska ob Tednu Evrope.

Delno financira EU.

* % %

Evropska unija 9. maj obelezuje kot dan Evrope v spomin na zacetek evropskega
zdruzevanja. 9. maja 1950 je tedanji francoski zunanji minister Robert Schuman prebral
deklaracijo oziroma poziv k zdruzevanju proizvodnje premoga in jekla med evropskimi
drzavami, kar je postopoma privedlo do razvoja Unije, ki danes Steje 28 drzav Clanic.

* k%



8.1 Vabilo na dogodek

‘ :( : celjski mladinski center
prostor svobodnih idej in druzenja _

JEN EVROPE _~

IJ CELJSKEGA

DOGODEK DELNO FINANCIRA EU.

Slika 12: Vabilo na koncert
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9 KONTAKTI

Europe Direct Savinjska: Sonja Majcen, sonja.majcen@mc-celje.si,
katja.kolenc@mc- celje.si; telefonska st.: 031 852 505

Katja Romih, info.pentlja@mc-celje.si

Anja Petermanec, petermanec.anja@gmail.com

Anja Hajnsek, anja.hajnsek@gmail.com, 031 228 165

10 EVALVACIJA PROJEKTA

Koncert je bil uspesen, dosegli oz. celo presegli smo zastavljen cilj - 200
obiskovalcev, med katerimi je bilo zaslediti predvsem ciljno skupino, ki smo jo
pricakovali (15-25), bilo pa je tudi kar nekaj mlajsih obiskovalcev, in pa nekaj
starejsih. Zaradi lepega vremena je bil koncert izveden na prvotni lokaciji - v atriju
Mladinskega centra.

Tudi sam izvajalec je bil vidno zadovoljen s koncertom, nekaj pesmi je zapel celo
dvakrat, po koncu koncerta je z veseljem podpisoval avtograme, s cemer je se
dodatno osrecil obiskovalce.

Kot »predskupina« je nastopal DJ, ki sodeluje z MCC-jem, da bi privabili se vec
obiskovalcev, pa bi lahko povabili kaksen band, v Celju je veliko srednjesolskih
bendov, ki znajo narediti vzdusje in se priblizajo vrstnikom.

11 ZAKLJUCEK

Dogodek je bil uspesno izpeljan, kar potrjujejo dosezeni cilji. Koncert je obiskalo
preko 200 obiskovalcev, uspelo nam je privabiti zeljeno ciljno skupino (15-25 let),
saj je bilo mladih opaziti najvec. Preseneceni smo bili nad obiskom otrok, nad njimi
pa je bil navdusen tudi Nipke, med koncertom jih je povabil celo na oder, kjer so
skupaj plesali. Poleg otrok je bilo seveda opaziti tudi njihove starse, torej starejse
obcinstvo.

Kot ze zgoraj omenjeno, je bil sam izvajalec navdusen nad celotnim vzdusjem, po
koncertu je $e dolgo podpisoval avtograme in se slikal z oboZevalci. Ze v intervjuju
pa je povedal, da mu je samo vzdusje Mladinskega centra zelo vsec in da se rad
vraca.

Osebno sem se pri pomoci organizacije koncerta zelo veliko naucila, zanimivo je
bilo videti kako poteka celotna organizacija in pa samo dogajanje na dan koncerta.
Cisto nova izku$nja je bila tudi intervju z Nipketom, Ze sestavljanje vprasanj in
kasneje celotno snemanje intervjuja.

11
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12 PRILOGE
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Slika 13: DJ Teeto

Slika 14: Obiskovalci
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Slika 15: Nipke
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Slika 16: Nipke
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Priloga 3:Filmski teden

Elaborat projekta - Organizacija prireditve

Mentorici: Katja Kolenc, Sonja Majcen

Pripravila: Tea Drozg, Sara Guberac, Dasa Penezic¢

Datum: 31.5.2017
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1 UVOD

V okviru letosnjega Filmskega tedna Evrope so od 4. do 22. maja 2017 po Sloveniji
potekale projekcije filmov sodobne evropske produkcije. V dvanajstih slovenskih
mestih se je odvilo kar trideset brezplacnih projekcij. Organizacijo celotnega filmskega
tedna je letos prevzela Informacijska tocka Evropske unije Europe Direct Savinjska. V
sklopu projekta Po kreativni poti do znanja, smo sStudentje FKPV sodelovali pri
nacrtovanju in izvedbi nekaterih projektov. Sama sem si izbrala sodelovanje pri zgoraj
omenjenem festival, ki je zajemal predvajanje projekcij v MCC-ju. Te so razporedile
po naslednjih dnevih: Bog, le kaj smo zagresili? (15. maj), Suburra (18. maj) in film

Cisto nova zaveza (20. maj).



2 ZASNOVA DOGODKA

V pomoc: Predno se lotimo organizacije dogodka, opredelimo namen dogodka, cilje
in naredimo analizo prireditevv Celju. Pri doloCanju izhodis¢ dogodka si

pomagamo z metodo 5 Goldblattovih W-jev, ter SWOT analizo.

2.1 Namen dogodka

Namen dogodka je priblizati raznolikost in bogastvo evropskega filma Sirsi slovenski
javnosti, ter spodbujanje evropske filmske in avdiovizualne industrije, spodbujanje

kulturne raznolikosti in povezovanja med evropskimi drzavami.

2.2 Cilji dogodka

e Ucinkovito oglasevanje ter komuniciranje po vseh moznih kanalih,
e privabiti vecje stevilo zunanjih gledalcev (vsaj 20 na film),
e poleg filma privabiti ljudi z zanimivo ponudbo (kokice, akcijske cene pijac ...).

2.3 Omejitve pri izvedbi

e Slaba odzivnost ljudi,

e vremenske razmere (v primeru slabega vremena, bi bilo predvajanje potrebno
izvesti v notranjih prostorih MCC-ja, kar ni tako privlacno kot film pod zvezdami),

e tehnicne motnje med predvajanjem projekcije.



2.4 5 Goldblattovih W—jev

V pomoc pri organizaciji dogodka, - 5 Goldblattovih W-jev.
1. WHY - Zakaj se bo dogodek zgodil?

Dogodek se bo odvijal kot promocija evropskih filmov, z namenom priblizati jih Sirsi

javnosti. 1z tega razloga so projekcije tudi brezplacne.

2. WHO - Kdo bo na dogodku prisoten?

Dogodek je namenjem odraslim obiskovalcem, vendar ni starostno omejen. Poleg

obiskovalcev bodo na dogodku prisotni tudi organizatorji.

3. WHEN - Kdaj se bo dogodek zgodil?

Gre za dogodek, ki razdeljen na tri dni. Prva projekcija se bo odvijala na dan 15. 5. 2017, ob 20.00 uri,
18. 5. 2017 se bo predvajala naslednja projekcija, tudi ta ob 20.00 uri, zadnja pa 20. 5. 2017, ob enakem

Casu kot prvi dve.
4. WHERE - Kje se bo dogodek zgodil?

V primeru lepega vremena, se bodo projekcije predvajale v parku MCC-ja, Ce bo vreme

muhasto, pa bo lokacija prestavljena v dvorano MCC-ja.

5. WHAT - Kaj se bo dogajalo?

V treh dneh se bodo zvrstile brezplacne projekcije treh filmov evropske produkcije,

Z namenom povezovanja evropskih drzav.



2.5 SWOTanaliza

Prednosti

- brezplacne projekcije
- prigrizki
- obcutek domacnosti

- lahkotne filmske vsebine

Slabosti

- neznani filmi
- tuji jeziki
- nepoznani igralci

- slaba odzivnost v prejsnjih letih

PriloZnosti

seznanjanje z drugimi  evropskimi

kulturami, navadami
- moznost druzenja po dogodku

- dobro organiziran dogodek sprozi ustno

hvalo

GroZnje

- slabo vreme
- tehni¢ne motnje pri predvajanju posnetka

- malo obiskovalcev




3 TERMINSKI PLAN IN RAZDELITEV NALOG

NALOGA TERMINIZVEDBE ZADOLZENIZA
Izbor filmov, tehncna 5.4.2017 MCC
ureditev glede na format
Logistika filmov 12.4.2017 MCC
Oglasevanje 18.4.2017 McCC
Priprava sporocila za javnost | 25.4.2017 Pisanje sporocila za javnost|
Organizacija novinarske| 4.5.2017 MCC
konference
Predvajanje prve brezplacne| 15.5.2017 Dekorativho pripravo in
projekcije, dekorativna ureditev prostora

priprava in ureditev prostora

Predvajanje druge| 18.5.2017 Dekorativno pripravo in
projekcije dekorativna ureditev prostora
priprava in ureditev prostora

Predvajanje tretje| 20.5.2017 Dekorativno pripravo in
projekcije dekorativna ureditev prostora
priprava in ureditev prostora

Priprava porocila o izvedbi| 27.5.2017 MCC
projekta za distributerje

Priprava reportaze dogodka| 27.5.2017 MCC
za medije

Objava clankov in fotografij| 28.5.2017 MCC

z dogodka na spletu




NALOGA

TERMIN IZVEDBE

ZADOLZENI ZA

Pregled pojmov povezanih23.3.2017 Iskanje literature, delanje

s temo odnosi z javhostmi zapiskov.

Pisanje sporocila za javnost [Do 20.4.2017 Oblikovanje skupnega
dokumenta za urejanje v
Google Drive-u, pisanje

Napisati casovnicoDo 20.4.2017 Oblikovanje ciljnih skupin in

oglasevanja glede na te pisanje
konkretnih idej oz. moznosti
za  oglasevanje  (preko
katerih kanalov)

Novinarska konferenca 5.5.2017 Udelezba.

Telefoniranje 8.5.2017 Komunikacija v
organizacijami, kjer smo
zeleli pustiti  promocijski

Razdeljevanje 9.5.2017 Raznasanje plakatov in

promocijskega materiala

letakov na dogovorjena

mAacka
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4 TEHNICNE ZAHTEVE

Potrebno je zagotoviti:

prostore, ki bodo primerni tudi za slabo vreme,

projekcije filmov in predvajalnike, ki ustrezajo formatu filma,
projektor,

dobro ozvocenje,

nemoteno delovanje vsega zgoraj nastetega,

udobno namestitev za gledalce,

brezplacne prigrizke,

akcijske cene pijac ...

11



5 NACRT KOMUNICIRANJA

DATUM KOMUNIKACIJSK | OPIS
| KANAL

5.5.2017 | Televizija Prispevek iz tiskovne konference

9.5.2017 | Letaki in plakati | Raznositi plakate in letake na ¢im vec krajev,
pokriti podrocja, kjer se zadrzuje vsaka od ciljnih
skupin. Dan pred raznasanjem promocijskega
materiala smo tudi kontaktirali vecino organizacij
in najavili prihod.

3.5.2017 - | Facebook 3.5.2017 Dragi ljubitelji filma, tisti, ki vas

20.5.2017 prevzame, kako je mozno pripovedovati zgodbe iz

svetov, ki niso nasi. Od 15. 5. do 22. 5. pridete na
svoj racun, saj predvajamo tri brezplacne
projekcije evropskih filmov, podrobnosti katerih si
lahko ogledate na povezavi http://www.mc-
celje.si/sl/Filmski_teden_Evrope__2017/, ali pa
na jutrisnji tiskovni konferenci ob 10h v dvorano
MCC-ja.

8.5. 2017 Temperatura se dviguje, saj se Filmski
teden zacne Cez tocno en teden. Mogoce ste ze
slisali, 15. 5., 18.5. in 22. 5. 2017 predvajamo tri
projekcije filmov, prejemnikov podpore
podprograma Media Ustvarjalne Evrope. Prva
brezplacna projekcija komedije z naslovom Bog,
le kaj smo storili? bo 15.5.2017 ob 20h, v parku
Mladinskega centra Celje. Zakaj si komedijo res
morate ogledati, si poglejte na spodnji povezavi:
https://www.youtube.com/watch?v=IbyL WzBLLf8

17.5.2017 Sreda se pocasi izteka, delovni teden
gre h koncu in na horizontu se zZe prikazuje
vikend. Pravi Cas je, da se sprostimo in
pogledamo kaksen film. Za vas imamo odlicen
predlog: Suburra:
https://www.youtube.com/watch?v=ZSiRXm4TOIE
. Jutri ob 20h v parku Mladinskega centra Celje.

12



https://www.youtube.com/watch?v=IbyLWzBLLf8
https://www.youtube.com/watch?v=ZSiRXm4TOIE
https://www.youtube.com/watch?v=ZSiRXm4TOIE

19.5.2017 Filmski teden je sad neverjetnega
truda, mocne strasti in zahteva veliko posvecanja.
Predvajati projekcije nagrajenih filmov pa je
pravi privilegij. Ste zamudili pretekli projekciji?
Ni¢ hudega, Se je cCas, da ujamete zadnjo - Nova
zaveza, jutri ob 20h, v parku Mladinskega centra
Celje.
https://www.youtube.com/watch?v=hOsk1ghoaD
E

14.5.2017 | Radijska objava | Dan pred projekcijo filma, bi na dogodek povabili
, radijske poslusalce.

17.5.2017

19.5.2017

5.5.2017 | Clanek Povzetku tiskovne konference bi prilozZili se vabilo
(oz. ko | Casopisu na projekcije filmov.

izide

lokalni

casopis)

14.5.2017 | Snapchat Za vsak film bi 15 s trailerja posneli s snapchat
, filtri, “skozi oCi snapchata” - npr. zajCja usesa,
17.5.2017 ovcka, plesoca kravica ...

19.5.2017

13
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https://www.youtube.com/watch?v=hOsk1qhoaDE

6 CILINA SKUPINA

Ciljne skupine sem oblikovala sama, in sicer glede na medije, ki jih uporabljajo in so

za posamezno starostno skupino znacilni.

Starost Oblika komuniciranja
15-35 Objava dogodkov na druzabnih omrezjih (Facebook,
Instagram, Snapchat, Twitter).

36-65 Plakati na javnih mestih, letaki, radio, televizija, konkretne
spletne strani medijev, ki pormovirajo dogodek.

66+ Clanek v ¢asopisu, radio.

14



7 POTEK DOGAJANJA PRED IN NA SRECANJU

PRED SRECANJEM:

Pred srecanjem je najvec opraviti z organizacijo in logistiko, PR, razdelijo se naloge
in zadolzitve. V projektu sodeluje 10 soorganizatorjev, ki so iz bazena nabora filmov
izbrali vsak 5-6 filmov. Iz teh je bilo potrebno narediti koncni izbor glede na
distributerje za Slovenijo. Kontaktiranje pristojnih distributerjev je prineslo podpis
pogodb, dogovor o nacinu pladila, ter urejanje vse potrebne dokumentacije. Ko so
bili filmi izbrani, se je bilo potrebno lotiti oglasevanja. Za ¢im bolj ucinkovito
oglasevanje smo poskusli pokriti ¢im vec¢ komunikacijskih kanalov v ¢im Sirsem
casovnem obdobju. Pred vsakim dogodkom je bilo potrebno pripraviti prostorin

prigrizke ter preveriti delovanje opreme (racunalnik, projektor, zvocniki).

NA in PO SRECANJU:

Na dogodku smo se posedli v dvorani mladinskega centra, pred predvajanjem
projekcije je bilo mozno naroditi pijaco, nato pa se je projekcija pricela. Po dogodku
pa je bilo potrebno vrniti filme, ter distributerjem javiti stevilo udelezencev. Prav

tako je bilo potrebno napisati sporocilo za javnost o uspesnosti in poteku dogodka.
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Celje, 25. april 2017
Sporocilo za javnost - Teden Evrope ter Filmski teden Evrope 2017

V okviru Tedna Evrope, ki bo potekal med 8. in 14. majem 2017, bo Europe Direct
Savinjska, ki deluje v Celjskem mladinskem centru, organizirala teden zanimivih
dogodkov z evropsko tematiko. Kot Ze vrsto let zapored bomo tudi letos 9.maja na Dan
Evrope sodelovali na Evropski vasi, kjer bo stojnica Europe Direct Savinjska
obiskovalcem ponujala brezplacne publikacije in informacije na temo usposabljanja,
prostovoljstva, izobraZevanja in zaposlovanja v EU. Istega dne ob 20. uri zvecer bomo
v MCC Kavarni predstavili in degustirali razlicna evropska vina in sire. 12. maja od 21.
ure dalje bomo organizirali EU koncert Nipke & DJ Teeto. V nedeljo, 13.5.2017 ob
10.00 uri, bomo v parku Celjskega mladinskega centra z najmlajsimi sprva potovali po
EU in spoznavali njeno arhitekturo, nato pa skupaj iz peska izdelali eno izmed

evropskih zgradb, ki smo jo na popotovanju spoznali.

Center
Ustvarjalna
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v Sloveniji
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ﬁ direct
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MEDIA FILM PRIZE
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V okviru letosnjega Filmskega tedna Evrope bodo od 4. do 22. maja 2017 po Sloveniji
potekale projekcije filmov sodobne evropske produkcije. V dvanajstih slovenskih
mestih se bo tako zvrstilo kar trideset brezplacnih projekcij. Organizacijo celotnega
filmskega tedna Evrope je letos prevzela Informacijska tocka Evropske unije Europe
Direct Savinjska, seveda ob organizacijski pomoci ostalih regionalnih informacijskih
tocke Europe Direct v Sloveniji ter v sodelovanju z lokalnimi kinematografi po drzavi
ter s Centrom Ustvarjalna Evropa in Predstavnistvom Evropske komisije v Sloveniji. Vsi
predvajani filmi so prejemniki podpore podprograma Media Ustvarjalne Evrope za
spodbujanje evropske filmske in avdiovizualne industrije. Nekateri izmed njih pa so
bili uvrsceni tudi v izbor za nagrado LUX, s katero Evropski parlament spodbuja

kulturno raznolikost in povezovanje med evropskimi drzavami.

Tri filme si bo moc ogledati v Celjskem mladinskem centru:

15. maj 2017 ob 20.00 - Bog, le kaj smo zagresili? / Qu'est ce qu'on a fait au bon

dieu (2014) / Philippe de Chauveron / vec o filmu_tukaj
18. maj 2017 ob 20.00 - Suburra (2015) / Stefano Solino / vec o filmu tukaj

20. maj 2017 ob 20.00 - Cisto nova zaveza / Le tout nouveau testament (2015) /

Jaco Van Dormael / vec o filmu tukaj

CELOTNI SPORED FILMSKIH PROJEKCIJ: http://europedirect.si/sl/filmski-teden

Vse omenjene dogodke delno financira EU

© europe £ EP Ustvarjalna NE Center
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https://www.ugc.fr/film.html?id=9882
https://www.facebook.com/Suburra/
http://www.mfdb.eu/en/film-le_tout_nouveau_testament_c87020
http://europedirect.si/sl/filmski-teden
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VABILO NA NOVINARSKO KONFERENCO
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Celje, 25. april 2017

Vabilo na novinarsko konferenco

Spostovane predstavnice in predstavniki medijev,

Celjski mladinski center vas v sodelovanju z Informacijsko tocko Evropske unije
Europe Direct Savinjska vabi na novinarsko konferenco o prihajajo¢em Tednu Evrope
ter Filmskem tednu Evrope 2017, ki bo potekala v Cetrtek, 4. maja 2017, ob 10. uriv

dvorani Celjskega mladinskega centra (Mariborska cesta 2,3000 Celje).

Z vodjo programov, mednarodne koordinacije in projektov in koordinatorico
Informacijske tocke Evropske unije Europe Direct Savinjska Sonjo Majcen ter sodelavko
za projekte Katjo Kolenc, bomo spregovorili o blizajocih se dogodkih v okviru Tedna

Evrope ter Filmskega tedna Evrope 2017.
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Svojo udelezbo prosim sporocite na elektronski naslov pr@mc-celje.si.
Lep pozdrav,
Katja Presekar Tina Rosina Kosir
Predstavnica za odnose z javnostmi v.d. direktor
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SPOROCILO ZA MEDIJE
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BREZPLACNE FILMSKE PROJEKCIJE
PO SLOVENIJI

4. maj 2017 - V okviru letosnjega Filmskega tedna Evrope bodo od 4. do 22. maja
2017 po Sloveniji potekale projekcije filmov sodobne evropske produkcije. V

dvanajstih slovenskih mestih se bo tako zvrstilo kar trideset brezpla¢nih projekcij.

Vsi predvajani filmi so prejemniki podpore podprograma MEDIA Ustvarjalne Evrope
za spodbujanje evropske filmske in avdiovizualne industrije. Nekateri izmed njih
pa so bili uvrséeni tudi v izbor za nagrado LUX, s katero Evropski parlament
spodbuja kulturno raznolikost in povezovanje med evropskimi drzavami. Filmski
teden Evrope organizirajo regionalne informacijske tocke Europe Direct v Sloveniji
v sodelovanju z lokalnimi kinematografi po drzavi ter s Centrom Ustvarjalna Evropa
in Predstavnistvom Evropske komisije v Sloveniji, njihov namen pa je priblizati

raznolikost in bogastvo evropskega filma Sirsi javnosti.

Skupaj 20 filmov si bo moc ogledati v Celju, Cerknici, Izoli, Kranju, Ljubljani, Murski
Soboti, Novi Gorici, Novem mestu, Pivki, Postojni, Ptuju in na Ravhem na

Koroskem:

Matura / Bacalaureat (2016) / Cristian Mungui / vec o filmu tukaj

Dotik vode / L'effet aquatique (2016) / Solveig Anspach / vec o filmu tukaj
Toni Erdmann (2016) / Maren Ade / vec o filmu tukaj

Odprto morje / Fuocoammare (2016) / Gianfranco Rosi / vec o filmu tukaj
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http://www.mfdb.eu/en/film-bacalauraeat_aka_fotografii_de_familie_c87618
http://www.unifrance.org/film/38929/l-effet-aquatique/
http://tonierdmann-film.de/
http://www.demiurg.si/distribucija/2016/odprto-morje
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Vojna / Krigen (2015) / Tobias Lindholm / vec o filmu
tukaj

Dobrodusni velikan / Fusi (2015) / Dagur Kari / vec o filmu tukaj

Sol zemlje / Le sel de la terre (2014) / Wim Wenders, Juliano Salgado / vec o filmu

tukaj

Mirni zaliv / Ma Loute (2016) / Bruno Dumont / vec o filmu tukaj
Moja sestra suhica / Min Lilla syster (2015) / Sanna Lenken / vec o filmu tukaj

Cisto nova zaveza / Le tout nouveau testament (2015) / Jaco Van Dormael / ve¢ o

filmu tukaj
Velika igra / Big Game (2014) / Jalmari Helander / vec o filmu tukaj

Stoletnik, ki je zlezel skozi okno in izginil / Hundraaringen som klev ut genom

fonstret och forsvann (2013) / Felix Herngren / vec o filmu tukaj
Jaz, Daniel Blake / |, Daniel Blake (2016) / Ken Loach / vec o filmu tukaj

Neznanka / La Fille Inconnue (2016) / Jean-Pierre and Luc Dardenne / vec o filmu

tukaj

Nocno Zivljenje (2016) / Damjan Kozole / vec o filmu tukaj

Z dvignjeno glavo / La téte haute (2015) / Emmanuelle Bercot / vec o filmu tukaj
Ucitelj Zaba / Meester Kikker (2016) / Solveig Anspach / ve¢ o filmu tukaj

Rdeca Zelva / La Tortue rouge (2016) / Michaél Dudok de Wit / vec o filmu tukaj

Bog, le kaj smo zagresili? / Qu'est ce qu'on a fait au bon dieu (2014) / Philippe de

Chauveron / vec o filmu_tukaj

Suburra (2015) / Stefano Solino / vec o filmu tukaj
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https://www.facebook.com/krigenfilm
https://www.facebook.com/virginmountain/?fref=ts&rf=2050260991866079
http://www.mfdb.eu/en/film-das_salz_der_erde__le_sel_de_la_terre_c85974
http://international.memento-films.com/uncategorized/slack-bay
http://www.demiurg.si/distribucija/2015/moja-sestra-suhica
http://www.mfdb.eu/en/film-le_tout_nouveau_testament_c87020
https://www.facebook.com/BigGameMovieUS
http://www.cinemania-group.si/film.asp?film=750
http://www.idanielblake.co.uk/
http://www.lesfilmsdufleuve.be/en/la-fille-inconnue/
http://www.film-center.si/sl/film-v-sloveniji/filmi/3629/nocno-zivljenje/
http://en.unifrance.org/movie/38144/standing-tall
https://www.pathe.nl/film/21430/meester-kikker
http://latortuerouge-lefilm.com/
https://www.ugc.fr/film.html?id=9882
https://www.facebook.com/Suburra/
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CELOTNI SPORED FILMSKIH PROJEKCIJ: http://europedirect.si/sl/filmski-teden

ORGANIZATORJI IN KONTAKTNE OSEBE FILMSKEGA TEDNA EVROPE 2017:

Europe Direct Koper - Capodistria: urska.vezovnik@pina.si

Europe Direct Savinjska: info.pentlja@mc-celje.si

Europe Direct Novo mesto: aleksandra.pavlic@rc-nm.si

Europe Direct Koroska: borut.irsic@alppeca.si

Europe Direct Gorenjska: nives.justin@bsc-kranj.si

Europe Direct Goriska: natasa.jakopic@rra-sp.si

Europe Direct Maribor: matevz.kmetec@zavodpip.si

Europe Direct Murska Sobota: dejan.bogdan®@zavodpip.si

Europe Direct Primorsko-notranjske regije: martina@rra-zk.si

Hisa Evropske unije v Ljubljani: info@hisaeu.si

Spletno mesto Europe Direct informacijskih tock v Sloveniji

O europe £ P Ustvarjalna M Center
direct " f Evropa L U X AN Ustvarjalna
Irec - * X * Evropa
Slovenija Evropska MEDIA FILM PRIZE X Sloveniji
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http://europedirect.si/sl/filmski-teden
mailto:urska.vezovnik@pina.si
mailto:info.pentlja@mc-celje.si
mailto:aleksandra.pavlic@rc-nm.si
mailto:borut.irsic@alppeca.si
mailto:nives.justin@bsc-kranj.si
mailto:natasa.jakopic@rra-sp.si
mailto:matevz.kmetec@zavodpip.si
mailto:dejan.bogdan@zavodpip.si
mailto:martina@rra-zk.si
mailto:info@hisaeu.si
http://europedirect.si/
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PROGRAM FILMSKEGA TEDNA EVROPE 2017

FILMSKITEDEN EVROPE
2017

KULTURNI DOM POSTOINA

KULTURNMNICENTER RAVNE NA KOROSKXEM

Europe Direct Koroika
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8.1 Vabilo nadogodek

PARK CELISKEGA

- MLADINSKEGA CENTRA

15. MAJ 2017 OB 20.00
BOG, LE KA SMO ZAGRESILI? / QUEST CE QUON A FAIT AU BON DIEU (2014)
PHILIPPE DE CHAUVERON /FR

18. MAJ 2017 OB 20.00
SUBURRA (2015)
STEFANO SOLUIMA /1T, FR

20.MAJ 2017 OB 20.00

CISTO NOVA ZAVEZA /LE YOUT NOUVEAL TESTAMENT (201%)
JACO VAN DORMAEL / BE, FR. LU

BREZPLACEN OGLED FILMSKIH PROJEKCI)

DELNO FINANCIRA EVU

8.2 Zapisniki sestankov

Sestanek za Filmski teden, 10.4.2017, MCC

- Filmski teden bo potekal od 4.5.2017 - 22.5.2017.

- 4.5. bo tiskovna konferenca, od tega dneva dalje, mora biti oglasevanje
vsak dan.

- NALOGA 1: do 20.4. sestaviti sporocilo za javnost.

- Vsebovati mora: kdaj, kje, kateri filmi - gre za 30 projekcij, 12 lokacij,
10 organizacij. Ostale informacije na FB - Filmski teden Evrope, ali na
spletni strani MCC - infopentlja > projekti > filmski teden 2017

- NALOGA 2: pripraviti casovnico oglasevanja dogodka za posamezne ciljne
skupine, kar pomeni vkljuciti ¢im ve¢ komunikacijskih kanalov.

- Do naslednji¢ razmisliti, kje bomo pustili plakate, letake in drug
promocijski material.

- Do naslednji¢ razmisliti o dekoraciji in ambientaciji prostora za
predvajanje projekcij.
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Sestanek po tiskovni konferenci, 4.5.2017, MCC

- Kaj Se mora vsebovati elborat:

o Evalvacija projekta: analiza, dosezeni cilji, 3 filmi in Stevilo
udelezencev na posam. dogodku, moja pricakovanja, odziv in
prisotnost v medijih

o Zakljucek: strnjene misli, predlogi za izboljsave, na kaj paziti v
prihodnje

- Promocijski material bomo pustili v knjiznici, domu za ostarele, po solah
(potrebno kontaktirati tajnistvo), fakultetah, kavarnah ...

- NALOGA: 9.5. po Celju raznosimo promocijski material

- 15.5. se dobimo ob 18:00h, da pripravimo vse potrebno za izvedbo
dogodka.
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9 KONTAKTI

Sonja Majcen: sonja.majcen@mc-celje.si,

Katja Kolenc: katja.kolenc@mc-celje.si; telefonska st.: 031 852 505

Tea Drozg: tea.drozg@gmail.com;

Sara Guberac: sara.2312.0@gmail.com;

Dasa Penezic: dasa.penezic@gmail.com
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10 EVALVACIJA PROJEKTA

Najpomembnejse za uspesnost dogodka je oglasevanje. Iz raziskovanja po razlicnih
medijskih kanalih sem nasla naslednje:

1. Plakati in letaki: v knjiZnici, kavarnah, na sSolah, Zelezniski postaji,
kavarnah, Mohorjevi zalozbi, v muzejih in galerijah, na FKPV.

2. Na spletnih straneh:

MCC: http://www.mc-celje.si/sl/Filmski_teden_Evrope_ 2017/
Europe Direct: http://www.europedirect.si/sl/filmski-teden
CED: http://ced-slovenia.eu/filmski-teden-evrope-2017-30-
brezplacnih-projekcij/
e Mladi smo: https://www.mladismo.si/dogodki/7503/filmski-teden-
evrope-2017
e Lmit.org: http://www.lmit.org/za-mlade/filmski-teden-evrope-
2017-2.html
Celje.si: http://www.celje.si/sl/filmski-teden-evrope-2017
Napovednik:
https://www.napovednik.com/dogodek442716_filmski_teden_evrope
2017
e Celje.info: http://www.celje.info/kultura/kaj-prinasata-teden-
evrope-in-filmski-teden-evrope-2017-video/
e RTV: https://www.rtvslo.si/kultura/film/filmski-teden-evrope-vabi-
na-brezplacne-projekcije-po-vsej-drzavi/ 392387
e SUOP: https://www.soup.si/sl/novice/2017/05/05/filmski-teden-
evrope-2
e Delo.si: http://www.delo.si/kultura/film/v-okviru-filmskega-tedna-
evrope-niz-brezplacnih-projekcij.html
e Facebook:
o https://www.facebook.com/Infopentlja/
o https://www.facebook.com/events/181912945637938/
o https://www.facebook.com/MCCdogaja/

3. Televizija: TV Celje: https://www.youtube.com/watch?v=SJESoqfPWpc&t=517s

4. Radio: Radio Antena, §tajerski val, Radio Krka

5. Tiskani mediji: lokalni Casopis Celjan

Sam dogodek bi oznacila za uspesen, saj smo se lepo priblizali zeljenemu stevilu

obiskovalcev, kljub slabemu vremenu je bil pripravljen tudi prostor pod streho, ki
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http://www.mc-celje.si/sl/Filmski_teden_Evrope__2017/
http://www.europedirect.si/sl/filmski-teden
http://ced-slovenia.eu/filmski-teden-evrope-2017-30-brezplacnih-projekcij/
http://ced-slovenia.eu/filmski-teden-evrope-2017-30-brezplacnih-projekcij/
https://www.mladismo.si/dogodki/7503/filmski-teden-evrope-2017
https://www.mladismo.si/dogodki/7503/filmski-teden-evrope-2017
http://www.lmit.org/za-mlade/filmski-teden-evrope-2017-2.html
http://www.lmit.org/za-mlade/filmski-teden-evrope-2017-2.html
http://www.celje.si/sl/filmski-teden-evrope-2017
https://www.napovednik.com/dogodek442716_filmski_teden_evrope_2017
https://www.napovednik.com/dogodek442716_filmski_teden_evrope_2017
http://www.celje.info/kultura/kaj-prinasata-teden-evrope-in-filmski-teden-evrope-2017-video/
http://www.celje.info/kultura/kaj-prinasata-teden-evrope-in-filmski-teden-evrope-2017-video/
https://www.rtvslo.si/kultura/film/filmski-teden-evrope-vabi-na-brezplacne-projekcije-po-vsej-drzavi/392387
https://www.rtvslo.si/kultura/film/filmski-teden-evrope-vabi-na-brezplacne-projekcije-po-vsej-drzavi/392387
https://www.soup.si/sl/novice/2017/05/05/filmski-teden-evrope-2
https://www.soup.si/sl/novice/2017/05/05/filmski-teden-evrope-2
http://www.delo.si/kultura/film/v-okviru-filmskega-tedna-evrope-niz-brezplacnih-projekcij.html
http://www.delo.si/kultura/film/v-okviru-filmskega-tedna-evrope-niz-brezplacnih-projekcij.html
https://www.facebook.com/Infopentlja/
https://www.facebook.com/events/181912945637938/
https://www.facebook.com/MCCdogaja/
https://www.youtube.com/watch?v=SJESoqfPWpc&t=517s

je ustvaril lepo vzdusje, saj je bil zatemnjen, medtem ko bi zunaj zaceli
predvajanje projekcije Se z nekaj dnevne svetlobe. Vsi zadani cilji so bili dosezeni,
prav tako tudi namen dogodka. Kljub nekaterim omejitvam, je bil dogodek

brezhibno izpeljan.

11 ZAKLJUCEK

Celotna slika poteka dogodka se mi zdi odlicna. Vsak je izpolnil svoje naloge, dosegli
smo sprosc¢enost dogodka, nekaj kulturnega ozavescanja je bilo zdruzeno s
prijetnim ogledom projekcij. Kot dodana vrednost je bila na voljo tudi pijaca in
brezplacni prigrizki. Od prvega sestanka, pa vse do zadnjega srecanja, so dejavnosti

potekale gladko in izpolnile vsa moja pricakovanja.

Mogoce nekaj pripomb glede oglasevanja. To je bilo koli¢insko dobro zastopano,
tudi pogostost objavljanja povezav na spletu je bila dobra. Sama bi na letake in
plakate navedla se zanre filmov, ter mogoce dopisala, da obiskovalci dobijo
brezplacne kokice in sladek prigrizek, mogoce tudi, da bodo ogledi projekcij v
udobju dnevne sobe ... Gledano iz mojega stalis¢a, kot obiskovalca, bi teh nekaj
besed pritegnilo mojo pozornost in me morda celo prepricalo, da se na vabilo

odzovem.
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Priloga 4: Kulinari¢ni ve€er

Elaborat dogodka
KULINARICNI VECER:

OKUSI IN DOZIVETJA
SVETA

Mentor: Sonja Majcen

(0.p.: dogodek iz objektivnih razlogov prestavljen in Se ni realiziran)

Pripravila: Monika VVogrinec

Datum:
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1 UVvOD

Kulinari¢ne vecere smo v MCC kavarni ze organizirali. Tako kot ze 23-krat doslej zelimo
obiskovalcem predstaviti slovensko kulinariko. Kot tudi dvigniti pivsko in vinsko kulturo.
Zato bomo tokrat gostili kuharje iz Galerije Okusov in pivovarje iz Pivovarne Pelicon.
Menimo, da bo tak dogodek ponovno zanimiv lokalnemu prebivalstvu in se ga bodo zato z

veseljem udelezili.



2 ZASNOVA DOGODKA

Pred samo organizacijo dogodka smo opredelili namen le-tega in njegove cilje. Pri dolo¢anju
izhodi$¢ smo si pomagali z metodo 5 Goldblattovih W-jev, ter SWOT analizo. Nato smo se

lotili Se terminskega plana in razdelitve nalog.

2.1 Namen dogodka
Prvotni namen je spoznavanje slovenske kulinarike in dvig pivske in vinske kulture, prav tako

pa seveda druzenje v prijetnem ambientu ob pripravljenih dobrotah.

2.2 Cilji dogodka
- Promocija MCC kavarne
- Promocija Pivovarne Pelicon
- Promocija Galerije Okusov

- Ustvariti pozitiven odnos do slovenske kulinarike in pivske kulture

2.3 Omejitve pri izvedbi
Prvotno doloCeni datum, 26. 6. 2017 ni bil ustrezen, zato smo bili primorani dogodek

prestaviti. O datumu se Se dogovarjamo.

2.4 5 Goldblattovih W-jev

1. WHY - Zakaj se bo dogodek zgodil?
Namen dogodka je torej spoznavanje slovenske kulinarike in dvig kulture pitja.

2. WHO - Kdo bo na dogodku prisoten?
Na dogodku bomo gostili kuharje iz Galerije okusov in pivovarje iz Pivovarne Pelicon.

3. WHEN - Kdaj se bo dogodek zgodil?
Prvoten doloCen datum je bil 16. 6. 2017, a je bil prestavljen.

4. WHERE - Kje se bo dogodek zgodil?
Kulinari¢ni vecer bo potekal v atriju MCC kavarne.

5. WHAT - Kaj se bo dogajalo?
Sprejeli nas bodo s pivom Out of China, nato nam bodo pripravili 3-hodni meni, s spremljavo
razlicnih piv. Najprej nam bodo postregli postrv s hmeljem, topinambur &ips, pire
topinamburja in zeliS¢ne drobtine, v spremljavi piva Summer ALE. Nadaljevali bomo s
preizkusanjem konfetiranih li¢nic kr§ko-poljskega pujsa, kremo jeCmenovega slada, hrustljavo
svinjsko koZo z borovnicami, omako piva in polento slada, ob ¢emer bomo poskusili $e pivo
Quantum. Zakljucili pa bomo $e z espumo temne ¢okolade s pivom Coffe Stout in karamelo s

seCuanskim poprom in malinami ter peno kave.



25 SWOT analiza
PREDNOSTI SLABOSTI

- sodelovanje z Galerijo Okusov
- sodelovanje s Pivovarno Pelicon
- zanimiva lokacija prireditve

- spros¢eno sreCanje v neformalnem

vzdusju
PRILOZNOSTI GROZNJE
- spoznavanje neodvisnih  slovenskih - slaba udelezba gostov
mikropivovarn - slabo vreme

- poizkuSanje okusnih jedi iz lokalnih in

svezih sestavin

3 TERMINSKI PLAN IN RAZDELITVE NALOG

4 TRZENJE DOGODKA

Dogodek bomo oglasevali preko e-mailov, s sporocili za javnost, preko Facebooka, plakatov

v velikosti B2, jumbo plakatov, radijskega oglasa, ter oglasevanja na nasi spletni strani.

5 CILJINA SKUPINA

Ciljna skupina je lokalno prebivalstvo.

6 POTEK DOGAJANJA PRED IN NA SRECANJU

7 GRADIVO

8 KONTAKTI

Odgovorna oseba, na katero se lahko obrnete je Aljaz Cestnik, vodja kavarne, dosegljiv na
telefonski Stevilki: 031 671 279.



9 EVALVACIJA DOGODKA

10 ZAKLJUCEK



