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1 UVOD

Projekt »Inovativni model ustvarjanja prepoznavnosti domoznanstva v izobraZzevalnem
prostoru« se izvaja kot projekt z negospodarstvom v okviru 2. odpiranja javhega razpisa
Problemsko ucenje Studentov v delovno okolje: gospodarstvo, negospodarstvo in
neprofitni sektor v lokalnem/regionalnem okolju 2024-2027 (PUS v delovno okolje 2024-
2027). Namen projekta je pridobivanje prakti¢nih izkuSenj, znanjin kompetenc Studentov
v delovnem okolju v ¢asu Studija, spodbujanje krepitve sodelovanja in povezovanja ter
prenosa znanja med visokoSolskim sistemom in med delovnim okoljem (negospodarstvo

in neprofitni sektor v lokalnem in regionalnem okolju).

Skladno z razpisnimi pogoji so se v okviru projekta »/novativni model ustvarjanja

prepoznavnosti domoznanstva v izobraZevalnem prostoru« izvajale tri aktivnosti:

e aktivnost 1: raziskava prepoznavnosti besede domoznanstvo in oblikovanje modela za
njeno povecanje;

e aktivhost 2: prenos znanj v delovno okolje (pedagoska mentorica je v partnerski
organizaciji izvedla predavanje lzzivi sodobnega trznega komuniciranja);

e aktivnost 3: prenos znanja, izkuSenj in praks iz negospodarstva na fakulteto (strokovna
sodelavka iz knjiznice je na FKPV izvedla strokovno predstavitev z moznostjo sprotne

razprave in vprasanj na temo Design Thinking for Libraries).

V elaboratu je podrobneje predstavljena Aktivnost 1, katere namen je prispevati k veciji
prepoznavnosti domoznanstva. V sled temu je bil pripravijen model, ki bo knjiznicam
nudil orodja za sistematicno promocijo domoznanskega gradiva ter sodelovanje z
izobrazevalnimi ustanovami. Zato je projektna skupina spoznala in pisno predstavila
podrocje domoznanstva, zasnovala in izvedla dve raziskavi (raziskava prepoznavnosti
domoznanstva in raziskava obstojecih praks sodelovanja knjiznic s Solami na podrocju
domoznanstva) ter na osnovi rezultatov oblikovala smernice za knjiznice za delo z
mladimi in Solami ter pripravila model sodelovanja knjiznic z osnovnimi in srednjimi
Solami na podroc¢ju skupne promocije domoznanstva. Rezultati so zbranivtem elaboratu
in javno objavljeni ter tudi predstavljeni, izvedena je bila tematska okrogla miza,

promocija je tekla pred, med in po projektu in sicer po ve¢ kanalih (spletne strani, FB,
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informacije za medije, obveSc¢anje deleznikov po e-posti). Delo je potekalo v realnem in
virtualnem okolju, projektna ekipa je redno komunicirala in sledila napredku na projektu.
Projektni rezultati bodo trajno uporabni za Osrednjo knjiznico Celje in tudi ostale

slovenske knjiznice.
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2 PREDSTAVITEV PROJEKTNIH PARTNERJEV

Projektna skupina je sestavljena iz treh skupin partnerjev:
1. prijavitelj (Fakulteta za komercialne in poslovne vede),
2. partnerska organizacija (Osrednja knjiznica Celje),

3. Studentirazlicnih fakultet.

2.1 Predstavitev prijavitelja projekta Fakulteta za komercialne in poslovne vede

(FKPV)

Fakulteta za komercialne in poslovne vede (FKPV) je vpisana v eVS, ima v eVS vpisane in
tudi izvaja javno veljavne Studijske programe Poslovne vede lll, Poslovne vede I,
Komerciala |, Turizem I, Poslovna informatika | in Varnostni menedzment |, v katere ima

tudi vpisane Studente.

FKPV je ena starejSih zasebnih fakultet v Sloveniji z enotami v razli€nih slovenskih regijah.
Njen nastanek je bil povezan prav s potrebami gospodarstva in negospodarstva, zato je
ta povezanost in zagotavljanje prakti¢nih izkuSenj Studentom zapisana tudi v njenem
poslanstvu, ki ga tudi uspesno udejanja. Kot odgovoren partner je v preteklosti uspesno
zakljucila Stevilne projekte. Razpolaga z ustreznimi tehni¢nimi, finan¢nimi in
institucionalnimi zmogljivostmi. Tako na mati¢ni enoti v Celju kot tudi na enotah v
Ljubljani, Mariboru, Murski Soboti, Slovenj Gradcu in Novi Gorici razpolaga z ustreznimi
prostori kot tudi racunalniSko opremo. Za potrebe sodelovanja na daljavo razpolaga z vecC
spletnimi kamerami in pametnimi tablami, na racunalnikih je omogocen dostop do
ustreznih programskih paketov. FKPV zaposluje strokovnjake s podrocij, ki so relevantna
za izvedbo operacije. Imajo tako specificna strokovna znanja s problemskih podrogij

posameznih projektov kot tudi vec€letne izkusnje s projektnim delom.

Sodelavci FKPV pri projektu:

V delo na operaciji sta bili na FKPV vklju€eni dve zaposlene osebe, ki imata veéletne
izkusnje s projektnim delom. Mag. Petra Vovk Skerl je strokovnjak s podrogja trzenja in
podjetniStva ter ima vecéletne izkuSnje s projektnim delom. Je vodja operacije in

pedagoska mentorica. Na FKPV je zaposlena kot viSja predavateljica ekonomskih

7



F  REPUBLIKASLOVENIA FEE S ?‘ 7, ")‘
FR fﬁkﬁlteta I </ MINISTRSTVO ZA VISOKO S0LSTVO, =5 Sofinancira LRoL
I 8 foneickis ZNANOST IN INOVACIJE - Evropska unija OSREDNIA

in poslovne vede Kn]Mn[ca Cel]e

predmetov. Studente je usmerjala pri zasnovi in izvedbi raziskave, §tudiju trzenjskega

komuniciranja in pripravi pisnih gradiv ter javnih predstavitev in ostalih dogodkov. Kot
vodja projekta je skrbela za izvedbo in nadzor vseh potrebnih aktivnosti pri doseganju
zastavljenih ciljev ter ustrezno porocCanje o delu na projektu. Odgovorna je bila za
koordinacijo med vsemi projektnimi partnerji. Organizirala in vodila je uvodno srecanje
ter vse predstavitve. Administrativno podporo je zagotavljala Katja épegelj, mag. ki je
zaposlena na FKPV in ima vecletne izkuSnje s projektnim delom tako na nacionalni kot

tudi na mednarodni ravni.
2.2 Predstavitev partnerske organizacije (Osrednja knjiznica Celje - OKC)

Osrednja knjiznica Celje je sploSna knjiznica, ki izvaja knjizni¢no dejavnost kot javno
sluzbo na obmogju Mestne obé&ine Celje in po pogodbi za ob&ine Dobrna, Store in Vojnik,
ter osrednja obmoc¢na knjiznica celjske in zasavske regije, v katerih poleg Osrednje
knjiznice Celje deluje Se enajst osrednjih knjiznic, za katere izvaja naloge v skladu z

Zakonom o knjizni¢arstvu (O¢ko, 2017, str.1).

Strokovna priporocila in standardi za sploSne knjiznice (za obdobje 2018-2028) sledijo
predvsem predpostavkam (Strokovna priporocila, 2018):

— graditi na razvoju uveljavljenih knjizni¢nih praks;

— krepiti proaktivno knjiznico, ki univerzalno dogovorjeno poslanstvo splosne knjiznice

unikatno uresnicuje glede na potrebe lokalne skupnosti.

IzhodisS€e strokovnih priporocil je poslanstvo splosne knjiznice, ki uveljavlja vrednote
razvoja, obveS&enosti, izobrazenosti in kulture ter socialne in druzbene povezanosti
(odpravljanje razlik, medkulturno povezovanje itn.). SploSna knjiznica kot nosilec
programa javne sluzbe s knjizni¢nim gradivom in storitvami vpliva na kakovost Zivljenja
posameznika in lokalne skupnosti. Prispeva k razvoju znanja in kulture, Sirjenju
demokrati¢nega odlo¢anja, spodbujanju uporabe knjiznice in poznavanju razli¢nih
pismenosti ter k socialni strpnosti. Sodeluje pri uresni¢evanju razvojnih druzbenih ciljev
tako na lokalni kot drzavni ravni ter pri tem izhaja iz potreb in izzivov lokalne skupnosti

(Strokovna priporocila, 2018, str. 3).
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Temelj za proaktivnost sploSne knjiznice predstavljajo knjizni¢ne vloge, ki predstavljajo

Siroko paleto moznosti, ki jih ima knjiznica za uresniCevanje svojega poslanstva.
Strokovna priporocila naslavljajo 11 knjizni¢nih vlog, za vsako od njih dolo¢ajo namen,
opis, koristnost, ciljno skupino, katerije namenjena, pravice uporabnikov, mozne kazalce
uspesnosti, moZzne oblike dela, pravila poslovanja, knjizni€no osebje in kompetencni
model, knjizni¢no zbirko, predvideva prostor in opremo knjiznice, spletne storitve ter

potencialne partnerje in na¢ine sodelovanja.

V preteklih letih je Osrednja knjiznica Celje in v sodelovanju z drugimi knjiznicami ter
ustanovami razvila vrsto storitev, s katerimi se odziva na potrebe razli¢nih ciljnih skupin.
Knjiznica izvaja program digitalizacije redkega in dragocenega starejSega gradiva, s Cimer
zasleduje cilje varovanja gradiva ob hkratni povecani dostopnosti. Na osnovi informacij o
lokalnem okolju gradi lastne podatkovne zbirke (Biografski leksikon celjskega obmocjain
Zasavja, ki je zdruzen v skupni portal Obrazi slovenskih pokrajin) ter upravlja in razvija

vseslovenski regijski portal za digitalizirano kulturno dedi$¢ino Kamra.

Obe dejavnosti sta eni izmed klju¢nih na podro¢ju domoznanstva. Domoznanstvo je v
Osredniji knjiznici Celje posebna dejavnost, ki obsega zbiranje, obdelavo in hranjenje
knjizni€nega gradiva za obmocje, ki ga pokriva knjiznica. Kot poseben oddelek knjiznice
deluje od leta 1976. Oddelek v okviru nalog osrednje obmocne knjiznice koordinira

zbiranje, obdelavo in hranjenje domoznanskega gradiva za 11 knjiznic celjskega obmogja.

Poslanstvo oddelka je promocija knjizne kulturne dediSCine s ciljem zagotavljati
relevantne domoznanske informacije o krajih in ljudeh s celjskega obmocja vsem
uporabnikom. V okviru promocije lokalne kulturne dediS¢ine knjiznica prireja
domoznanske veCere namenjene odraslim, za Solarje in dijake pa po dogovoru pripravlja

bibliopedagoske ure s predstavitvijo domoznanstva in domoznanskih spletnih portalov.

Na tem mestu izpostavljamo knjizni¢no vlogo Domoznanska dejavnost iz Strokovnih
priporocil (2018), ki ji sledi domoznanski oddelek. Njen namen je podpora razumevaniju,
raziskovanju lokalne skupnosti in gradnji njene identitete; spodbujanje zanimanja za
lokalno okolje; spodbujanje zavedanja pripadnosti lokalni skupnosti. ter skrb za

ohranjanje vrednot lokalnega okolja. Cilji izvajanja domoznanske dejavnosti pa so
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pridobitev (korist) za posameznika, lokalno skupnost, druzbo in drzavo; poznavanje

zgodovine, tradicije, kulturne in naravne dediSCine lokalne skupnosti ter krepitev
identitete in kohezija lokalne skupnosti. Te cilje zasleduje z izvedbo raznolikih dejavnosti,
Ze omenjenih spletnih portalov, bibliopedagoskih ur, priprave razstav, objavo publikacij

in izvajanje dogodkov.

Sodelavci pri projektu:

Osrednja knjiznica Celje bo zagotovila dve strokovni sodelavki, Leo Ocko in dr. Alenko
Hren Medved. Lea Ocko je diplomirana bibliotekarka in koordinatorica posebnih nalog
osrednjih obmoc¢nih knjiznic, med katere sodi tudi koordinacija domoznanstva na
obmocju. Dr. Alenka Hren Medved je vodja izposoje in domoznanstva, avtorica vecC
monografij in razstav z domoznansko tematiko, sodelovala je v skupini za pripravo
Priporocil za izvajanje domoznanske dejavnosti v knjiznicah (2025). Izvedli bosta vsaj eno
predavanje na fakulteti na temo domoznanske dejavnosti in promocije domoznanstva

med uporabniki.

2.3 Predstavitev Studentov, ki so sodelovali pri projektu
V projektu je sodelovalo 6 Studentov.

2.3.1 Studentka NeZa Koséak

Sem Neza KoScak, Studentka magistrskega programa Mednarodno poslovanje na
Ekonomski fakulteti v Ljubljani. Stara sem 25 let in prihajam iz Cerknice. V prostem ¢asu
rada hodim na izlete, poslusam glasbo, prezivljam ¢as ob morju, Sivam in peCem. Zelo
rada potujem in spoznavam nove kraje, kulturo, kulinariko in ljudi. Pred kratkim sem bila
tudi na Erasmus+ izmenjavi v Lizboni, kar mi je omogocilo Sirjenje obzorij in hkrati
povedalo zavedanje o pomenu lastnega domadega okolja. Ceprav rada odkrivam tuje
kraje, se mi zdi prav tako pomembno poznati svoj domaci kraj. Razumevanje njegove
zgodovine, tradicij in posebnosti povezuje ljudi ter omogoc¢a, da znanje o lokalnem okolju
prenesemo na mlajSe generacije. Sodelovanje pri tem projektu vidim kot priloznost, da
raziskujem in soustvarjam nacine, kako domoznanstvo priblizati mladim ter jih

spodbuditi k zanimanju za svoje okolje.

10
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2.3.2 Studentka Maja Spegelj

Sem Maja Spegelj, $tudentka 3. letnika Fakultete za druzbene vede v Ljubljani. Sem iz
Celja, kjer sem tudi zakljucila gimnazijo. V prostem ¢asu sem aktivna skavtinja, kjer
vodim skupino mlajSih otrok. Zelo rada delam z ljudmi, zato sem se odlodila za Studij
kadrovskega menedZzmenta. V prihodnosti se Zzelim razvijati na podrocju HR ali
projektnega vodenja, Se posebej kako podjetja gradijo svojo notranjo organizacijo. Tekom
sodelovanja pri projektu bom lahko razvijala komunikacijske ve$¢ine ter krepila veS¢ine
timskega dela, kar pa je za moje podrocje Studija klju¢no. Mislim, da je poznavanje in
vkljuéevanje domoznanstva v izobrazevalne programe koristno. Predvsem za kasnejSi
razvoj kadrov, da so kulturno ozaveSCeni in SirSe usposobljeni. Verjamem, da
domoznanstvo pomembno prispeva k ohranjanju lokalne identitete, kulturne dediscine
in povezanosti skupnosti. Posebej pomembno se mi zdi, da se to podroc¢je pribliza
mladim skozi sodobne in inovativne izobrazevalne pristope, saj lahko tako razvijamo
vecjo kulturno ozaveSCenost in pripadnost lokalnemu okolju. Sodelovanje pri tem
projektu vidim kot priloznost, da zdruzim svoje znanje HR z raziskovanjem in promocijo

domoznanstva ter inovativnimi u¢nimi metodami.
2.3.3 Student Rok Dravinec

Sem Rok Dravinec, Student 1. letnika magistrskega Studijskega programa “pravo” v
Mariboru. Sem iz Slovenskih Konjic, kjer sem tudi zakljucil gimnazijo. V prostem Casu

treniram.
2.3.4 Studentka Urska Leti¢

Sem UrSka Leti¢, prihajam iz Postojne, kjer sem tudi zakljuCila gimnazijo. Trenutno
zakljuCujem 3. letnik programa sociologija - kadrovski menedzment na Fakulteti za
druzbene vede v Ljubljani. Ze od nekdaj me zanimajo $tudentske organizacije in delo z
mladimi, zato sem aktivha cClanica Kluba Studentov obcin Postojna in Pivka, kjer
opravljam funkcijo blagajnic¢arke. Pri tem sem si nabrala precej izkuSenj s financami,
organizacijo dogodkov in sodelovanjem z razlicnimi skupinami ljudi. Nedavna Studijska
izmenjava mi je odprla nov pogled na pomen lokalne identitete, spoznala sem, da je prav
poznavanje lastnih korenin tisto, kar nam daje samozavest v globalnem okolju. S
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sodelovanjem pri projektu zelim to zavedanje o pomenu domoznanstva prenesti v
izobrazevalni prostor. Verjamem, da lahko s svojo podjetniSko naravnanostjo in
kadrovskimi znaniji, ki jih pridobivam na FDV, razvijem inovativne nacine za promocijo

lokalnih vsebin med mladimi.
2.3.5 StudentJan Goriéan

Sem Jan Gori¢an, Student 1. letnika Fakultete za gradbenistvo in arhitekturo v Mariboru.
Studiram prometno inZenirstvo. Zaklju¢eno imam srednjo prometno $olo v Mariboru, kjer
sem Studiral logistiko. VSe¢ mi je, da lahko pri tem projektu zdruzim znanje iz prometa z

razumevanjem lokalnega prostora.
2.3.6 Studentka Nusa Wlodyga

Sem Nusa Wlodyga, Studentka 3. letnika Fakultete za komercialne in poslovne vede. V
prostem Casu zelo rada Sportam in hodim v hribe. Trenutno delam na podrocju
marketinga, ki me zelo zanima in kjer se vidim tudi v prihodnosti. Rada ustvarjam nove
ideje, sodelujem pri projektih in iS8¢em nacine, kako nekaj predstaviti na zanimiv in
kreativen nacin. Zelo rada delam tudi v skupinah, ker verjamem, da lahko skupaj pridemo
do boljsih idej in reSitev kot vsak sam. Menim, da je vkljuCevanje domoznanstva v
izobrazevanje pomembno, saj pomaga mladim bolje razumeti lokalno okolje, kulturo in
dedisc¢ino. Ta projekt mi daje priloZznost, da svoje zanimanje za marketing povezem z

ustvarjanjem idej, kako domoznanstvo predstaviti na bolj zanimiv in sodoben nacin.

12



F  REPUBLIKASLOVENIA FEE S ?‘ 7, ")‘
FR fﬁkﬁlteta I </ MINISTRSTVO ZA VISOKO S0LSTVO, =5 Sofinancira LRoL
I 8 foneickis ZNANOST IN INOVACIJE - Evropska unija OSREDNIA

in poslovne vede Kn]Mn[ca Cel]e

3 TRZENJSKO KOMUNICIRANJE

Trzenjsko komuniciranje predstavlja sistem nacinov in kanalov, s katerimi podjetje
komunicira s svojimi ciljnimi skupinami, da jih informira, prepri¢a in spodbudi k nakupu
izdelkov ali storitev. Namen je gradnja prepoznavnosti blagovne znamke, oblikovanje
pozitivnega odnosa potroSnikov ter dolgoroéno povecanje prodaje in trznega deleza.
Orodja trzenjskega komuniciranja delujejo skupaj v okviru komunikacijskega spleta, pri
¢emer je izbira posameznih instrumentov odvisna od ciljev kampanje, ciljne publike in

razpolozljivega proracuna (Vukasovi¢, 2024).
3.1 Pomen trzenjskega komuniciranja

TrZzenjsko komuniciranje je del trzenjskega spleta, s katerim podjetje obvesc¢a, prepricuje
in opominja ciljne skupine o svojih izdelkih, storitvah ali blagovni znamki. To pomeni, da
vkljuéuje vse nadine, s katerimi podjetje komunicira s svojimi kupciin jih obveS¢a o svojih
izdelkih ali storitvah. Njegov namen je, da kupce informira, jih prepriCa in jih spodbudi k
nakupu. S tem podjetje gradi tudi prepoznavnost svoje blagovne znamke ter ohranja

odnos s kupci. (Kodrin, Kregar Brus in Suster Erjavec, 2013).
3.2 Orodjatrzenjskega komuniciranja

Med osnovna orodja trzenjskega komuniciranja spadajo: oglasevanje, pospeSevanje
prodaje, neposredno trzenje, osebna prodaja in odnosi z javnostmi. Vsako od teh orodij
ima svojo vlogo v komunikacijskem procesu in prinasa posebne prednosti pri doseganju

Zelenih ciljev.
3.2.1 Oglasevanje

Oglasevanje je placana oblika neosebnega komuniciranja, kjer podjetje preko mnozi¢nih
medijev (televizija, radio, tisk, splet) predstavi svoje izdelke, storitve ali blagovno znamko
ciljnim skupinam. Omogoc¢a dosego velikega Stevila ljudi hkrati. PoveCuje prepoznavnost
blagovne znamke, informira o lastnostih izdelka in ustvarja zanimanje za nakup. Pogosto
je kljucen element zacCetnih faz predstavitve novih izdelkov ali storitev na trgu in ponudi

razlog za nakup.
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3.2.2 PospesSevanje prodaje

PospeSevanje prodaje je akcijsko naravnano orodje, ki sestoji iz zbirke kratkotrajnih
orodij, s katerimi podjetje spodbuja in izzove veéje oziroma hitrejSe nakupe. Prepri¢ajo
kupca naj kupi ali vsaj poskusi izdelek, medtem ko oglasevanje pomaga nauciti se,

zapomniti si znamke in njihove prednosti.

Cilji pospeSevanja prodaje so kratkoro¢ni. Med glavnimi cilji, ki jih podjetja s
pospesevanjem zasledujejo so: zadovoljiti trgovce s celotnim paketom, znebiti se zaloge,
prehiteti tekmeca ter si ustvariti publiciteto. Dobre prakse poveCanja prodaje je

nagrajevanje zvestih kupcev, nalepke zvestobe, razni kuponi...

3.2.3 Neposredno trZzenje

Neposredno trzenje zajema splet prodajnih metod trznega komuniciranja, ki trzniku
omogocajo vzpostaviti neposreden stik s porabnikom, ga podrobneje spoznati, oblikovati
datoteko podatkov o njem, jo uporabiti za selekcionirani trzni pristop pri segmentiranem
trziS¢u, obenem pa vzpostaviti moznost merjenja uspesSnosti prodajnih akcij. Pri
neposrednem trzenju je poudarek na merljivem odzivu, kar je obi¢ajno porabnikovo

narocilo, in na dolgoro¢nih odnosih s porabniki.

NajpogostejSi novejsi obliki neposrednega trzenja oziroma marketinga sta digitalno
trzenje (digitalni marketing) in trzenje oziroma marketing na druzbenih omrezjih, kamor
pristevamo online marketing (spletne strani, spletno oglasevanje, online videoposnetki,
blogi, spletna posta), marketing na druzbenih omreZjih in mobilno trzenje (mobilni
marketing). Z orodji digitalnega trzenja podjetja komunicirajo s potrosniki kadar koliin kjer
koli preko mobilnih naprav, kot so na primer pametni telefoni, tablice, prenosni

racunalniki (Vukasovi¢, 2024).

3.2.4 Osebna prodaja

Osebna prodaja temelji na osebnem stiku med potencialnimi kupci in prodajnim
osebjem. Pomembna je pri prodaji izdelkov za reprodukcijo oziroma pri investicijskih

dobrinah, kjer je proces nakupnega odloCanja daljSi, odloCitev sprejema vec oseb. V
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osebni prodaji lahko prodajalec izdelek, storitev in njune lastnosti predstavi bolje kot

katerokoli oglasno sporocilo v mnozi¢nih medijih (https://spletnik.si/blog/poglavje-10-

trzno-komuniciranje/).

Prednost osebne prodaje je, da si lahko potencialni kupec blago doma v miru
ogleda,preizkusi, dobi dodatne informacije o izdelku in ga z nakupom obdrzi. Tudi e se
obisk prodajalca ne konc¢a z nakupom kupca, lahko s pogovorom in opazovanjem dobi
veliko koristnih podatkov (poklic, hobi, slog obla¢enja ...) kar pa vecina prodajalcev ne
podne in tako ne izkoristijo priloznosti. Se bolj pomembna slabost pa so visoki stroki
takSne prodaje, ki osebno prodajo Stejejo kot najdrazjo metodo v okviru neposrednega

trzenja (https://www.lu-r.si/datoteke/uploads/Lidija-Weis-Trzno-komuniciranje.pdf).
3.2.5 Odnosizjavnostmi

Javnost opredelimo kot katerokoli skupino, ki se zanima oziroma vpliva na sposobnost
podjetja, da doseze svoje cilje. Javnost lahko podjetju omogoci ali onemogoci, da doseze
svoje cilje. Podjetje mora uspesno voditi odnose z javnostmi, zato skus$a z razli€nimi
aktivnostmi, na primer preko mnozi¢nih medijev, s prirejanjem konferenc itn. vplivati na

okolje, ustvarjati ugled in doseci zaupanje javnosti.

Odnosi z javnostmi imajo vec ciljev: graditi verodostojnost, graditi zavedanje o izdelku,
storitvi, osebi, podjetju, spodbuditi prodajno osebje in posrednike ter znizati stroSke
trznega komuniciranja. Klju¢ne prednost odnosov z javnostmi so vecéja kredibilnost
sporocila, nizji stroski, manjSa zasicenost ciljne javnosti, ucinkovitejSe vplivanje na
vodilno podjetje oziroma porabnike inovatorje ter lazji in cenejsi doseg specificnih ciljnih
segmentov. Pojavljajo se tudi slabosti, med katerimi avtorji navajajo pomanjkanje
koordinacije z drugimi oddelki v podjetju, zlasti z oddelkom trZzenja. So¢asno se podjetje
srecuje s pomanjkanjem nadzora, saj se mediji sami odloc¢ajo, v kaksni obliki in ali sploh
bodo objavili informacije o podjetju. Med vrste javnosti, ki so kljuchega pomena za
podjetje, uvrS§¢amo: medije, finanCne institucije, notranje skupine, zunanje poslovne

skupine, drzavne organe in javnost.
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4 DOMOZNANSTVO

Domoznanstvo je izraz, ki izvira iz 19. stoletja in se kljub svoji zastarelosti ohranja
predvsem v slovenski knjizni¢arski stroki. Pomeni sistemati¢no raziskovanje in
prouCevanje oZje domovine oziroma lokalnega okolja. Gre za interdisciplinarno
dejavnost, ki zajema razli¢na podroc¢ja, kot so zgodovina, kultura, naravne znacilnosti,
prebivalci in njihov nacin Zivljenja. Posebnost domoznanstva v primerjavi z drugimi
vedami je njegova omejitev na to¢no doloc¢eno geografsko obmocje, zaradi Cesar se
raziskovanje vedno osredotoca na lokalni kontekst, njegovo zgodovino, naravne danosti

in druzbene znacilnosti (Resman, 2025; Pandev in Vonc¢nina, 2005).

V slovenskem knjizniCarskem prostoru se domoznanstvo uresnicuje kot specializirana
strokovna dejavnost, ki vkljuCuje zbiranje, obdelavo, hranjenje in posredovanje gradiva,
povezanega z dolo¢enim krajem ali regijo. Gradivo zajema knjige, ¢asopisne ¢lanke,
fotografije, dokumente in druge zgodovinske vire, ki omogocajo poglobljeno raziskovanje
lokalne zgodovine, kulture in vsakdanjega Zivljenja prebivalcev (Videc, 2022). S tem
knjiznice ne le dokumentirajo preteklost, temvec¢ tudi aktivno prispevajo k ohranjanju

kulturne dediS¢ine za prihodnje generacije.

Domoznanska dejavnost pogosto poteka v sodelovanju z drugimi kulturnimi ustanovami,
kot so muzeji, arhivi in kulturna drustva. Tak8§no medinstitucionalno sodelovanje
omogoca ucinkovitejSe zbiranje, varovanje in predstavitev gradiva ter krepi dostopnost
informacij za raziskovalce in SirSo javnost. Poleg tega knjiznice izvajajo kulturno-
izobraZzevalne aktivnosti, kot so razstave, predavanja, delavnice in drugi javni dogodki, s
katerimi Sirijo znanje o lokalni zgodovini, posebnostih in kulturnih vrednotah svojega

okolja (Videc, 2022).

Pri domoznanski dejavnosti niso pomembne le institucije, temve¢ tudi prebivalci
lokalnega okolja. S svojimi spomini, fotografijami, zgodbami in drugimi prispevki aktivno
sodelujejo pri raziskovanju in dokumentiranju preteklosti. Tak§no sodelovanje povezuje
raziskovanje, izobrazevanje in skupnost ter krepi lokalno identiteto in obcutek

pripadnosti. Prav preko tega procesa posamezniki najprej spoznajo in ovrednotijo svoj
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domadi kraj, kar predstavlja temeljno izhodiS¢e za razumevanje SirSih kulturnih in

geografskih okolij (Videc, 2022).

Domoznanstvo tako ni zgolj znanstvena ali knjizniCarska disciplina, temvec tudi
druzbeno-kulturna dejavnost, ki omogocCa povezovanje preteklosti, sedanjosti in
prihodnosti lokalne skupnosti. S tem prispeva k razvoju zavesti o lasthem prostoru,
spodbujanju kulturne refleksije ter krepitvi identitete posameznikov in skupnostiv SirSem

druzbenem kontekstu (Videc, 2022).

Domoznanstvo, skupaj z dobro urejenimi in prepoznavnimi knjizni¢nimi zbirkami, je
pomemben del vsake knjiznice, ki razume svoje poslanstvo. V Kknjiznicah je
domoznanstvo posebna dejavnost, ki raziskuje, prouc¢uje in opisuje dolo¢eno geografsko
oz. upravno obmocje. Obsega zbiranje, obdelavo in hranjenje knjizniénega gradiva za
obmocje, ki ga knjiznica pokriva in ki nam govori o zgodovinskem, geografskem,

etnoloSkem ter druzbenem in kulturnem utripu tega obmogja.

Gradivo, ki ga zbirajo zadoS¢a enemu ali ve¢ od kriterijev torej da vsebuje podatke o
obmocju in prebivalcih nekega obmogja, je bilo izdano na tem istem obmodgju, avtorji

gradiva pa izhajajo iz doticnega obmogja ali so z njim kako drugace povezani.

Domoznanske zbirke pa vsebujejo najrazlicnejSe vrste dokumentov: knjige, ¢asopisje,
rokopisi, notno gradivo, kartografsko gradivo, slikovno gradivo (fotografije, razglednice),
videoposnetki in zvo¢ni posnetki, polpublicirano gradivo: diplomske, magistrske naloge,
doktorske disertacije, raziskovalne naloge, kataloge zaloznikov in podjetij, porocila s
konferenc, broSure, prospekti, plakati, vabila, ipd. (https://www.knjiznica-

sentjur.si/domoznanstvo/).

V knjiznicah je domoznanstvo posebna dejavnost, ki temelji na nacelih dostopnosti,
enotnosti in racionalnosti. Funkcije domoznanske dejavnosti so:

— evidentiranje domoznanskega gradiva,

pridobivanje domoznanskega gradiva,

obdelava domoznanskega gradiva,

postavitev domoznanskega gradiva,
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— posredovanje domoznanskega gradiva in informacij,

— arhiviranje domoznanskega gradiva.

Osnovne funkcije domoznanske zbirke in domoznanskih virov ostajajo ne glede na obliko,
v kateri so predstavljeni, enake. Prehod v novo okolje — digitalno, elektronsko, virtualno,
domoznanskim knjizni¢arjem ni predstavljal velikega problema. Se pred uveljavitvijo
multimedijskega koncepta v knjiznicah so knjizni¢arji v domoznanskih oddelkih
sistemati¢no zbirali, obdelovali in hranili gradivo v razlicnih formatih ter na raznolikih
nosilcih. Domoznanska dejavnost torej na najboljsi nacin povezuje klasi¢no in digitalno,

preteklost in prihodnost (Resman, 2005).
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5 RAZISKAVAPREPOZNAVNOSTIDOMOZNANSTVA

Raziskava je bila izvedena v dveh delih. V prvem delu so Studenti spoznali domoznanstvo
ter raziskali obstojece prakse sodelovanja knjiznic s Solami na podroc¢ju domoznanstva.
Rezultati te raziskave so predstavljeni v poglavju 6.1 in so predstavljali izhodiS¢e za
snovanje primarne empiri¢ne raziskave prepoznavnosti domoznanstva med mladostniki

0z. med osnovno in srednjeSolci.

5.1 Potekraziskave

Pomemben del raziskave je predstavljalo oblikovanje vprasalnika. V njem se je povezalo
predhodno pridobljeno znanje in inovativni pogled Studentov, neobremenjen s poslovno
prakso. Poleg tega je bil med drugim tudi namen, da vpraSalnik deluje edukativno, zaradi
Cesar je bil razdeljen v dva dela: v prvem se je preverjalo, kako razumejo besedo, v
drugem, pa je bila beseda Ze pojasnjena in so bila vprasanja vezana na konkretna

podrodja.

Po veckratnih usklajevanjih in debatah so Studenti vpraSalnik testirali, nazadnje pa ga
objavili. Razposlan je bil s strani Osrednje knjiznice Celje na vse osnovne in srednje Sole

v Celju, vendar je bil odziv zelo skromen.

5.2 Vzorec

Vzorec raziskave je zajemal u¢ence in dijake celjskih osnovnih ter srednjih Sol. V raziskavi
je sicer sodelovalo 207 anketirancev, vendar je bilo le 193 veljavnih odgovorov, zato
Stejemo 193 anketirancev kot velikost vzorca. Starost sodelujocéih je bilamed 11in 20 let,
povprecna starost pa 14,8 leta. V raziskavo so bili vklju¢eni u¢enci osnovnih Sol in dijaki

srednjih Sol iz Celja in okolice. Podrobni podatki so prikazani v tabelah v nadaljevanju.
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Tabela 1: Starost anketirancev

Starost (v letih) Stevilo Delez

11 1 0,52

12 25 12,95

13 24 12,44

14 15 7,77

15 60 31,09

16 46 23,83

17 8 4,15

18 7 3,63

19 6 3,11

20 1 0,52

Skupaj 193 100,00

Tabela 2: Spol anketirancev
Spol Stevilo Odstotek

Zenski 137 70,98
Moski 56 29,02
Skupaj 193 100,00

Tabela 3: Sole, ki jih obiskujejo anketiranci

Sola Stevilo Odstotek

Il. osnovna Sola Celje 26,00 13,50
IV. osnovna Sola Celje 12,00 6,21
OS Frana Kranjca 33,00 17,03
OS Lava Celje 1,00 0,50
Osnovne Sole skupaj 72,00 37,27
Srednja zdravstvena in

kozmétiéna Sola Celje 96,00 49,80
Gimnazija Celje -

Center 15,00 7,82
Gimnazija Lava 7,00 3,61
Ekonomska Sola Celje 1,00 0,50
I. Gimnazija v Celju 2,00 1,00
Srednje Sole skupaj 121,00 62,73
SKUPAJ 193,00 100,00

20

7 Q
e
OSREDNTA

KnjiZnica Celje



F  REPUBLIKASLOVENIA FEE S 7 ¢
B3 fﬁkﬁlteta I < MINISTRSTVO ZA VISOKO SOLSTVO, oV Sofinancira 2-“
ol =z Omefcm ne ZNANOST IN INOVACIJE i Evropska unija OSREDN] A

in poslovne vede KnjiZnica Celje

5.3 Rezultatiraziskave

Cilj ankete je bil ugotoviti, v koliksni meri mladi prepoznavajo pojem domoznanstva, kako
pogosto se srecujejo z vsebinami o domacem kraju ter katere oblike spoznavanja lokalne

zgodovine in dediSCine se jim zdijo zanimive.

Namen raziskave je bil bil raziskati poznavanje pojma domoznanstvo, odnos mladih do
domacegakraja, zgodovine in kulturne dedisScine, nacine, preko katerih mladi spoznavajo
domace okolje, zanimanje za razlicne sodobne oblike predstavljanja lokalne zgodovine,

predloge mladih za povec¢anje zanimanja za domoznanstvo.

5.3.1 Analizavprasanj 1, 2in 3 - poznavanje izraza »domoznanstvo«

Prvo vprasanje se je nanasalo na to, ali anketiranci poznajo izraz »domoznanstvo«. Kot
odgovor na vprasanje »Ali poznas izraz “Domoznanstvo?« so lahko izbirali med tremi
odgovori:

a. Da, prepri¢an sem, davem, kaj pomeniizraz »domoznanstvo«.

b. lzraz»domoznanstvo« sem Ze sliSal, vendar ne vem natanko, kaj pomeni.

c. lzraza »domoznanstvo« Se nisem sliSal.

Rezultati kazejo, da je ta pojem med mladimi razmeroma malo znan. Kar 59,6 %
anketirancev izraza »domoznanstvo« sploh ni sliSalo. Skupaj z 29 %, ki izraz poznajo le
delno, to pomeni, da kar 88,6 % mladih nima jasnega razumevanja tega pojma. Le slaba

desetina (11,4 %) trdi, da izraz dobro pozna.

Tabela 4: Ali poznas izraz »domoznanstvo«?

Odgovor Stevilo | Odstotek
Da, prepri¢an sem, da vem, kaj pomeni
izraz »domoznanstvo«. 22 11,40

Izraz »domoznanstvo« sem Ze slisal,

vendar ne vem natanko, kaj pomeni. 56 29,02
Izraza »domoznanstvo« Se nisem sliSal. 115 59,59
Skupaj 193 100,00
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Pri drugem vpraSanju, ki se je glasilo »ZapiSi kaj po tvojem mnenju pomeni
domoznanstvo?«, pa so anketiranci z lastnimi besedami opisali, kaj po njihovem mnenju
pomeni domoznanstvo. NajpogostejSi odgovori so bili: »poznavanje domacega kraja /
okolja / domovine«, »znanje o svojem domu / kraju, kjer ZiviS«, »spoznavanje lokalne
zgodovine, kultur in dediS¢ine«, »veda o domacem kraju ali regiji«. Mladi domoznanstvo
povezujejo predvsem s poznavanjem domacega kraja, zgodovine kraja, kulturne

dediscCine, lokalnih znamenitosti, poznavanjem Slovenije in domace regije. V tabeli v

nadaljevanju smo opisne odgovore razdelili v dve skupini in sicer v:

— Razumejo pojem: kamor smo uvrstili anketirance, ki so razmisljali v pravi smeri glede
pomena besede (spoznavanje domacega okolja, kraja, domovine, lokalne
zgodovine...; veda o domacem kraju, regiji, domovini...);

— Ne razumejo pojma: kamor smo uvrstili anketirance, ki niso odgovorili ni¢, ne vem ali

napacno (da pozna$s svoj dom, da si doma znan in podobno)

Tabela 5: Razumevanje pojma »domoznanstvo«

Razumevanje pojma Stevilo | Odstotek
Razumejo ustrezno 122 63,21
Ne razumejo 71 36,79
Skupaj 193 100,00

Odgovori kazejo, da vec€ina o0z. 63,21 % mladih intuitivho razume bistvo domoznanstva,
medtem ko jih 36,79 % pojma dejansko ne razume. Ce ta rezultat povezemo s
predhodnim, kjer je slabih 60 % anketirancev povedalo, da izrazase niso sliSali, 29 % pa
jihjeizraz sliSalo, vendar niso prepri¢ani, kaj pomeni, lahko sklepamo, da tudi nekaj tistih
(20 % med vsemi), ki izraza Se niso sliSali, iz besednega korena ustrezno sklepa o njenem

pomenu, medtemo ko 37 % anketirancev pojma resni¢no ne razume.

Pri tretjem vprasanju smo anketirancem ponudili 18 razli¢nih vsebin oz. podrogij ter jih
prosili, da oznacijo tiste, za katere menijo, da sodijo v podroCje domoznanstva. Med
ponujenimi mozZnostmi so bile tako lokalne (celjske) teme kot tudi vsebine SirSega
slovenskega pomena. Z vprasanjem smo Zeleli preveriti, ali mladi pravilno prepoznajo

domoznanske vsebine in ali loCijo med lokalnimi ter sploSnimi nacionalnimi temami.
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VpraSanje se je glasilo: »Spodaj so navedena razliéna podroéja. Katera podrocja po
tvojem mnenju vkljuéuje domoznanstvo Celja? Oznaci vse odgovore, ki spadajo v
domoznanstvo Celja.« Razpolozljivi odgovori so bili:

a. 1846 je Celje dobilo zeleznico

b. celjski Stari grad skozi Cas

c. slike Triglava

d. poplavav Celju leta 1990

e. rekaljubljanicain njene znacilnosti

f. raziskovalna naloga o Celjskih grofih

g. slovenska obala in turizem neko¢

h. razglednica Celjaiz leta 1912

i. znamenitosti Ljubljane

j- ribev Savinji

k. Postojnskajama in zivljenje v njej

l. zgodba Celjske rolce

m. zgodba Blejske krem$nite

n. spomenik Karla Destovnika Kajuha pri |. gimnaziji v Celju

0. podelitev PreSernovih nagrad v Ljubljani

prireditev za najboljSe Sportnike osnovnih Solv Mestni obcini Celje

Q T

Zivljenje slovenskih pesnikov in pisateljev iz obdobja moderne

—_

posebnosti celjskega govora

Rezultati so prikazani v tabeli v nadaljevanju.
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Tabela 6: Podro¢ja domoznanstva
Stevilo | Stevilo |Odstotek | Odstotek . .
Podrocje U§tr?zna ustreznih | neustrez. | ustreznih | neustrez. ?kug?aj Skupaj
izbira L. s . L Stevilo | odstotek
izbir izbir izbir izbir

1846 je Celje dobilo
Zeleznico JE izbran 144 49 74,61 25,39 193 100,00
celjski Stari grad skozi
Cas JE izbran 153 40 79,27 20,73 193| 100,00
slike Triglava NI izbran 166 27| 86,01 13,99| 193] 100,00
poplavav Celju leta
1990 JE izbran 118 75 61,14 38,86 193 100,00
reka Ljubljanicain
njene znacilnosti NI izbran 170 23 88,08 11,92 193| 100,00
raziskovalna naloga o
Celjskih grofih JE izbran 106 87 54,92 45,08 193| 100,00
slovenska obala in
turizem nekoc Nl izbran 160 33 82,90 17,10 193 100,00
razglednica Celja iz leta
1912 JE izbran 118 75 61,14 38,86 193 100,00
znamenitosti Ljubljane )

Nlizbran 169 24 87,56 12,44 193 100,00
ribe v Savinji JE izbran 45 148 23,32 76,68 193 100,00
Postojnska jamain
zivljenje v njej Nlizbran 160 33 82,90 17,10 193| 100,00
zgodba Celjske rolce JE izbran 96 97 49,74 50,26 193 100,00
zgodba Blejske
kremsnite Nlizbran 168 25 87,05 12,95 193 100,00
spomenik Karla
Destovnika Kajuha pri l.
gimnaziji v Celju JE izbran 145 48 75,13 24,87 193| 100,00
podelitev PreSernovih
nagrad v Ljubljani

Nlizbran 174 19 90,16 9,84 193 100,00
prireditev za najboljSe
Sportnike osnovnih Sol
v Mestni obcini Celje

JE izbran 57 136 29,53 70,47 193 100,00
Zivljenje slovenskih
pesnikov in pisateljev iz
obdobja moderne Nl izbran 147 46 76,17 23,83 193| 100,00
posebnosti celjskega
govora JE izbran 93 100 48,19 51,81 193 100,00
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Najvecé ustreznih izbir (kriterij: ve¢ kot 80 % ustreznih izbir) je bilo pri slovenskih in tipi¢no

»neceljskih« temah, torej na podrodgjih, ki so jih lahko izlocili iz »domoznanstva Celja«:
— podelitev PreSernovih nagrad v Ljubljani (90,16 % ustreznih izbir),

— reka Ljubljanica in njene znacilnosti (88,08 % ustreznih izbir),

— znamenitosti Ljubljane (87,56 % ustreznih izbir),

— zgodba Blejske kremS$nite (87,05 % ustreznih izbir),

— slike Triglava (86,01 % ustreznih izbir),

— slovenska obala in turizem neko¢ (82,90 % ustreznih izbir),

— Postojnska jamain zivljenje v njej (82,90 % ustreznih izbir).

Nadalje je vec kot tri etrtine anketirancev ustrezno prepoznalo tudi naslednja podrogja:

— celjski Stari grad skozi ¢as (79,27 % ustreznih izbir),

— zivljenje slovenskih pesnikov in pisateljev iz obdobja moderne (76,17 % ustreznih
izbir),

— spomenik Karla Destovnika Kajuha pri I. gimnaziji v Celju (75,13 % ustreznih izbir).

Vec kot polovica, a manj kot tri Cetrtne (med 50 % in 75 %) anketirancev je ustreznoizbralo
naslednje teme oziroma podrocja:

— 1846 je Celje dobilo zeleznico (74,61 % ustreznih izbir),

— poplavav Celju leta 1990 (61,14 % ustreznih izbir),

— razglednica Celjaiz leta 1912 (61,14 % ustreznih izbir),

— raziskovalna naloga o Celjskih grofih (54,92 % ustreznih izbir).

Manj kot polovica anketirancev je ustrezno prepoznala naslednja podrocja

domoznanstva Celja:

— zgodba Celjske rolce (49,74 % ustreznih izbir),

— posebnosti celjskega govora (48,19 % ustreznih izbir),

— prireditev za najboljSe Sportnike osnovnih Sol v Mestni obc¢ini Celje (29,53 %
ustreznih izbir),

— ribe v Savinji (23,32 % ustreznih izbir).
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Sklepamo lahko, da mladi pod domoznanstvo relativno ustrezno uvr$céajo ikoni¢ne
zgodovinske in kulturne teme, medtem ko vsakdanje ali manj znane lokalne vsebine

prepoznavajo slabse.

5.3.2 Analiza vprasanj 5 in 6 - ocena pomembnosti in zanimivosti spoznavanja

domacega kraja
Pred naslednjim vprasanjem je bilo v anketi pojasnjeno, kaj pomeni domoznanstvo.

»In kaj res pomeni beseda »domoznanstvo”? Domoznanstvo pomeni spoznavanje
okolja, v katerem zivimo - to je lahko nas kraj, nasa regija ali pa nasa drzava.
Domoznanstvo nekega kraja (npr. Celja) zajema teme, ki so neposredno povezane z
nasim lokalnim okoljem, kot so lokalne zgodbe in pomembne osebnosti, stavbe,
obic¢aji, zgodovina kraja, narava, znamenitosti, pesmi, jedi ter druge znacilnosti
domacega okolja. Ne vkljucuje pa splosnih ali tujih vsebin, ki z nasim krajem niso

neposredno povezane.«

Peto vpraSanje (Q5) se je glasilo »Kako pomembno se ti zdi poznavanje domacega
okolja, zgodovine ter kulturne dediSs¢ine domacega kraja?«. Izbirali so med odgovori
od »zelo je pomembno« do »sploh ni pomembno«. Rezultati so prikazani v tabeli v

nadaljevanju.

Tabela 7: Ocena pomembnosti domoznanstva

Ocena Stevilo | Odstotek
Zelo je pomembno 35 18,13
Je pomembno 121 62,69
Skupaj pozitivni interval 156 80,82
Niti je pomembno niti ni pomembno 25 12,95
Ni pomembno 4 2,07
Sploh ni pomembno 8 4,15
Skupaj negativni interval 12 6,22
Skupaj 193 100,00
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Povprecna ocena je 3,9, kar opisno pomeni »je pomembno«. Kot je razvidno iz tabele, je

80,82 » ocen na pozitivnem intervalu in le 6,22 % na negativnem, kar prav tako potrjuje,

da mladostniki ocenjujejo podroéje domoznanstva kot pomembno.

Sesto vprasanje (Q6) se je glasilo »Kako zanimivo je zate (s)poznavanje domacega
kraja, zgodovine ter kulturne dedisScine tega okolja?«. |Izbirali so med odgovori od »zelo

je zanimivo« do »sploh ni zanimivo«. Rezultati so prikazani v tabeli v nadaljevaniju.

Tabela 8: Ocena zanimivosti domoznanstva

Ocena Stevilo | Odstotek
Zelo je zanimivo 21 10,88
Je zanimivo 90 46,63
Skupaj pozitivni interval 111 57,51
Niti je zanimivo niti ni zanimivo 52 26,94
Ni zanimivo 25 12,95
Sploh ni zanimivo 5 2,59
Skupaj negativni interval 30 15,54
Skupaj 193 100,00

Povpre¢na ocena je 3,5, kar opisno pomeni oceno med nevtralno oceno »niti je zanimivo
niti ni zanimivo«in pozitivno oceno »je zanimivo«. Kot je razvidno iz tabele, je 57,51 » ocen
na pozitivnem intervalu in 15,54 % na negativhem, kar sicer potrjuje, da mladostniki
ocenjujejo podroCje domoznanstva kot zanimivo, vendar v primerjavi s prejSnjim

vprasanjem ga ocenjujejo manj zanimivo kot pomembno.

Rezultati torej kaZzejo na zmerno pozitiven odnos anketirancev do obravnavane tematike.
Najvecji delez, slabih 47 % oziroma 90 anketirancev je ocenilo, da jim je spoznavanje
domacega kraja in kulturne dediS¢ine zanimivo (ocena 4), medtem ko je le slabih 11 %

oziroma 21 anketirancev izbralo najviSjo oceno in tematiko oznacilo za zelo zanimivo.

Kljub temu pa rezultatov ne gre razlagati preve¢ optimisti¢no, saj je slabih 27 % oziroma
52 posameznikov izbralo nevtralni odgovor, kar pomeni da do tematike nimajo jasno
izoblikovanega staliS¢a. Ta skupina je z vidika spodbujanja kulturne zavesti posebej
zanimiva, saj predstavlja potencial, ki bi ga bilo mogoCe doseci z ustreznimi

izobrazevalnimi ali kulturnimi programi.
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Negativno se je do teme opredelilo slabih 16 % anketirancev. Od tega jih je skoraj 13 %
oziroma 25 odgovorilo, da jih tema ne zanima, in slabi 3 % oziroma 5 anketirancev, da jih

sploh ne zanima.

Standardni odklon 1,1 nakazuje zmerno razprSenost odgovorov, kar pomeni, da tema
razlicne posameznike nagovori precej razlicno. Povprecje 3,5 skupaj z standardnim
odklonom kaze, da gre za tematiko z deljenim, a v celoti zmerno pozitivhim sprejemom

med anketiranimi.

Primerjava z vpraSanj 5 (o pomembnosti podroc¢ja) in 6 (o zanimivosti podrod&ja) razkrije

zanimiv razkorak: medtem ko je 80,8 % anketirancev ocenilo poznavanje domacega kraja

kot pomembno, je stopnja dejanskega zanimanja opazno nizja (57,5 %). Povpre€na

ocena zanimivosti (3,50) je za skoraj pol to¢ke nizja od ocene pomembnosti (3,9). Ta

razlika kaze, da mladi sicer razumsko priznavajo pomen poznavanja lokalne dediScine, a

je _njihovo osebno zanimanje skromnejSe. Posebej izstopa relativho visok delez

neopredeljenih (26,9 %), kar nakazuje, da bi ustrezne aktivnosti ta segment lahko

pritegnile.

5.3.3 Analiza vprasanja 7 - dosedanje domoznanske aktivnosti

Pri sedmem vpraSanju so anketiranci odgovarjali na vpraSanje: »Na kakSen nacin si Ze
spoznaval/-a lokalno okolje oz. domaci kraj in koliko si se o njem nata nacin naucil/- a?«.
Anketiranci so na 5- oziroma 6-stopenjski lestvici ocenili, koliko so se o domacem kraju
naucili prek devetih ponujenih aktivnosti. Vprasanje je s tem primarno merilo njihove
pretekle izkusSnje s pridobivanjem znanja in ne njihovega trenutnega zanimanja. Ocene so
bile:

a. Natanacin nisem spoznaval/- a domacega kraja.

b. Ni¢ se nisem naucil/-a.

c. Zelo malo sem se na ta nacin naucil/-a.

d. Nekajsem se nata nacin naucil/-a.

e. Veliko sem se na ta nacin naucil/-a.

f. Zelo veliko sem se na ta nac¢in naucil/-a.
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Podane so bile naslednje aktivnhosti oziroma nacini spoznavanja domacega kraja:
— Udelezil/-a sem se dogodka ali razstave v knjiznici.
— Sodeloval/-a sem v knjizni¢ni akciji ali projektu.
— Zvodi¢em sem si ogledal/-a oz. se sprehodil/-a po do- macem kraju.
— Iskal/-a oz. zasledil/-a sem objavo o svojem kraju na spletu oz. druzbenem omrezju.
— Udelezil/-a sem se lokalnega dogodka (sejma, prireditve, festivala).
— Obiskal/-a sem muzej v svojem kraju.
— Obiskal/-a sem znamenitost v svojem kraju (grad, spomenike ipd.).
— V Soli sem se ucil/-a o svojem kraju.

— Druzinski ¢lani so mi pripovedovali o domacem kraju.
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Tabela 9: Ocena aktivnosti

ﬂ REPUBLIKA SLOVENIJA

MINISTRSTVO ZA VISOKO 50LSTVO,

ZNANOST IN INOVACIE

TFEEL
0

— Stevilo odgovorov in aritmetiCna sredina

Sofinancira
Evropska unija

7.,

5o 1

OSREDNTA

KnjiZnica Celje

Zelo
malo
sem Zelo
. . sena Nekaj Veliko veliko
Aktivnost oziroma .. .
.. . Na ta nacin ta semse | semse | semse .| Aritm.
nacin spoznavanja . - . Skupaj .
domacega kraja nisem N‘|c se nacvl'n navt'a navt'a navt'a sredina
spoznaval/-a | nisem |naucil/| nacin nacin nacin
domacega |naucil/-a a naucil/-a | nau¢il/-a | naucil/-a
kraja (ocena | (ocena |(ocena| (ocena (ocena (ocena
0) 1) 2) 3) 4) 5)
Udelezil/-a sem se
dogodka ali razstave
v knjiZnici. 61 22 37 61 7 5 193 2,52
Sodeloval/-a sem v
knjizniéni akciji ali
projektu. 110 19 20 26 13 5 193 2,58
Z vodicem sem si
ogledal/-a o0z. se
sprehodil/-a po
do- macem kraju. 74 10 18 39 31 21 193 3,29
Iskal/-a oz.
zasledil/-a sem
objavo o svojem
kraju na spletu oz.
druzbenem omrezju. 42 12 28 60 30 21 193 3,13
Udelezil/-a sem se
lokalnega dogodka
(sejma, prireditve,
festivala). 37 23 43 44 16 30 193 2,92
Obiskal/-a sem
muzej Vv  svojem
kraju. 35 6 24 49 43 36 193 3,50
Obiskal/-a sem
znamenitost \%
svojem kraju (grad,
spomenike ipd.). 12 12 31 53 47 38 193 3,38
V Soli sem se ucil/-a
o svojem kraju. 15 12 31 56 45 34 193 3,33
Druzinski ¢lani so mi
pripovedovali o)
domacem kraju. 27 1 27 49 36 43 193 3,44
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Tabela 10: Ocena aktivnosti — odstotek odgovorov

Zelo
malo
sem Zelo
. . Y. sena Nekaj Veliko veliko
Aktivnost oziroma nacin ..
. o Na ta nacin ta semse | semse | semse .
spoznavanja domacega . Ly . Skupaj
kraja nisem N'|c se nanI!’l navtva navtva navt'a
spoznaval/-a | nisem |naucil/| nacin nacin nacin
domacega |naucil/-a a naucil/-a | naucil/-a | naucil/-a
kraja (ocena | (ocena |(ocena| (ocena (ocena (ocena
0) 1) 2) 3) 4) 5)
Udelezil/-a sem se
dogodka ali razstave v
knjiznici. 31,61 11,40 | 19,17 31,61 3,63 2,59 100
Sodeloval/-a sem \Y
knjizni¢ni akciji ali
projektu. 56,99 9,84| 10,36 13,47 6,74 2,59 100
Z vodicem sem  si
ogledal/-a oz. se
sprehodil/-a po
do- macem kraju. 38,34 5,18 9,33 20,21 16,06 10,88 100
Iskal/-a o0z. zasledil/-a
sem objavo o svojem
kraju na spletu oz
druzbenem omrezju. 21,76 6,22| 14,51 31,09 15,54 10,88 100
Udelezil/-a sem se
lokalnega dogodka
(sejma, prireditve,
festivala). 19,17 11,92 | 22,28 22,80 8,29 15,54 100
Obiskal/-a sem muzej v
svojem kraju. 18,13 3,11 | 12,44 25,39 22,28 18,65 100
Obiskal/-a sem
znamenitost v svojem
kraju (grad, spomenike
ipd.). 6,22 6,22 | 16,06 27,46 24,35 19,69 100
V Soli sem se ucil/-a o
svojem kraju. 7,77 6,22 | 16,06 29,02 23,32 17,62 100
Druzinski ¢lani so mi
pripovedovali o]
domacem kraju. 13,99 5,70 | 13,99 25,39 18,65 22,28 100

Kar 57 % anketirancev Se ni sodelovalo v nobeni knjizni¢ni akciji ali projektu. Tisti, ki so se
ga udelezili, pa ocenjujejo, da so se s to aktivhostjo naucili med »malo in nekaj« (AS

=2,58).

38 % se jih Se ni z vodicem ogledalo oz. se sprehodilo po domacem kraju. Tisti, ki so se,

pa ocenjujejo, da so se s tem naucili med »nekaj in veliko« (AS = 3,29).
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Dobrih 31 % se jih Se ni udelezilo dogodka ali razstave v knjiznici. Tisti, ki so se, pa

ocenjujejo, da so se s tem naudili med »malo in nekaj« (AS = 2,52)

Priblizno vsak peti (se) Se ni:
— iskal oz. zasledil objave o svojem kraju na spletu oz. druzbenem omrezju (21,76 %),
— udelezil lokalnega dogodka, sejma, prireditve, festivala (19,17 %),

— obiskal muzeja v svojem kraju (18,13 %).

Tisti, ki so se, pa ocenjujejo, da so se s tem naudili:

— zobjavami o svojem kraju na spletu oz. druzbenem omrezju med »nekaj in veliko«(AS
=3,13),

— zudelezbo na lokalnem dogodku, sejmu, prireditvi, festivalu med »malo in nekaj« (AS
=2,92),

— z obiskom muzeja v svojem kraju med »nekaj in veliko« (AS = 3,5, kar pomeni, da so

se s to aktivnostjo po svoji oceni najve¢ naudcili).

Najmanjsi delez jih ni:
— obiskalo znamenitosti v svojem kraju - grad, spomenike ipd. (6,22 %),

— v 38olise ucilo o svojem kraju (7,77 %).

Tisti, ki so se, pa ocenjujejo, da so se s tem naucili med »nekaj in veliko«:
— zobiskom znamenitosti v svojem kraju - grad, spomenike ipd. med (AS = 3,38),

— v Solise ucilo o svojem kraju (AS = 3,33).

27 % druzinski ¢lani niso pripovedovali o domacem kraju. Toda tisti, katerim pa so

pripovedovali, pa ocenjujejo, da so se naucili med »nekaj in veliko« (AS = 3,44).

V tabeli v nadaljevanju so aktivnosti urejene po velikosti aritmeti¢nih sredin (viSja ocena
pomeni, da so se mladostniki v povprecju s to aktivhostjo naucili vec¢). Razlike med
samoocenami so relativno majhne, saj se gibajo na intervali 1 ocene in sicer od 2,52 do

3,5.
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Tabela 11: ocena pridobitve znanja z aktivhostjo

Obiskal/-a sem muzej v svojem kraju. 3,50
Druzinski ¢lani so mi pripovedovali o domac¢em kraju. 3,44
Obiskal/-a sem znamenitost v svojem kraju (grad, spomenike ipd.). 3.38
V Soli sem se ucil/-a o svojem kraju. 3,33
Z vodicem sem si ogledal/-a oz. se sprehodil/-a po domacem kraju. 399
Iskal/-a oz. zasledil/-a sem objavo o svojem kraju na spletu oz. druzbenem

omrezju. 3,13
UdelezZil/-a sem se lokalnega dogodka (sejma, prireditve, festivala). 292
Sodeloval/-a sem v knjizni¢ni akciji ali projektu. 2,58
UdeleZil/-a sem se dogodka ali razstave v knjiznici. 2,52

Mladostniki ocenjujejo, da so se najveC naucili z obiskom muzeja, pripovedovanjem
druzinskih ¢lanov, obiskom znamenitosti in ucCenjem v Soli. Te Stiri aktivnosti
predstavljajo jedro dosedanjih izkuSenj mladih z domoznanstvom in kazejo na pomen
neposrednega stika z lokalno dediScino ter vlogo Sole in druzine kot klju¢nih posrednikov

zhanja.

Sledi ogled ali sprehod po domacem kraju z vodi¢em ter objava na spletu. Mladostniki
ocenjujejo, da se najmanj naucijo z udelezbo lokalnega dogodka ali aktivnosti v knjiznici,
kar kaze na to, da digitalni mediji in druzbena omrezja Ze igrajo dolo¢eno vlogo pri

spoznavanju domacega kraja, Ceprav ne tako izrazito kot tradicionalne aktivnosti.

Izrazito najniZje ocene so prejele knjiznicne dejavnosti: udelezba na dogodku ali razstavi
v knjiznici in sodelovanje v knjizniéni akciji ali projektu, kar kaze na to, da knjizni¢ne

dejavnosti v kontekstu domoznanstva med mladimi trenutno igrajo bolj obrobno vlogo.

Mladi se o domacem kraju najve¢ naucijo prek neposrednega stika z lokalnimi
znamenitostmi, Solskega pouka in pripovedovanja druzinskih c¢lanov. Knjizni¢ne
dejavnosti kot kanal spoznavanja domacega kraja zaostajajo za vsemi drugimi oblikami,

kar kaze na priloznost za inovativnejSe pristope v knjizni¢nem prostoru.
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5.3.4 Analiza vprasanja 8 - zanimivost predlaganih aktivnosti

Osmo vprasanje se je glasilo: »Kako zanimive so zate spodaj navedene aktivnosti?«
VpraSanje meri potencialno zanimanje in ne preteklih izkuSenj. Anketiranci so na 5-
stopenjski lestvici (1 = sploh ni zanimivo; 5 = zelo je zanimivo) ocenjevali privlacnost
trinajstih predlaganih aktivnosti za spoznavanje domacega kraja:

— Razstava starih fotografij Celja iz leta 1900.

— Pogovor s starejSim prebivalcem o zivljenju neko¢

— Ogled doku- mentarca o zgodovini mesta.

— Voden sprehod po starem mestnem jedru.

— TikTok video: kako je izgledalo Celje pred 100 leti.

— Lovnazaklad po mestu.

— QR koda pri spomeniku z razlago.

— Escape room: skrivnost Celjskega gradu.

— Lokalni TikToker predstavi skrite kotiCke mesta

— Srednjeveski dan v mestu.

— Ogled sred- njeveSkega Celja v virtualni resni¢nosti.

— Lokalni festival hrane.

— Mobilna aplikacija z zemljevidom zgodovinskih tock tvojega kraja.

Rezultati so prikazaniv tabelah v nadaljevanju.
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DNTA

KnjiZnica Celje

Stevilo odgovorov

Aktivnost 1 2 3 4 5| Skupaj

Razstava starih fotografij Celja iz

leta 1900. 29 34 65 55 10 193

Pogovor s starejSim prebivalcem

o zivljenju nekoc. 19 21 45 80 28 193

Ogled dokumentarca o zgodovini

mesta. 42 29 60 50 12 193

Voden sprehod po starem

mestnem jedru. 26 38 57 58 14 193

TikTok video: kako je izgledalo

Celje pred 100 leti. 15 28 42 68 40 193

Lov na zaklad po mestu. 24 10 51 51 57 193

QR koda pri spomeniku z razlago. 56 45 60 27 5 193

Escape room: skrivhost Celjskega

gradu. 8 11 25 73 76 193

Lokalni TikToker predstavi skrite

kotiCke mesta 25 22 46 62 38 193

Srednjeveski dan v mestu. 20 28 68 53 24 193

Ogled srednjevesSkega Celja v

virtualni resni¢nosti. 20 21 52 61 39 193

Lokalni festival hrane. 20 27 39 56 51 193

Mobilna aplikacija z zemljevidom

zgodovinskih toCk tvojega kraja. 34 42 61 39 17 193
Tabela 13 : Zanimivost predlaganih aktivnosti — struktura odgovorov

Aktivnost 1 2 3 4 5| Skupaj

Razstava starih fotografij Celja iz

leta 1900. 15 17,6 33,7 28,5 5,2 100

Pogovor s starejSim prebivalcem o

Zivljenju nekoc. 9,8 10,9 23,3 41,5 14,5 100

Ogled dokumentarca o zgodovini

mesta. 21,8 15 31,1 25,9 6,2 100

Voden sprehod po starem

mestnem jedru. 13,5 19,7 29,5 30 7,3 100

TikTok video: kako je izgledalo

Celje pred 100 leti. 7,8 14,5 21,8 35,2 20,7 100

Lov na zaklad po mestu. 12,5 5,2 26,4 26,4 29,5 100

QR koda pri spomeniku z razlago. 29 23,3 31,1 14 2,6 100

Escape room: skrivhost Celjskega

gradu. 4,1 5,7 13 37,8 39,4 100

Lokalni TikToker predstavi skrite

koticke mesta 13 11,4 23,8 32,1 19,7 100

Srednjeveski dan v mestu. 10,4 14,5 35,2 27,5 12,4 100
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Aktivnost 1 2 3 4 5| Skupaj

Ogled srednjeveSkega Celjav

virtualni resni¢nosti. 10,4 10,9 26,9 31,6 20,2 100
Lokalni festival hrane. 10,4 14 20,2 29 26,4 100
Mobilna aplikacija z zemljevidom

zgodovinskih toCk tvojega kraja. 17,6 21,8 31,6 20,2 8,8 100

Tabela 14: Predlagane aktivnosti po aritmeti¢nih sredinah od najbolj do najmanj

zanimive
. S Aritm.

Aktivnost Stevilo sredina | Std. odklon
Escape room: skrivnost Celjskega 193 4,03 1,063
gradu.
Lov na zaklad po mestu. 193 3,55 1,302
Lokalni festival hrane. 193 3,47 1,299
TikTok wdeg: kako je izgledalo Celje 193 3,47 1,195
pred 100 leti.
Ogle_c{ sred_njeveskega Celja v virtualni 193 3,40 1,222
resni¢nosti.
VP.0g.OV(.)I' S starveJS|m prebivalcem o 193 3,40 1,160
Zivljenju nekocC.
Lokelm TikToker predstavi skrite 193 3.34 1,278
koticke mesta
Srednjeveski dan v mestu. 193 3,17 1,144
YOden sprehod po starem mestnem 193 2.98 1,155
jedru.
Razstava starih fotografij Celja iz leta 193 2.91 1,126
1900.
Mobllng ap!lkacljazzgmljewd'om 193 2.81 1,203
zgodovinskih tock tvojega kraja.
Ogled dokumentarca o zgodovini 193 2.80 1,223
mesta.
QR koda pri spomeniku z razlago. 193 2,38 1,121

Med vsemi predlaganimi aktivhostmi izrazito izstopa Escape room: skrivhost Celjskega
gradu s povprec¢no oceno 4,03 in kar 77,2 % anketirancev, ki ga ocenjuje kot zanimivega
ali zelo zanimivega. Gre za edino aktivhost s povpre¢jem nad 4,0, kar kaze na velik

potencial izkustvenih, igrivih pristopov.
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Sledi pet aktivnosti s podobnimi povpredji v razponu 3,40-3,55: lov na zaklad po mestu

(M = 3,55), TikTok video o Celju pred 100 leti (M = 3,47), lokalni festival hrane (M = 3,47),
ogled srednjevesSkega Celja v virtualni resni¢nosti (M = 3,40) ter pogovor s starejSim
prebivalcem (M = 3,40). Ta skupina kaze, da mlade pritegnejo tako interaktivne in digitalne

oblike kot tudi tradicionalnejSi medgeneracijski pristopi in gastronomski dogodki.

Na spodnjem delu lestvice se nahajajo bolj pasivne in stati¢ne oblike: razstava starih
fotografij (M =2,91), mobilna aplikacija zzemljevidom (M = 2,81), ogled dokumentarca (M
= 2,80) in zlasti QR koda pri spomeniku (M = 2,38). Slednja je z naskokom najmanj
zanimiva aktivnost - le 16,6 % anketirancev jo ocenjuje kot zanimivo. To jasno sporoc¢a,

da pasivni informacijski pristopi mladih ne privlacijo.

Zanimiv je relativno visok rezultat ogleda srednjevesSkega Celja v virtualni resni¢nosti (M
= 3,40), kar skupaj z escape roomom in lovom na zaklad potrjuje, da mladim najbolj
ustrezajo aktivnosti z elementi igre, odkrivanja in interaktivnosti. Hkrati pa visok rezultat
pogovora s starejSim prebivalcem (M = 3,40) kaze, da medgeneracijski dialog kot pristop

nikakor ni zastarel — mladi ga cenijo enako kot digitalne vsebine.

Mlade v Celju za spoznavanje domacega kraja najbolj pritegnejo interaktivne, izkustvene
in igrive aktivnosti, pri Cemer izrazito izstopa escape room (M = 4,03). Na drugi strani
pasivni informacijski pristopi, zlasti QR kode (M = 2,38), med mladimi ne vzbujajo
zanimanja. Za uspesno promocijo domoznanstva med mladimi je klju¢no, da se vsebine

posredujejo skozi oblike, ki spodbujajo aktivno udelezbo, odkrivanje in zabavo.

5.3.5 Analiza vprasanja 9 - predlagane aktivnosti

Pri devetem vprasSanju so lahko anketiranci navedli nove aktivnosti, za katere menijo, da
bi povecale zanimanje za domoznanstvo. VpraSanje se je glasilo: »Navedi vsaj dve
aktivnosti, ki bi po tvojem mnenju med mladimi povecali zanimanje za

domoznanstvo, a ju Se nismo omenili.«

Kar 33,7 % anketirancev je polje namenjeno odgovoru pustilo prazno, 11,4 % je odgovorilo
z znakom “/”, 9,3 % pa je je odgovorilo “ne vem”. Skupaj je bilo torej 54,4% odgovorov

neuporabnih.
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Med odgovori so se najpogosteje pojavljali izrazi povezani z escape room-om, lovom na

zaklad, virtualno resni¢nostjo/aplikacijo z moznostjo interaktivnih sprehodov, razli¢nimi
vrstami iger z organiziranimi glasbenimi prireditvami in video objavami na razli¢nih

socialnih omrezjih (YouTube, TikTok,...).

Tabela 15: Opisni odgovori

Odgovor Stevilo
odgovorov |Delez

Brez odgovora / ne vem 105 54,4
Lov na zaklad / raziskovanje 20

mesta ipd. 10,4
Festivali / dogodki / predstavitve 19 0.8
Aplikacije / VR /3D 12 6,2
Socialna omrezja / videi 12 6,2
Drugi odgovori 35 18,1
Skupaj 193 100,0

Analiza tega vpraSanja torej kaze, da anketiranci najbolj cenijo aktivnosti, ki vkljucujejo
zabavo, druzenje in aktivno ter kakovostno prezivljanje ¢asa. Kazejo pa tudi na veliko
raznolikost interesov, saj so bili odgovori raznovstni in niso bili omejeni na eno temo ali

podrocje.

5.4 Ugotovitve in predlogi

Raziskava o prepoznavnosti domoznanstva med ucenci in dijaki celjskih osnovnih ter
srednjih Sol je pokazala, da je izraz domoznanstvo med mladimi razmeroma slabo
poznan. Vecina anketirancev (60 %) izraza Se ni sliSala, dodatnih 28 % pa ga pozna le
povrsno. Kljub temu odgovori na odprto vprasanje kazejo, da mladi intuitivho razumejo
bistvo domoznanstva, saj ga najpogosteje povezujejo s poznavanjem domacega kraja,

njegove zgodovine, kulturne dediSCine in lokalnih posebnosti.

Rezultati kazejo, da mladi v veliki meri pravilno prepoznavajo domoznanske vsebine.
Najpogosteje so med njih uvrscali lokalne zgodovinske in kulturne znamenitosti, kot so

Stari grad Celje, spomenik Karlu Destovniku Kajuhu ter prihod Zeleznice v Celje. Manj
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uspesSni pa so bili pri prepoznavanju manj izpostavljenih lokalnih vsebin, kot so

posebnosti celjskega govora, lokalne Sportne prireditve ali naravne znacilnosti obmocja.
To kaze, da mladi domoznanstvo predvsem povezujejo z najbolj prepoznavnimi

zgodovinskimi simboli lokalnega okolja.

Anketiranci poznavanje domacega kraja ocenjujejo kot pomembno. Kar 81 % vprasanih
meni, da je poznavanje domacega okolja, zgodovine in kulturne dediS€ine pomembno ali
zelo pomembno. Dejansko zanimanje za to tematiko pa je dejansko nizje. Priblizno 58 %
anketirancev je ocenilo, da jih spoznavanje domacega kraja zanima, medtem ko je vec
kot Cetrtina ostala neopredeljena. Rezultati tako kazejo, da mladi prepoznavajo pomen
domoznanstva, vendar jih obstojeCe oblike predstavitve vsebin ne pritegnejo vedno

dovol].

Najpomembnejsi viri znanja o domac¢em kraju so obisk znamenitosti, Solski pouk ter
pripovedovanje druzinskih ¢lanov. Pomembno vlogo imajo tudi muzejiin spletne vsebine.
Po drugi strani pa knjizni¢ne dejavnosti trenutno predstavljajo najmanj prepoznaven vir
spoznavanja lokalne dedi$¢ine. Udelezba na knjizni¢nih dogodkih, razstavah in projektih

je bila ocenjena bistveno nizje od vseh drugih oblik pridobivanja znanja.

Pri ocenjevanju zanimivosti razli¢nih aktivnosti za spoznavanje domacega kraja so se kot
najbolj privlacne izkazale interaktivne in izkustvene oblike. Najvisje so ocenili escape
room natemo Celjskega gradu, sledili pa so lov na zaklad po mestu, vsebine na druzbenih
omreZjih, lokalni festivali hrane ter pogovori s starejSimi prebivalci. Mladi so pozitivho
ocenili tudi uporabo virtualne resni¢nosti. Najmanj zanimive so se jim zdele pasivne
oblike podajanja informacij, predvsem QR kode pri spomenikih, ogled dokumentarcev in

klasi¢ne razstave.

Na podlagi ugotovitev raziskave predlagamo, da Osrednja knjiznica Celje pri promociji
domoznanstva med mladimi vec&ji poudarek nameni interaktivnim, izkustvenim in
digitalnim oblikam predstavitve vsebin. Smiselno bi bilo razvijati aktivnosti, ki vkljucujejo
elemente igre, raziskovanja in sodelovanja, kot so tematski escape roomi, lovi na zaklad,

kvizi, interaktivni sprehodi po mestu ter uporaba virtualne resni¢nosti.
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Zanimanje med mladimi bi povecalo tesnejSe sodelovanje knjiznice z osnovnimi in
srednjimi Solami, saj rezultati potrjujejo, da je Sola eden najpomembnejSih kanalov za
pridobivanje znanja o domacem kraju. Domoznanske vsebine bi bilo smiselno vkljucevati

v projektne dneve, raziskovalne naloge, ekskurzije in medpredmetne aktivnosti.

Ker imajo pomembno vlogo tudi digitalni mediji, bi predlagali pripravo kratkih videov za
druzbena omrezja (te bi se delilo na profilih Mestne obcine Celje), interaktivnih spletnih
vsebin in drugih sodobnih komunikacijskih oblik, ki so mladim blizu. Poseben poudarek
naj bo na predstavitvi lokalnih zgodb, zanimivosti in manj poznanih vidikov kulturne

dediscine.

Raziskava je pokazala tudi potencial medgeneracijskega povezovanja, zato predlagamo
organizacijo sre¢anj mladih s starejSimi prebivalci, ki lahko skozi osebne zgodbe in

spomine priblizajo lokalno zgodovino na zanimiv in avtenti¢en nadin.

Sklepno lahko ugotovimo, da mladi prepoznavajo pomen poznavanja domacega kraja in
kulturne dediscine, vendar jih je za aktivhejSe vkljucevanje potrebno nagovoriti s
sodobnimi, interaktivnimi in izkustvenimi pristopi. Knjiznice imajo pri tem pomembno
priloznost, da svojo domoznansko dejavnost priblizajo mladim ter tako prispevajo k

ohranjanju lokalne identitete in kulturne dediscine.

40



F  REPUBLIKASLOVENIA FEE S ?‘ 7, ")‘
FR fﬁkﬁlteta I </ MINISTRSTVO ZA VISOKO S0LSTVO, =5 Sofinancira LRoL
I 8 foneickis ZNANOST IN INOVACIJE - Evropska unija OSREDNIA

in poslovne vede Kn]Mn[ca Cel]e

6 PREDLAGANI MODEL USTVARJANJA PREPOZNAVNOSTI
DOMOZNANSTVA

6.1 Pregled obstojecih praks sodelovanja knjiznic s Solami na podrocju

domoznanstva

Pregled sodelovanja med knjiznicami, Solami in drugimi lokalnimi ustanovami kaze, da
se domoznanske vsebine v osnovnih in srednjih Solah najpogosteje izvajajo preko
projektnega, raziskovalnega in prakticnega dela. Iz pregleda aktivhosti po slovenskih
regijah je razvidno, da se domoznanstvo najpogosteje vkljucuje v obvezne in izbirne
predmete, kot so zgodovina, geografija, slovenséina in umetnost. Sole pogosto
organizirajo dneve dejavnosti, kulturne dneve in interesne dejavnosti, ki so povezane z
raziskovanjem lokalne dedis¢ine, pomembnih osebnosti ter zgodovine kraja. Pri tem
pomembno vlogo prevzemajo tudi Solske in sploSne knjiznice, ki zagotavljajo dostop do
domoznanskega gradiva, sodelujejo pri pripravi raziskovalnih nalog ter organizirajo

razstave, delavnice in predavanja.

Raziskava o izvajanju domoznanstva za ciljne generacijske skupine je pokazala, da
osnovne Sole domoznanske vsebine najpogosteje vkljuCujejo v dneve dejavnosti in
interesne dejavnosti, srednje Sole pa predvsem preko Solskih knjiznic, projektnega dela
in posameznih predmetov. Mladi najve¢ zanimanja pokazejo za aktivnosti, ki vkljucujejo
raziskovanje lokalnega okolja, terensko delo, uporabo digitalnih orodij ter aktivho
sodelovanje pri ustvarjanju vsebin. Kot posebej uspeSne se izkazujejo aktivnosti, pri
katerih uCenci raziskujejo zgodovino svojega kraja, zbirajo ustna priCevanja starejSih
prebivalcev, pripravljajo fotografske razstave ali sodelujejo pri digitalizaciji lokalne

dedisScine.

Pogoste oblike sodelovanja med knjiznicami in Solami vkljucujejo tudi obiske muzejev,
arhivov in drugih kulturnih ustanov, organizacijo vodenih ogledov lokalnega okolja ter
sodelovanje z lokalnimi drustvi in ob&inami. Knjiznice pri tem pogosto nastopajo kot
povezovalni ¢len med razli¢nimi institucijamiin kot pomemben vir strokovne podpore pri
raziskovanju lokalne zgodovine in kulture. Kljub Stevilnim primerom dobrih praks pa

raziskave in pregledi aktivnosti kazejo, da je izvajanje domoznanstva med regijami in
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posameznimi Solami precej neenotno. Veliko aktivnhosti je odvisnih predvsem od

posameznih pobud uciteljev, knjizni¢arjev ali lokalnih ustanov, zato primanjkuje
sistemati¢nega in dolgoroénega modela sodelovanja

(https://www.dlib.si/details/URN:NBN:Sl:doc-QA5JAHY])).

6.2 Smernice za knjiznice za delo z mladimi in Solami

Za uspesSno delo z mladimi na podro¢ju domoznanstva morajo knjiznice uporabljati
sodobne in mladim prilagojene pristope. Raziskave kazejo, da mladi najbolje sprejemajo
domoznanske vsebine takrat, ko lahko pri aktivhostih sodelujejo aktivho in ustvarjalno.
Zato je pomembno, da knjiznice spodbujajo raziskovalno in projektno delo, terensko
raziskovanje, ustvarjalne delavnice ter uporabo lokalnega okolja kot u¢nega prostora.
Mladi ne smejo biti le posluSalci, temve¢ morajo postati soustvarjalci vsebin, saj tak
nacin dela spodbuja vecje zanimanje za lokalno dedi$¢ino in krepi ob&utek pripadnosti

lokalnemu okolju.

Pomembno je tudi, da so domoznanske vsebine mladim dostopne v digitalni obliki. Ker
mladi vecCino informacij pridobivajo preko digitalnih medijev, morajo knjiznice
domoznansko gradivo priblizati preko spletnih portalov, digitalnih zbirk, druzbenih
omrezij, podcastov, video vsebin in interaktivnih zemljevidov. Digitalizacija lokalne
dediSCine ne omogoca le lazje dostopnosti gradiva, temvec prispeva tudi k njegovemu
dolgoro€nemu ohranjanju. Pri promociji domoznanstva je zato pomembna uporaba
sodobnih komunikacijskih kanalov, ki mladim omogocajo bolj zanimivo in interaktivno

izkusnjo.
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6.3 Model sodelovanja knjiznic z osnovnimi in srednjimi Solami na podrocju

skupne promocije domoznanstva

Raziskava je pokazala, da mladi prepoznavajo pomen lokalne zgodovine in kulturne
dedis¢ine, vendar pojma domoznanstvo vedinoma ne poznajo. Hkrati se najve¢ o
domacem kraju naucijo preko obiskov znamenitosti, Solskega pouka in druzinskih zgodb,

medtem ko knjiznice pri tem trenutno nimajo pomembnejSe vloge.

Zato mora sodobni model sodelovanja povezati tri klju¢ne deleznike: Knjiznico - Solo -
mladega uporabnika. Namesto pasivnhega posredovanja informacij mora model temeljiti
na dozivljajskem ucenju, digitalnih vsebinah, raziskovanju lokalnega okolja in aktivni vlogi
mladih. Temeljni cilj modela je vzpostaviti dolgoroc¢no partnerstvo med knjiznicami in
izobraZzevalnimi ustanovami, ki bo: povecéalo prepoznavnost domoznanstva, okrepilo
zanimanje mladih za lokalno dedi$¢ino, povezalo formalno in neformalno izobrazevanje,
spodbudilo razvoj lokalne identitete, povecalo uporabo domoznanskih virov in storitev

knjiznic.

Model smo oblikovali tako, da smo izpostavili 5 glavnih to¢k: Domoznanstvo v uénem
procesu, Ucenje skozi dozivetje, Digitalno domoznanstvo, Mladi kot soustvarjalci ter
Medgeneracijsko povezovanje. Temeljni namen modela je povecati prepoznavnost
domoznanstva med mladimi, spodbuditi zanimanje za lokalno kulturno dediscino ter
okrepiti sodelovanje med izobrazevalnimi ustanovami in knjiznicami. Model temelji na
prepri¢anju, da mora biti domoznanstvo mladim predstavljeno na sodoben, zanimiv in
interaktiven nacin, ki spodbuja aktivho sodelovanje in raziskovanje. Prvi pomemben
element modela predstavlja vklju¢evanje domoznanskih vsebin v u¢ni proces. Knjiznice
in Sole bi pri tem sodelovale pri pripravi u¢nih gradiv, projektnih nalog in raziskovalnih
aktivnosti (projekt Mladi za Celje- bolj se spodbujalo pisanje raziskovalnih nalog na temo
domoznanstva), povezanih z lokalnim okoljem. Domoznanske vsebine bi se lahko
vkljuGevale v razlicne Solske predmete, predvsem zgodovino, geografijo, slovens&ino,
druzboslovje in umetnost. U¢enci in dijaki bi pri pouku raziskovali lokalne zgodovinske
dogodke, pomembne osebnosti, kulturne znamenitosti, posebnosti domacega kraja in
razvoj lokalne skupnosti. Knjiznice bi pri tem zagotavljale strokovno podporo, dostop do
domoznanskih zbirk ter pomo¢ pri iskanju in uporabi virov.
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Raziskava je pokazala, da mladi najraje spoznavajo domaci kraj skozi aktivno udelezbo in

dozivetja, zato kot del modela predlagamo organizacijo razli¢nih interaktivnih aktivnosti.
Med njimi izstopajo domoznanski escape roomi, tematski lovi na zaklad po mestu,
raziskovalni pohodi, interaktivni kviziin domoznanski izzivi. TakSne aktivhosti omogocajo,
da mladi znanje pridobivajo preko igre, raziskovanja in sodelovanja, kar bistveno poveca
njihovo motivacijo in zanimanje. Knjiznice in Sole bi pri nacrtovanju in izvedbi teh
aktivnosti sodelovale kot enakovredni partnerji, pri ¢emer bi knjiznice prispevale

strokovne vsebine, Sole pa vklju€evanje u¢encev in dijakov vizvedbo.

Pomemben del modela predstavlja tudi digitalizacija domoznanskih vsebin. Mladi velik
del svojega Casa prezivijo v digitalnem okolju, zato je smiselno domoznanstvo priblizati
preko sodobnih komunikacijskih kanalov. Model predvideva pripravo kratkih
videoposnetkov za druzbena omrezja (Instagram, Tiktok - profili Mestne ob¢&ine Celje),
digitalnih kvizov, virtualnih ogledov znamenitosti (QR kode po Celju) ter predstavitev
lokalne zgodovine skozi platforme, ki jih mladi vsakodnevno uporabljajo. Poseben
poudarek je namenjen uporabi druzbenih omrezij, saj lahko preko zanimivih in kratkih
vsebin pomembno prispevajo k poveéanju prepoznavnosti domoznanstva. Knjiznice bi
pri tem skrbele za strokovno ustreznost vsebin, Sole pa bi mlade spodbujale k njihovi

uporabi in soustvarjanju.

Da bi domoznanstvo mladim ¢im bolj priblizali, je pomembno, da jih ¢im bolj aktivho
vkljuCujemo v ustvarjanje domoznanskih vsebin. Namesto da bi bili zgolj poslusSalci ali
obiskovalci dogodkov, bi postali raziskovalci, ustvarjalci in promotorji lokalne dediScine.
Ucenci in dijaki bi lahko pripravljali videoposnetke, digitalne zgodbe, fotografske
razstave, intervjuje z lokalnimi prebivalci ter raziskovalne projekte o svojem kraju. TakSen
pristop ne povecuje le njihovega zanimanja za domoznanstvo, temveé razvija tudi

ustvarjalnost, kriticno misljenje, digitalne kompetence in sposobnost timskega dela.
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Izpostavili bi tudi pomembno vlogo medgeneracijskega sodelovanja. StarejSi prebivalci
predstavljajo dragocen vir znanja, izkuSenj in spominov, ki jih ni mogoce najti v knjigah ali
arhivih. Zato bi knjiznice in Sole skupaj organizirale sreCanja med mladimi in starejSimi
prebivalci, zbiranje Zivljenjskih zgodb, pogovore o Zivljenju nekoC ter projekte
dokumentiranja lokalne dediS¢ine. Na ta nacin bi se krepila povezanost med
generacijami, mladi pa bi pridobili neposreden vpogled v zgodovino in razvoj svojega

kraja.

Pri izvedbi modela, bi knjiznice bi zagotavljale strokovno znanje, domoznanske vire,
digitalne zbirke in organizacijsko podporo. Sole bi omogog&ale vkljuéevanje
domoznanskih vsebin v ucni proces ter spodbujale sodelovanje u¢encev in dijakov. Mladi
pa bi nastopali kot aktivni udelezenci, raziskovalci in soustvarjalci vsebin. Taksno
partnerstvo bi omogocilo dolgoro¢no in sistemati¢éno promocijo domoznanstva v

lokalnem okolju.

DOZIVLIAJSKO UGENJE - -
Aktivnosti:
= AKTIVNA UDELEZBA v i .
Dinamicen proces sodelovanja, raziskovanja in domoznanski escape roomi
ustvarjanja, v katerem mladi postanejo aktivni DIGITALNE VSEBINE ¥ tematski lovi na zaklad po mestu
soustvarjalci lokalne kulturne prihodnosti. S INTERAKTIVNOST 4 raZISkOVEIlIiII pohodi
¥ interaktivni kvizi
SOUSTVARJANJE ¥ domoznanski izzivi
Partnerstvo za dolgoroéno in sistemati¢no > AKTIVNA VLOGA MLADIH

promocijo domoznanstva v lokalnem okolju. POVEZOVANJE
- MEDGENERACIISKO IN

SKUPNOST
Spodbuda k uporabi in soustvarjanju Strokovna podpora:
Vkljucevanje domoznanskih vsebin v uéni — M D UPO BNIK 4—\ - v dostopdo
proces SOLA \/ soustvar'alec KNJIZNICA domoznanskih zbirk
v & pri isk: i
¥ uéna gradiva, spodbuda ) ] stroka E::r:;.p\,;‘r: anju in
¥ projektnih nalogin v'raziskovalec v sodslovanis or
raziskovalnih aktivnosti - ripravi uélnir? radiv.
spodbujanje tem s podrocja prip g ’
domoznanstva, SKUPNOST
¥ 3olski predmeti: zgodovina,
geografija, slovenicina, povezovanje Promaocijski kanali

druzboslovje in umetnost.

v' kratki videoposnetki za druzbena omrezja

Medgeneracijsko povezovanje ljudi
(Instagram, Tiktok - profili Mestne obéine

Raziskovali bi:

¥ lokalne zgodovinske dogodke, Povezovanje institucij: y Celje)

¥ pomembne osebnosti, v Zole digitalni kvizi

¥ kulturne znamenitosti, v knjiznice ¥ virtualni ogledi znamenitosti (QR kode po
¥ posebnosti domaéega kraja, v lokalna skupnost — muzeji, MOC... , E:ilﬂl” ovin skasioloti i
¥ razvoj lokalne skupnosti. (souporaba baz in sacialnih okalna zgodovina skozi platforme mladi

(druzbena omreZja)

platform)

Slika 1: Model promocije domoznanstva med mladimi
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S tem modelom bi povecéali prepoznavnost domoznanstva med mladimi, zanimanje za
lokalno zgodovino in kulturno dedis¢ino, mladi bi se bolj vklju€evali v dejavnosti knjiznic
ter okrepilo bi se sodelovanje med knjiznicami in izobrazevalnimi ustanovami.
Dolgoro¢no bi model prispeval k ohranjanju kulturne dediScine, razvoju lokalne identitete
in krepitvi obC¢utka pripadnosti lokalni skupnosti. Najveéju vrednost predlaganega
modela vidimo v tem, da domoznanstva ne obravnava zgolj kot podro€je zbiranja in

posredovanja informacij, temve¢ kot dinami€en proces sodelovanja, raziskovanja in

ustvarjanja, v katerem mladi postanejo aktivni soustvarjalci lokalne kulturne prihodnosti.
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Priloga 1: Vprasalnik

Spostovani uc¢enci in dijaki!

Smo skupina Studentov in mentorjev, ki ugotavljamo, da mnogo odraslih sploh ne ve, kaj

pomeni beseda domoznanstvo.

Zanima nas, ali jo ucenci in dijaki bolje razumete. Se bolj nam je pa pomembno, da
ugotovimo, kaj vas - mlade s podroCja domoznanstva zanima in na kakSen nacin bi to
najraje spoznavali. Vljudno vas prosimo, da nham svoje mnenje zaupate v spodnji anketi.

(P. S.: Ni¢ ni narobe, Ce Se ne veste, kaj je domoznanstvo - boste izvedeli v anketi :-))
Hvala za vsak odgovor.
Studenti Maja, Neza, UrSka, NuSa, Jan, Rok ter mentorice Lea in Alenka

1. Ali poznas izraz ’Domoznanstvo”?
e Da, prepri¢an sem, da vem, kaj pomeni izraz »domoznanstvo«.
e |zraz »domoznanstvo« sem Ze sliSal, vendar ne vem natanko, kaj pomeni.

e lzraza »domoznanstvo« Se nisem sliSal.

2. ZapiSi kaj po tvojem mnenju pomeni domoznanstvo?

3. Spodaj so navedena razlicna podroé¢ja. Katera podroc¢ja po tvojem mnenju
vkljuéuje domoznanstvo Celja? Oznaci vse odgovore, ki spadajo v domoznanstvo
Celja. Moznih je ve¢ odgovorov.

e 1846 je Celje dobilo zeleznico

e celjski Stari grad skozi Cas

e slike Triglava

e poplavav Celju leta 1990

e reka Ljubljanicain njene znacilnosti

e raziskovalna naloga o Celjskih grofih

e slovenska obala in turizem neko¢
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e razglednica Celjaizleta1912

e znamenitosti Ljubljane

e ribe v Savinji

e Postojnskajama in Zivljenje v njej

e zgodba Celjske rolce

e zgodba Blejske kremSnite

e spomenik Karla Destovnika Kajuha pri |. gimnaziji v Celju

e podelitev PreSernovih nagrad v Ljubljani

e prireditev za najboljSe Sportnike osnovnih Solv Mestni obcini Celje

e Zivljenje slovenskih pesnikov in pisateljev iz obdobja moderne

e posebnosti celjskega govora

4. In kaj res pomeni beseda ”domoznanstvo”? Domoznanstvo pomeni spoznavanje
okolja, v katerem Zivimo - to je lahko na$ kraj, naSa regija ali pa nasSa drzava.
Domoznanstvo nekega kraja (npr. Celja) zajema teme, ki so neposredno povezane z
nasim lokalnim okoljem, kot so lokalne zgodbe in pomembne osebnosti, stavbe,
obic¢aji, zgodovina kraja, narava, znamenitosti, pesmi, jedi ter druge znacilnosti

domacega okolja. Ne vkljuCuje pa sploSnih ali tujih vsebin, ki z naS§im krajem niso
neposredno povezane.

5. Kako pomembno se ti zdi poznavanje domacega okolja, zgodovine ter kulturne
dedis¢ine domacega kraja?
e Sploh nipommebno

e Nipomembno
e Niti ni pomembno niti je pomembno
e Jepomembno

e Zeloje pomembno

6. Kako zanimivo je zate (s)poznavanje domacega kraja, zgodovine ter kulturne
dediscine tega okolja?
e Nizanimivo

e Sploh ni zanimivo
e Niti ni zanimivo niti je zanimivo
e Jezanimivo

e Zelo je zanimivo
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7. Na kaksen nacéin si ze spoznaval/-a lokalno okolje oz. domaci kraj in koliko si se o njem
na ta nacin naucil/-a?

Na ta naéin
nisem
spoznaval/-
a
domacega
kraja.

Ni¢
nisem

naucil/-a.

se

Zelo malo
sem se ha
ta

nacin
naucil/-a.

Nekaj sem
se

nata

nacin
naucil/-a.

Veliko sem
senata
nacin
naucil/-a.

Zelo
veliko
sem se na
ta

nacin

Udelezil/-a
sem

se dogodka
ali

razstave v
knjiznici.

z vodicem
sem si
ogledal/-a oz.
se
sprehodil/-a
po domacem
kraju.

Sodeloval/-a
semv
knjizni¢ni
akciji ali
projektu.

Iskal/-a oz.
zasledil/-a
sem

objavo o
svojem

kraju na
spletu

oz.
druzbenem
omrezju.

Udelezil/-a
sem se
lokalnega
dogodka
(sejma,
prireditve,
festivala).

Obiskal/-a
sem

muzej \Y
svojem

kraju.

Obiskal/-a
sem
znamenitostv
svojem kraju
(grad,
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spomenike

ipd.).

V Soli sem se
ucil/-a

o svojem
kraju

Druzinski
¢lani so

mi
pripovedovali
o)

domacem
kraju.

8. Kako zanimive so zate spodaj navedene aktivnosti?

Sploh ni Ni Niti ni | Zanimivo Zelo je
zanimivo. zanimivo. zanimivo je. zanimivo.
niti je
zanimivo.

Razstava starih
fotografij
Celjaiz leta
1900.

Pogovor S
starejSim
prebivalcem o
zivljenju

nekoc.

Ogled
dokumentarca
o}

zgodovini
mesta.

Voden sprehod
po

starem
mestnem
jedru.

TikTok  video:
kako

je izgledalo
Celje

pred 100 leti.
Lov na zaklad
po

mestu.

QR koda pri
spomeniku z
razlago.
Escape room:
skrivnost
Celjskega
gradu.
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Sploh ni Ni Niti ni | Zanimivo Zelo je
zanimivo. zanimivo. zanimivo je. zanimivo.
niti je
zanimivo.
Lokalni
TikToker

predstavi skrite
koticke mesta
Srednjeveski
danv

mestu.

Ogled
srednjevesSkega
Celja v virtualni
resni¢nosti.
Lokalni festival
hrane.

Mobilna
aplikacija
zzemljevidom
zgodovinskih
tock

tvojega kraja.

9. Navedi vsaj dve aktivnosti, ki bi po tvojem mnenju med mladimi povecali
zanimanje za domoznanstvo, a ju Se nismo omenili:

10. Izberi svoj starost:

11.Tvoj spol:
e Zenski
e Moski

12. Sola, ki jo obiskujes:

e |.osnovna Sola Celje

e |l. osnovna Sola Celje
e |ll. osnovna Sola Celje
e |V. osnovna Sola Celje
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Osnovna Sola Frana Kranjca

Osnovna Sola Frana RoSa Celje

Osnovna Sola Hudinja

Osnovna Sola Lava Celje

Osnovna Sola Ljubecna

Ekonomska Sola Celje, Gimnazija in srednja Sola
Gimnazija Celje - Center

I. gimnazijav Celju

Srednja zdravstvena in kozmeti¢na Sola Celje
Strokovni izobrazevalni center Alme M. Karlin
Sola za hortikulturo in vizualne umetnosti Celje
Gimnazija Lava

Srednja Sola za gradbeniS$tvo in varovanje okolja
Srednja Sola za kemijo, elektrotehniko in racunalniStvi
Srednja Sola za storitvene dejavnosti in logistiko
Srednja Sola za strojniStvo, mehatroniko in medije

Drugo:
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Priloga 2: Obstojece aktivnosti sploSnih knjiznic na podro¢ju domoznanstva

Savinjska - Celje

Aktivnost

Opis

Obvezni, izbirni predmeti

Sistematic¢na vkljucitev domoznanstva v ucni proces,
Dodatna obravnava lokalnih vsebin glede na interes

Dnevi dejavnostiin interesne
dejavnosti/krozki

Organizirani dnevi z lokalno-tematsko vsebino,
Raziskovanje lokalnega okolja v manjsih skupinah

Solske knjiznice

RedkejSe izvajanje aktivnosti preko knjizni¢nih vsebin

Obelezevanej pomembnih lokalnih
zgodovisnskih dogodkov

npr. polaganje vencev

Ustvarjalno delo na temo lokalne
dedisgine

obisk knjiznic (Rastem s knjigo)

Spodbujanje branja in spoznavanje knjiznic

Raziskovalno delo

poglobljena dela na lokalnih temah

Sodelovanje z institucijami

Povezovanje Sole z lokalnimi organizacijami, terensko
ucenje po mestu i v kulturnih ustanovah

Podravska - Stajerska

Aktivhost

Opis

Projekt DEKD (Dnevi evropske kulturne
dediscine)

Organizacija dogodkov ob dnevih kulturne
dediScine (razstave, vodstva, delavnice), pogosto
v sodelovanju z lokalnimi institucijami

Projekt »Soa — spominjajmo se«

Izobrazevalne aktivnosti o} holokavstu
(predavanja, razstave, vklju¢evanje ucencev v
raziskovanje zgodovine) - Mednarodni dan
spomina na zrtve holokavsta, 27. januar, v Centru
judovske kulturne dediS¢ine Sinagoga Maribor
zaznamujemo z vsakoletnim projektom

Predavanja in razstave

Priprava tematskih dogodkov v knjiznici ali Soli z
lokalnozgodovinsko vsebino

Kulturni program v Solah ter delavnice

Aktivno sodelovanje ucencev (recitali,
predstavitve, vodenje dogodkov), - Prakti¢no delo
(npr. raziskovanje virov, ustvarjalne delavnice na
temo dedi$g¢ine) npr. OS Frana Ro$a: Ro$evi dnevi

Sodelovanje z drustvi in muzeji

Skupni  projekti z lokalnimi
zgodovinskimi in drugimi drustvi

kulturnimi,

razstave projektov
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Terensko ucenje z neposrednim stikom z
dedisc¢ino, Uporaba muzejskih virov, organizacija
vodenih ogledov in skupnih aktivnosti, U¢enci ali
mentorji pripravijo in izvajajo vodene oglede

obiski muzejev, vodeni ogledi po mestu mesta ter pomembnih kulturnih znamenitosti

sreCanja s pisatelji

Pogovori z lokalnimi avtorji o njihovem delu in
okolju

Gorenjska

Aktivnost

Opis

Obvezni predmeti in izbirni
predmeti

Vklju¢evanje domoznanskih vsebin v redni pouk (npr.
zgodovina, geografija), Obravnava lokalnih tem v okviru
izbirnih vsebin glede na interes ucencev

Dnevi dejavnosti

Tematski dnevi namenjeni raziskovanju lokalnega okolja

Interesne dejavnosti/krozki

Prostovoljne aktivnosti za poglobljeno spoznavanje dedisCine

Solska knjiznica

Uporaba domoznanskega gradiva in organizacija dejavnostiv
knjiznici

Spoznavanje lokalne dediS¢ine

Ucenje o zgodovini, kulturi in posebnostih domacega kraja

Raziskovalne naloge

Raziskovanje lokalnih tem in priprava nalog

Obiski kniznic in muzejev

Neposredno spoznavanje virov in kulturnih ustanov

projekt Domoznanski
september

zasnovali z
namenom proucéevanja razlicnih gorenjskih kulturnih,
zgodovinskih in naravnih posebnosti ter organiziranja
prireditev, s katerimi bodo opozarjali na svoje bogate
zbirke gradiva o gorenjskih krajih in ljudeh

portal Modri pes in kviz

uporabnikom omogoca interaktivno sodelovanje. Poleg tega
SO

Zeleli doseéi Se: promocijo branja in dvig bralne kulture,
priblizanje poucnih vsebin (tudi domoznanskih) na igriv
nac¢in, promocijo vseh prireditev in seveda vzpostavitev
Modrega psa kot blagovne znamke. - priblizati knjiznico in
olajsati pot do
knjige tako uporabnikom kot knjizni¢arjem.

Kviz Modrega psa je v osnovi literarni kviz, po tezavnosti
inizboru literature namenjen otrokom od 9 do 15 leta. -V njej
lahko reSevalci preberejo
razli€ne zanimivosti in podatke o temi kviza.
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ostali kvizi, ki jih izvajajo

KnjiZnica Celje

Taprav' Goren'ski kviz: predstavljajo Gorenjsko preko

ljudskega slovstva. Izbrali smo
dvanajst ljudskih pravljic, ki razlagajo nastanek mest, gora,
jezer skratka vseh
gorenjskih lepot
Prebrisan Kekcev kviz: oznajo ter
obnovijo vse tri KekCeve zgodbe, filme in pesmico - ob
obletnici Josipa Vandota
PreSernov kviz: spoznajo Zivljenje in delo Franceta PreSerna,
hkrati pa

odkrivajo vse skrite kotiCke nasSe knjiznice, ko iSCejo pravilne
odgovore.

Osrednjeslovenska

Aktivhost

Opis

Sodelovanje z institucijami

Povezovanje z muzeji, arhivi, univerzami

Javne prireditve

Organizacija dogodkov za SirSo javnost

Raziskovalno delo

Sistemati¢no zbiranje in analiza podatkov

Promocija dediSc¢ine

Aktivnosti za vecjo prepoznavnost lokalnega okolja

Vecji projekti

Regijski (Projekti, ki vklju€ujejo ve¢ knjiznic ali ustanov
znotraj regije in obravnavajo skupno temo (npr. dedis¢ina
SirSega obmogja)), nacionalni (Sodelovanje v projektih na
ravni drzave, pogosto pod okriljem vecjih institucij),
dolgoro¢ni (Vecletne aktivnosti z nacrtnim zbiranjem,
obdelavo in predstavitvijo gradiva), raziskovalni
(Sistemati¢no raziskovanje lokalne zgodovine, kulture ali
prebivalstva), digitalni (Razvoj digitalnih zbirk, portalov ali
baz podatkov), medinstitucionalni (Sodelovanje med
knjiznicami, muzeji, arhivi, univerzami), projekti z javnimi
predstavitvami (Zaklju€eni z razstavami, publikacijami ali
dogodki za javnost), EU/mednarodni projekti

Projekt
Kulturna dediSc¢ina za druzine

Zbirka broSur zdomoznansko vsebino, ki jih pripravljamo in
izdajamo \
Slovanski knjiznici, Centru za domoznanstvo in specialne
humanisti¢ne zbirke MKL
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Literarni sprehod po Ljubljaniv
izvedbi

mladinskega oddelka MKL -
Knjiznice Otona Zupangica.

KnjiZnica Celje

Gre za vodene sprehode za vrtce, osnovne in srednje Sole
ter

druzine, ki »namesto, da bi nizali dejstva, raje
pripovedujejo in skozi umetnost v posluSalcu pusScajo
odtise. - Namen literarnega sprehoda je ponuditi otrokom
prilagojeno predstavitev kulturne zgodovine stare
Ljubljane, prepleteno s Stevilnimi literarnimi namigi in
zanimivimi bibliofilskimi podatki

Obalno-kraska

Aktivnosti- SEZANA

Opis

projekt Znameniti Krasevci

Usmerjen v raziskovanje pomembnih osebnosti iz
lokalnega okolja, projekt vkljuéen v ucni nacrt Sole,
namenjen petoSolcem. obiS¢ejo knjiznico in spoznajo
znane osebe, ki
so se rodile v Sezani, tu stanovale ali bile kakorkoli
drugate povezane s Sezano. Poleg predstavitve
njihovega Zivljenja in ustvarjanja pri vsaki osebi
pokazemo tudi dela, ki jih je oseba ustvarila, na
zemljevidu ulico, ki je poimenovana po dolo¢eni osebi ..
Predstavitev pa ni namenjena le preminulim KraSevcem,
saj so vanjo vklju¢eni tudi Se Zivegi KraSevci

Projekt Krizem Kras

tedensko srecevali s skupino otrok, starih od 9 do 14
let, Raziskovali so Sezano, njeno okolico, ulice in znane
osebnosti, ki so se rodile v Sezani in po katerih so
poimenovane ulice, po kontanem projektu so izdali
zgibanko, ki danes sluzijo kot u¢no gradivo. Projekt potekal
vec let, vsako leto malo drugace: »Krizem Kras po Sezani.
Po sledeh furmanske poti«, »Krizem Kras po Sezani,
osebnosti, ulice«, Krizem Kras ... po Sezani ( v veé
izvedbah, o osebnostih, najdisc¢ih, cestah in poteh)

ure pravljic

pravljice
lokalnih avtorjev ali ilustratorjev.

osnovne
Sole povabili k sodelovanju na literarnem in likovnem
natecaju,

prireditve in razstave domacih
avtorjev

povabi v knjiznico na pogovorne vecere ali prireditve,
namenjene Soli in/ali vrtcu

10
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bibliopedagoske urice

KnjiZnica Celje

- Vsak mesec Kosovelovo knjiznico

Sezana redno obiskujejo prvi razredi. Vsak obisk, ki
obsega eno Solsko uro, je namenjen drugi temi. Ena
Solska ura je posvecena Zivljenju na Krasu nekoc¢ (delo,
Sola, vsakdan), pri kateri smo pozorni tudi na arhitekturne
posebnosti Krasa, ki jih Se lahko vidimo.

- Redno se pripravlja kulturni dan o Srec¢ku Kosovelu za
osnovne Sole, ki ne spadajo v nase ozje okolje.

JV Slovenija - Novo mesto

Aktivnost

Opis

Domoznanski projekti

Nacrtno zbiranje, obdelava in predstavitev gradiva o lokalnem
okolju (zgodovina, kultura, prebivalci)

Sodelovanje z lokalnimi
skupnostmi

Aktivno vkljucevanje Sol, drustev, posameznikov in drugih
organizacij

Razstave

Priprava vsebinskih razstav na podlagi zbranega gradiva

Izdajanje publikacij

Priprava knjig, zbornikov ali broSur o lokalnem okolju

Digitalizacija gradiva

Pretvorba lokalnega gradiva v digitalno obliko za SirSo
dostopnost (fotografija, dokumenti)

Zbiranje gradiva

Sistemati¢no pridobivanje fotografij, dokumentov, pricevanjin
drugih virov

Predstavitev za javnost

Organizacija dogodkov za predstavitev rezultatov projektov

Sodelovanje z institucijami

Povezovanje z muzeji, arhivi in drugimi strokovnimi
ustanovami

Maskota za najmlajSe

po starem mestnem jedru Novega mesta, neko¢
imenovanem Rudolfswerth.

projekt literarni sprehod po NM

spoznavajo ulice
in hiSe ter zgodbe in anekdote o pisateljih in pesnikih, ki
so nekdaj tu Ziveli.

predavanja o bogati literarnozgodovinski

podobi Novega mesta, Dolenjske in Bele krajine ter
vodene oglede razstav s tematiko, povezano z lokalnim
okoljem. - za srednje Sole

11
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Aktivnost

Opis

Zbiranja ustnega izroCila

Belezenje spominov, zgodb in pricevanj starejSih prebivalcev
(intervjuji, zapisi)

Terensko raziskovanje

Obiski krajev, zbiranje podatkov, fotografiranje in
dokumentiranje lokalnih znacilnosti

Razstave in prireditve

Prikaz zbranega gradiva v knjiznicah ali javnih prostorih

Sodelovanje z drustvi

Povezovanje z lokalnimi kulturnimi, zgodovinskimi in
etnoloSkimi drustvi

Izobrazevalne dejavnosti

Delavnice, predavanja in predstavitve za razli¢ne ciljne skupine

Raziskovalne naloge

Spodbujanje u¢encev ali posameznikov k raziskovanju
lokalnega okolja

Dokumentiranje dedi$¢ine

Sistemati¢no zapisovanje podatkov o krajih, ljudeh in obic¢ajih

Medgeneracijsko sodelovanje

Povezovanje mladih in starejSih pri prenosu znanja

Primorska

Aktivhost

Opis

Kulturni dogodki

Organizacija prireditev (npr. literarni vecCeri, predstavitve knjig,
tematski veceri), ki izpostavljajo lokalno zgodovino, identiteto
in kulturno raznolikost

Vecjezi¢ne aktivnosti

Izvajanje programov v ve¢ jezikih (npr. slovensc&ina,
italijanscina), prilagojenih jezikovho meSanemu okolju

Sodelovanje ¢ez mejo

Skupni projekti z ustanovami iz sosednjih drzav (npr. izmenjava
gradiva, skupne razstave, dogodki)

Ohranjanje dediscCine

Zbiranje, dokumentiranje in predstavitev lokalnih obicajev,
zgodb in zgodovinskih virov

Turistiéna promocija

Priprava vsebin (razstave, vodniki, dogodki), ki povezujejo
kulturno dediSc¢ino s turisti¢no ponudbo

Razstave

Tematske razstave o lokalni zgodovini, osebnostih ali kulturnih
posebnostih

Sodelovanje z lokalnimi
skupnostmi

Vklju¢evanje drustev, posameznikov in ustanov pri pripravi
vsebin

Pomurska

Aktivnost

opis

12
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Obravnava lokalnih tem (npr. zgodovina, kultura) v okviru

izbirni predmetiv Soli specializiranih predmetov

Organizirani dnevi s terenskim delom ali predstavitvami
dnevi dejavnosti dediscine

Dostop do domoznanskega gradiva in organizacija manjsih
Solska knjiznica dogodkov

Prikaz in ucenje tradicionalnih plesov kot del kulturne
judski plesi dediscine

Predstavitev tradicionalnih rokodelskih dejavnosti (npr.
domace obrti izdelava predmetov)

Analiza in dokumentiranje lokalno pomembnih ali zascCitenih
raziskovanje arhitekture stavb
pohodi po dediScini Organizirani ogledi kulturnih poti z razlago na terenu
sreCanja s pisatelji Neposredni pogovori z lokalnimi ustvarjalci

Samostojno delo u€encev na temah lokalnega okolja (npr.
raziskovalne naloge in priprava poti, predstavitev kraja) ter javna ali Solska
predstavitev rezultatov predstavitev dela
Kulturne in zgodovinske
dejavnosti Obisk muzeja ali galerije, raziskovanje zgodovine kraja.
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